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Du 19 au 23 octobre, Paris
sera le centre de la plane-
te alimentaire. Pour ses

50ans,le Sial,avec son slogan “pas-
sion for food”, pulvérisera en effet
ses records avec 6 000 exposants
venant de100 pays et 400 000 pro-
duits exposés. ll est vrai que tout va
pour le mieux... Avec laugmenta-
tiondela populationsurla planéte,
lindustriealimentaire mondialeest
assuréedevivre plusieurs décennies
de croissancel!

En France, pourtant, tous lesfilieres
ne participent pasalaféteet se sen-
tentméme menacées carleurcom-
pétitivité sest dégradée. Nul doute
que Jean-Philippe Girard, président

deAnia, l'expliquera a Francois Hol-
lande lorsqu'il le recevra sur le Sial
pour la cléture des “Assises de [Ali-
mentation” dont les deux thémes
seront “responsabilité” et “compé-
titivite”.

Jean-Philippe Girard fera aussi trés
certainement découvrir a son invi-
téquelques unsdes 675 produitsde
I'Observatoire Sial Innovation (hall6).
Linnovation _domainedans lequel
les IAA francaises excellent_est,en
effet, devenue aussi la marque de
fabriquedu Sial.Un positionnement
judicieux pour le salon et totale-
ment justifié par la diversité et la
richesse del'offre francaise. Auxyeux
des multinationales, la France est
dailleurs trés souvent considérée
comme un pays “laboratoire”.

Lors d'un récent colloque organisé
parle CEBP (le“thinktank”de lafilie-

ger

Un écosysteme ““unicue’’ a exposer sur le Sial

re boulangerie-patisserie-traiteur”),
Olivier Sergent, président dela PME
francaise Mecatherm,évoquait car-
rément un “écosystéme unique au
monde”.“Si je fais venir en France
mes clients du monde entier, cest
parcequelesréponsesatoutesleurs
problématiques sont concentrées
ici. Car notre filiere BVP concentre
les meilleurs opérateurs a chacun
de ses maillons”,explique le patron
duleader mondial des équipements
pourlaboulangerieindustrielle (CA
export>80*).

D'autres filiéres (le lait, [épicerie de
luxe, notamment) peuvent aussi
revendiquer leur écosysteme
unique... Le Sialest loccasiondel'im-
primer un peu plus aux yeux du
monde.
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Damien de Jong : la 3*™ génération s’installe
chez le n°1des “viandes d’exception”

I Basé a Dambach La Ville (67),
Damien de Jong (CA 15 M€, export
50%) est le n°1 francais des gibiers
traditionnels (cerf,sanglier,chevreuil)
etexotiques (kangourou,autruche,
bison).Ces“viandes dexception”pro-
viennent des régions francaises mais
surtout des 5 continents.

Le CA de Jong se partage entre les
grossistes 50% lesGMS 25% et les IAA
25% Lessentiel de 'activité est réali-
sé en surgelé le reste étant consti-
tué parle gibierfraisen find'année
(10%) etlautruche aurayonfrais (filia-

leOG10).lesitede
2500m2abriteun
savoir-faire tres
spécifique notam-
menten découpe
et en calibrage
pourles plats cuisinés (travail afagon).
Aupalmares, le cerfdevance lekan-
gourou et le sanglier.

“Notre PME, qui fétera ses 60 ans
en 2016, resterafamiliale”se réjouis-
sent Emmanuelle (DAF) et Bertrand
de Jong (président, 57ans).lls vien-
nent en effet d'accueillir
leurfils Arnauddanslen-
treprise. Leur second fils,
qui a un profil financier,
les rejoindra plus tard.

Suite d la page 16

The Globol food Maorketplace

Les 15 Grands Prix
SIAL innovation

11757 produits étaient en compéti-
tion sur le Sial 2014 (+70%/Sial 2012).
675 produits ont été sélectionnés.
Aufinal,le jury a décerné 15 Grands
Prix dont 8 a des innovations fran-
caises.

1-Springwave (F):boissonalaspi-
ruline de couleur bleue et riche en
antioxydants (socl)

2-New Food Packings (F):Twists,
boxde plat cuisiné avecsauce dans
le couvercle.La rotation du couvercle
libére la sauce

3 - French Cooker (F):Juliennede
vinaigre, vinaigre solide en
paillettes (parfums :tomate, bal-
samique, échalote, framboise...)

Suite a la page 24
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La lettre B2B de I'agroalimentaire
www.manager-alimentaire.com

99€.

"15 minutes pour tout savoir sur 15 jours d'actualité™
2 N° par mois soit plus 200 infos

Votre temps est précieux?

Economisez le avec Le Manager de I'alimentaire...

Vous n'avez plus le temps de lire ? La presse s’entasse sur votre bureau ?
Le Manager de I’alimentaire a été congu pour vous.

En « 15 minutes chrono », vous saurez tout ce qui s’est passé au cours de la derniere quinzaine.
L’information est hiérarchisée, décryptée, analysée et synthétisée.

La maquette est congue pour une lecture la plus agréable possible.

Le Manager de I'alimentaire recherche et privilégie :

- Les chiffres essentiels pour vous et votre métier (investissements, chiffres d’affaires...)
- L'innovation parce qu’il y a de bonnes idées a prendre ailleurs

- Les stratégies des entreprises qui gagnent

- Les hommes qui conduisent les meilleures stratégies

- Les projets et les investissements de vos confreres ou vos clients,

Espérant vous compter parmi nos abonnés,
Bien sincérement,
Jean-Luc Jicquel, éditeur du Manager de I'Alimentaire
8, rue Francois Villon, 75015 Paris
tel : 01 53 68 65 61, fax :01 53 68 65 89, jicquel@manager-alimentaire.com

* La dépense liée a cet abonnement peut étre comptabilisée par votre entreprise au titre de son plan de formation
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CSB-System

La solution informatique
de gestion pour I'ensemble
de votre entreprise

Vos stratégies au
coeur de notre System

3 ' rer suf notre
::: ?;:(;T;:;‘? 3 'occasion “ili salon
PA-SIAL du 19 au 23 octobre 2018 ___
au Parc des Expomi'nns SIAL |
de Paris Nord Villepinte !

S

Em . S

Plus rapide
Plus fiable
Plus productif

Des entreprises renommeées dans

le monde utilisent |a solution métier
CSB-System, préconfiguree pour
I'industrie agroalimentaire.

Augmentez votre productivité avec

nos solutions informatiques de gestion.

Vos avantages :

W Processus idéalement préconfigurés

M Prise en compte de toutes
les exigences métiers

M Retour sur investissement rapide
par des délais d'implémentation
particulierement courts

Pour plus d'informations
scanner le QR-Code

CSB-System AG France
info-france@csb-system.com
www.csb.com

INNOVATION

Bigard lance ‘“‘Mon haché boucher’’

Lobjectif de Bigard sur ses hachés était
@ de retrouver la qualité du boucher (en
particulier lefondant).Lesfibres sortent
en effet horizontalement de son hachoir, mais
apres formage et coupe, le steak présente des
fibres verticales.
Jusqu'a présent, le marché GMS s articulait autour
de 2 technologies :
-85 pour les hachés striés (le haché“historique”
banalisé)
-10 215" pour les hachés “facon bouchere” (seg-
ment créé en 1997 par Bigard)

““Mon haché boucher”

Cette nouvelle gamme est obtenue par un for-
mage “basse pression”, une technologie améri-
caine.Lesfibres sontverticales et restent préservées
(pas de rétraction a la cuisson et préservation du
moelleux).Le haché reste fondant a cceur méme
en prolongeant la cuisson.Autres caractéristiques

Colibri vise le goiter

avec 3 mini Charentises
I.Jean-Christophe Bertin DG de Colibri (Pons/17,
groupe Roullier) annonce le lancement de 3“Mini
Charentises”. Sachet fond plat 240g contenant
8golters pocket en sachet 30g.

®
A

3 ref: =

- éclats de chocolat, 2,19€ E="

- poires bio & chocolat, 2,75€ __f—i =
- pommes du Sud Ouest, 2,75€ %

*beurre AOP de Charentes Poitou, morceaux de poires
bio,chocolat 49* cacao, cubes de pommes, ni conserva-
teur, ni additif, ni arome artificiel, sans huile de palme

Decollogne :*“Ma dose de farine”

I. Decollogne lance “Ma dose de farine” (100g,
0,90€), un format adaptée a un usage unique
(monodose et nomade).Recettes au dos du pack.
2ref*blé bio1oo*francais™: « . _

-“T65”:tout usage {'aﬁﬁ
-“Tno meule de pierre”: cui-
sine et patisserie -
La gamme™ a vocation a sétoffer avec des spé-
cialités (épeautre, seigle...), précise Adrien Boc-
quillon, responsable commercial et marketing.

* Lafayette Gourmet (Paris), Grande Epicerie, 5 Fermes
(91), Ferme de Levallois, GMS en cours, export

Danone Mix en co-branding avec Bounty,
Mars, Twix et Balisto

I.Danonealancéen France“Danone Mix”,4 des-
serts en co-branding. Le pot présente 2 compar-
timents:

- billes de topping (Bounty,
Mars, Twix ou Balisto)
-yaourt-+coulis (caramel ou
chocolat)

Déja présente en Allemagne, Autriche et Suisse,
lagamme (2,49€ x3) est fabriquée a Rosenheim
en Allemagne.
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de ce haché : forme ronde aux bords arrondis,
produit plus épais,stries généreuses.
-2lignes ont été installées a Quim-
perlé (29) et Rognonas (13)
-2x125g,déclinéen MG 5*et MG15*
(+déclinaison promo x4)

- prix équivalent au “facon bouchere” pour étre
accessible

- conditionnement différenciant avec une bar-
quette rectangulaire arrondie

- cible : le consommateur régulier qui cherche
une qualité supérieure

Marché du haché

Depuis la relance de ses hachés en octobre 2013
(hachés de nos régions,Charolais, piéces nobles),
Bigard a progressé en volume de +173* sur un
marchéa-+1,9”.Bigard,qui était déja chez Leclerc
et Cora, a conquis Carrefour, U et Géant/Casino.
TV marque du 31/10 au16/1.

Cafés Richard : 3 chocolats Van Houten

et 3 cappuccinos Caprimo

I. Cafés Richard (Gennevilliers, 92) va distribuer
aupreésdelaVAE unassortiment de gobelets pré-
sentés en carrousel (6 recettes, chaque rampe
compte 10 gobelets de méme recette) :
-3 chocolats “Van Houten”: noir, lait pra-
liné, blanc praliné

- 3 cappuccinos “Caprimo” : vanille, noi-
sette, caramel

Les gobelets (+couvercle) sont prédosés.
“Cette solution ne nécessite aucune machi-
ne, simplement de leau chaude”, précise
Laurence Ghacham chez Cafés Richard.

Marie Morin : moelleux pistache coeur
chocolat sans colorant

I. Marie Morin lance un moelleux a la pistache
sans colorant avec un coeur ganache au choco-
lat (micro-ondes).Cest la12*™ réf a l'unité en pot
enverre (100g,31jours,1,99€).Inédi-
te, la recette a été imaginée par Eric
Morin, cuisinier-patissier de forma-
tion. Pour sa recette®, il utilise une
pate de pistache 100" pure qui ne
contient pas de colorant (elle est doncde couleur
marron).

* pate de pistache pure 5,7% éclats de pistache 1,9% ar6-
me naturel de pistache 0,4".

Provol : saucisse “‘La heeuf carotte”

et salade d’émincés de poulet

I Provol Industrie (Souzy/69, CA 4 M€, 16 sala-
riés) lance 2 nouveautés :

- la saucisse “La beeuf carotte”: cuite, riche en

beeuf (Fr), carottes 10%, sans
porc, pas de boyau, @32mm,
poche thermoformée trans-
parente sous vide, 100g, 20,
60 jours

| &



Toupargel : desserts de Noél

Pour la 3™ année, le Chef
Philippe Gauvreau (2 étoiles
Michelin2014) signe 3 des

dessertsdeToupargel (les3 premiers
ci dessous).

- Biiche patissiére facon Forét Noi-
re (13,95€, 550g) : mousse au cho-
_ colat noir entre 2

Y _/,x‘f”-.'“-“””\,f tranches de biscuit
| aucacao+mousse

= faconchantillyau
=" Kkirsch+créme pétis-
7 siérevanille+griottesaukirsch

- Mille & une étoiles.Bliche glacée
sorbet fruits de la passion (13,95€,
7508) : sous la coque, qui arbore
étoiles et constellations,une creme
glacéefacon pannacottaetunsor-
betfruitsdela passion +saucefruits
de la passion

- Couronne de Noél. Dessert glacé
nougat abricot (9,95€,
550 ml) : couverture de
chocolat parsemé de
batonnets et fruits secs

- une salade démincés de poulet :
frais,viande de filet de poulet, hari-
cotsverts,oignons,ciboulette,toma-
te, poivron et persil, sauce a base
d’huile de colza (Moulins de Lapa-
lisse),30jours,seau3kget barquette
2,3kg

Bel FS enrichit‘“‘La vache

qui rit Formule Plus”’

1.Bel Foodservice aretravaillé la recet-
tede“Lavache quirit FormulePlus”
et renforcé sa teneuren calcium et
vitamine D (1200mg

= et125pg).Cibles:les
. rﬁ""_:.. 1 personnes agées en
e e

institutions.Nouveau
livret de 11 recettes sur le site.

Heimburger s’associe aux
Fermiers de Loué pour ses
pates Grand’Meére
I.La PME familiale (3¥™ génération)
Heimburger, qui produit les
pates Grand'Mere (7 ceufs
frais au kilo) depuis 70 ans,
sassocieaux Fermiersde Loué
pourlancerune gammebap-
L4 tisée“Alancienne” Les 8 réf*
sontélaborées a base d'ceufs
frais fermiers de Loué.
*IGP “pates d'Alsace”

(amandes effilées, abricots secs et
pistaches hachées). Coeur : creme
glacée au nougat +morceaux de
nougat et amandes +sorbet abri-
cot

- Biiche patissiére fraisier (13,95€,
5508):couverted’un gloss parsemé
dedécorsdeNoél
enchocolat blanc.
Mousse vanille
+génoise aux
amandes-raises
entieres

- Bouchées chocolat cerise (2,;70€,
1458,X6):sous la coque de chocolat
noir, la creme glacée au kirsch abri-
teunecerisealaliqueuretaukirsch

-Macarons‘‘So Choc”’ (6,90€,145g,
X12):4 macarons garnis de ganache
chocolat : framboise, café, orange,
poire

- Bonshommes de neige glacés
pour les enfants (vanille, chocolat,
fraise, 3,40€, 4x100 ml)

Paso : mini focaccia et briochin
festifs

LPourles fétes,Pasolance 2 plateaux
(x12,300g,12 jours):

-les mini focaccia:rondellede chévre,
miel,tomateséchée a lorigan (5,50€,
four 6-7)

-les hriochins :
pain brioché
légérement
sucré, 6 x “foie
gras de canard et compotée d'oi-
gnonau Porto”+6x“saumonfumé
aux s baies” (8,90€)

Riso Gallo : Risottino, un risotto
avec 30% de purée de légumes
I.RisoGallolanceRisottino,unrisot-
to qui est composé de riz et de 30*
depuréedelégumes (sousatm,175g,
1,95€,8 min,pauvreen
sel).2 ref :

- carottes & tomates
-courgettes & épinards

* sans conservateurs

Martinet :lot de 4 salades
portions

1. Sur le Sial, Pierre Martinet (Saint-
Quentin Fallavier,38) lancera le pack
“4salades portions” quiest sécable
afin déviter le gaspillage. Cibles :

NEGRITA
LES PERLES GASTRONOMIQUES
AU RHUM NEGRITA

Perles gastronomiques au coeur
liquide qui explosent en bouche...

... et libérant tous les arémes
du Rhum NEGRITA «Double
Aréme»

EFORT Cédex
nomie/@bardinet.f
{ronomie.com

Packaging

Emballages flexibles
Flims complexes / Stand-up
Impression 10 couleurs

HELIO / FLEXO HD

(Sor=!I=Ta[I Nousy serons !

17-20 NOV 2014 }
& marutenbon

081 . v
e allipack it BLAPE

www.orep-packaging.fr

Tél. : +33 (0)2 47 91 14 14

contact@orep-packaging.fr
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ALERTES

familles avecenfants+célibataires.ll
s'agit de 4 barquettes mono-por-
tions” de120g (2fois 2 recettesdans
un pack). 3 références en fourreau
carton:

- 2xcarottes +2xcoleslaw

- 2xcarottes +2xtaboulé oriental
-2xtaboulé poulet+2xtaboulé orien-
tal

Ces 4 recettes sont des piliers du
marché : carottes rapées (21 400T,
+2,1%), taboulé oriental (20 600T
+8,3%),tabouléau poulet
(6.900T +9.7%), coleslaw
(4 400T,+4,7%). Avec les
salades portions, Pierre
Martinet veut dynami-
ser les “salades a table” qui pésent
87" des volumes des salades trai-
teur (contre 13* pour les “salades
snack”). Les salades a table totali-
sent en effet 102 000T (+5,4) avec
704" defoyers acheteurs (+200 000
en2014) et 9,5actesdachat paran.

*soutien media : BRI croisé +stop
rayon+presse +internet +Facebook +TV
(mars-avril)+affichage (juillet-aot)

Marie : ceeur coulant

100" chocolat

I. Marie signe 2 nouveaux desserts :
-unetarte auxframboises avec 60”
deframboisesde plus quel'ancien-
ne recette (470g, 5,95€, four 10') :
éclats de pistaches +framboises

I R.
Growth delivered

=>

1AN®

INNOVATION

Marie Frais revient dans la pizza par les régions

Stratégie

Lamarque Marie est leader surles pates a dérouler-PAD
purbeurre (val34,4%+2,4 pts) et se renforce sur les plats
cuisinésindividuels-PCl (17,7 +1,1 pts).En PAD, Marie (vol
+54,8% val+50,1%) sest envolé avecson arrivée sur le seg-
ment du“non-beurre”.

Fort de sa croissance sur les PCl et les PAD, Marie s’at-
taque maintenant a la pizza.

Précisons que la société “Marie Fabricant” (vol +11,8%)
réunit les marques Marie (vol +15,47), Weight Watchers
(vol +11,1%), Traditions d/Asie et Régalette.

Pizza
Surun marché dominé par Sodebo, Marie lance 4 “piz-
zasalafrancaise”, une gamme baptisée“Escapade”(4,50€,
380g):

- Parisienne :jambon Paris en chiffonnade,emmental
-Auvergnate:mozzarella,cantal,emmental,bleu d’au-
vergne

- Poitevine : chévre affiné, jambon fumé

- Basque : chorizo, jambon cru,duo [
de poivrons

Pate fine et texture moelleuse, fro-

S

mages AOPcharcuterie Francesans [ & Sy
Ml - -~

olyphosphate, farine francaise, | = >
polypnosp ; Blges s =

emballage carton. 68* d'intentions

d'achat selon Descryptis. Lancement : BRI, PLV puis,en
2015, média.

La pizza fraiche (39 120T) pése 7,4* du traiteur.

PCI
Surle marché des barquettes (vol-4,6), Marie progresse
(vol +2,4%, val +2,3") grace a son fond de rayon. Sur le

Hypermarchés et supermarchés

Valeur des ventes (en M€) et évolution a un an.

poisson, Marie gagne +6,1* (vol).
-Pates conchiglie au thon blancémietté 100*filet, sau-
ce tomate cuisinée (3,59€,280g)

QTT avec Boursin

Lemarché des‘“quiches, tartes, tourtes”recule (vol-3,8%)
a cause de la montée du “fait maison”. =

Marie est leader (vol 20,9% val 21,7%). Les
tartes salées ne perdent que 0,9*. p e
- Tarte poulet champignons forestiers 9‘;
(dont cépes 50¥),ceufs fermiers de Loué e
(399€,3508)

- Tarte au saumon (rose du Pacifique et fumé) et au
Boursin ail et fines herbes (4,19€,400g)

(4
L&

Weight Watchers

WW continue de progresser au traiteur frais :
-PClbarquette:la pdm de WW (vol +11% val +10%) atteint
8,6% (val) sur l'univers PC

-Quicheindividuelle:WW progresse (vol+13,7% val +12,3%)
-Paéllaau poulet, fruits de meret citron.(MG 3% 4,49€,
300g)

Tradition d’Asie

Le marché des spécialités exotiques rebon-
dit (val+1,7%,+135 000 foyersen 2ans)Tra-
ditions dAsie (val1,7% vol10,6*) est n°1des
entrées.

-Lacomposition du plateau“Saveurexo-
tique” (vol+25") a été revue :16 piéces (au
lieu de 14), raviolis poulet (inédit en plateau),acras 100*
morue, galette de riz plus dorée et plus croustillante
*Sources : IRI—HMSM - CAM P8-2014

AoOT 1AN® A0OT MARCHE PART DES MDD
A s . o o
. . Eahm”ﬁapmagﬂ—ﬂ’l—%'aﬂﬂ;. P " g
% B (% Galette et couronne -0.1% 30.1% _1%
% -0 2% Viennoiserie -0.2% 32.0% -1*
Pains d'épi " 15 21.9% 41"
% % 3 A % % %
¥ % (1) cumul annuel mobile, fin au 24-08-2014
% %
H hé ; hé
- -0,9% AoOT*  4+0,6* AQUT* -3,4*
i -1,6* 1an @ 420* 1an 0 +02*
% %

(1) cumul annuel mobile, fin au 24-08-2014.

* cumul annuel mobile, fin au 24-08-2014
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Charal : nouveautés
au rayon houcherie

Bagel Unique

“Bagel Unique”,cest le nouveau bur-
ger en édition limitée (licence Le
Hobbit/Seigneur des Anneaux,sor-
tie10/12/2014).Pain bagel
aux graines de pavot
+sauce typée bourgui-
gnonne +emmental
~+oignons +beeuf (220g,
3,95€).Lanneau Unique sera caché
dans I'un des packs (voyage 2 pers
en Nouvelle-Zélande).

Tendre de boeuf

Pour répondre aux attentes de“fon-
dant”, Charal signe
‘Tendre de boeuf”:
definestranchesde
viande pur beeuf
VBFassemblées par
simple pression (2x120g,4,90€).

Kids

La gamme Kids* a été repensée et
étoffée:jauneaccrocheur,logoplus
dynamique, mascotte “le P'tit Bou-

entiéres +compotée a la framboise
+pate sablée pur beurre

-le cceur coulant100*
~_Mare  chooolat (200g,3,95€,

'ﬁ;%" micro-ondes 45):cho-
? colat noir 60*

Marie détient 66 de PDMvaleur
surlesegment “tartes, tarteletteset
gateauxamarque”En2013,laMarie
adoublé sa taille de clientéle.

Jean Floc’h : paupiette surgelée
I.Leader de laviande de porcsurge-
lée, Jean Floc’h Surgélation (Locmi-
né, 56) lance une paupiette
lardée d'unefinetranchede
. poitrine fumée (farce 100*

./} viandede porc).4xi25g,cocot-
te 20’ four 40’

Marie Morin : des brassés hio
hibiscus avec Ker Diop

I.Marie Morin signe unyaourt bras-
sébioa 'hibiscus (2 pots verre 140g,
24 jours,2,40€, sirop d’hibiscus 15%).
Lesiropest élaboré a partirdesfleurs
d’hibiscus (Sénégal et Burkina Faso)
par Ker Diop a la ferme de St-Cast
Le Guildo (22).

Ker Diop est spécialisé
danslecommerceéqui-
table de produits afri-

3

cher”. Nouveautés : “P'tits rigolos’
(forme détoilefilante, 4X408,2, zo€)
“Ptites boulettes
et sauce aux
tomates cuisi-
nées” (+2 petites
fourchettes, 2x160g, 4,50€).

*P'tits Tendres, P'tits d'Rolls, P'tits Crousts

Kits cuisine

500g de viande en cubes avec un
sachet d'assaisonnement de 30g.
2 ref : beeuf bourguignon 7,90<€,
blanquette de veau 9,50€

Viandes cuisinées
Loffre (2 formats : 300g et 550g) a
été segmentée selon les recettes
(traditionnelles/4 réf* quotidiennes/4
réf‘*)

* rognons de bceuf/madére, langue de

beeuf/piquante, boeufbourgwgnon/vm
de bourgogne et blanquette de veau/cre-
me

** spécial bolognaise, boulettes au
beeuf/napolitaine, boulettes au beeufa
l'orientale, émincés au beeuf sauce aux
champignons

cains.Son pdg-fondateur est Emile
Diop, un breton d'origine sénéga-
laise.“Toute c

la difficulté
consistait a
atténuer
lacidité de a
I'hibiscus”, § IH
expliqueEric /, Eric Morin
Morin, responsable de la produc-
tion.

La PME Marie Morin,quiaété créée
parAlainet Marie Morin,féte ses 20
ans cette année.

*gamme des brassés bio: nature,vanille
de Madagascar, abricot de Provence,
framboise et myrtille. En 2013, les bras-
sés bio pesaient 4* du CA de Marie Morin

Paysan Breton : Madame Loik
“ail et fines herhes”’

1. “Ail et fines herbes” : cest la nou-
velle recette de fromage fouetté
Madame Loik.Cette gammede Pay-
san Breton affiche une forte crois-
sance (vol+14* afin juin,nature +4%,
aromatisé +40%
gracealanouvel-
le ref “noix figue
raisin”).
Avec6,1de PDM ;
vol, Madame Loik devance Rondelé
et Philadelphia.

SURGELE
AMBIANT

STG & NARGEL (oS rev)E M
=7
Spécialiste du transport et de la logistique sous température dirigée
en Europe, nous vous offrons une solution personnalisée et adap-

tée a vos besoins en frais, surgelé et ambiant. Contactez-nous !
+33(0)1 41 80 13 21 - marie.outtier@stg-nagel.com

www.nagel-group.com

UN PARTENARIAT
QUI VA VYOUS RAVIR
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TEMPS FORTS

Halieutis :filet de bar signé
Bistro Marin en RHD
I.Spécialiste du poisson €laboré sur-
gelé depuis 30 ans, Halieutis lance
= enRHD sous la marque
Bistro Marin, un filet de
barauxnotesiodées,rapi-
de aremettre en ceuvre
(micro-ondes ou four 20') :

- sans arétes, présenté sur peau,
-nappédunjusauxéchalotes,algues
et citron

-180g (+/-15g) dont 84* de poisson

Markal :3 pates signées

“Sans pour Cent”

I. Markal (Saint Marcel-lés-Valence,
26) élargit sa gamme “Sans pour
Cent”avec 3 recettes de pates :

- spaghettis mais riz,

- pennes 3 saveurs : mais 60% riz
35% sarrasin 5”

- spirales mais 80* riz 20*

“Sans pour Cent”(sans ceuf,sans
gluten,sanssésame) réunit déja
des muffins,des cookies et des pains.

Gastronome :
““LAncenis sélection
restauration Label Rouge”
I.Gastronome Professionnels lance
“LAncenis sélection restauration
Label Rouge”. Les Fermiers dAnce-
nis (750 batiments) produisent 8,5
millions de volailles label/an (pdm
8" sur le Label Rouge
. tous circuits).
Le poulet entier est
présenté  “facon
volailler” non bridé.La
gamme,quiest présente chez Metro,
comprend 3 ref de poulet “fermier
jaune™:
-PAC1,5M,7kg nu
- suprémes 200/260g
- Cuisses 220/260g
En 2010, 'ONG CIWF a récompen-
sé les Fermiers d/Ancenis pour son
respect du bien-étre animal en lui
décernant le Poulet d'Or.

Marlette : préparation hio pour

carrot cake

LMarlette lance une préparation bio
pour carrot cake* (370g,6-8 pers,
10 min, 7,80€). Composition :
farines de blé T80, sucre blond
de canne, sucre de canne inté-
gral Rapadura, sucre glace, rai-
sins, noix,carottes déshydratées
(3", poudre a lever, cannelle, sel
dellle deRé.

* certifié bio par Certipaq

W
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INNOVATION

Stratégie

Selon Daunat (groupe Norac),le snacking au rayon trai-
teur (600 M€) conserve un potentiel d‘accélérationen
sadressant a tous les moments : coeur de repas mais
aussi pause grignotage ou apéritif/brunch.

Le CAdu snackingen GMS (tous rayons PGC des GMS)
atteint 6 mds€. Voici la répartition par moment de
consommation :apéritifs 31,4”, solution repas 27,5%, gri-
gnotage 22,4% goiter14,6% petits déjeuners 4,1

=
i % 4% % .30% %
% % % % %
Box 7% +3% 5% -4%
¥ % 14% 3% % 5%
-100% % - %
Q1T +33% = =
Desserts  +332% £5%

*Daunat + Dessaint (groupe Norac)
** sandwich chaud micro-ondable

Source Daunat d’apres IRl 2013 et stats internes

“Carrés chauds "

Avec cette gamme, Daunat s'attaque aux quiches et
tartes. Caractéristiques : 83* de garniture (pate brisée*
17%),5ans “trottoir” (afin de privilégier la garniture), top-
ping valorisé et gourmand.4 ref chaud (mo 2’) ou froid
(190g,1},3,40€):
-quiche lorraine

-tarte saumon épinards
-tarte tartiflette

- tarte chévre tomate
Emballage : boite carton 100% micro-ondable (bar-
quette “papier enduit” et flow pack) avec fourchette

* pate pure beurre, farine francaise, pétrie chez Daunat

Pavé chaud

La gamme comptera désormais 6 pavés avec ces
3recettes (180g,17j,3,40€): Le Catalan (poulet roti cho-
rizo), lAuvergnat (jambonfourme dAmbert),Le Savoyard
(pain tradition +tartiflette, édition hiver).

Avec ses pavés, Daunat est le 1 contributeur a la crois-
sance. PDM CA snack chaud individuel :

Encas,apéro : Daunat sur tous les moments

-LDC 3% -272 000€
- Sapresti : 2*,4198 000€

*IRI, HM+SM — CC P414

Apéritif :*“12 bouchées”

Lapéritif est le 1" moment de consom-
mation pour le snacking. Daunat lance |
“12 bouchées apéritives” (p1,n°231)

““Pocket’s”’ en encas

Lencasest un“moment”,quiconcerne 43" desfemmes
et30*deshommes®.Lesdrivers*™ du choix:praticité 52,
rassasiant 31%, pauvre en calorie 29, bénéfices nutri-
tionnels 25% facile a partager15*, marque reconnue13*.

-“Pocket’s,'encasidéal” (5sachets KE paiar gl
(s

de 65g,325g,10j,4,45€). Cette nou- H e
velle gamme réunit 2 ref de mini- g % o
sandwiches avec du pain céréales : o
“Jambon emmental,”,“Emmental”. Claims :“sour-
ce de protéines et de céréales”“6h en dehors du “‘ 4
frigo”. b
*Sources : Avantages+Palate trends, oct 2013),** Sour- =y
ce: GMI/Mintel

™~
Pain suédois

Les polaires (+11,4%) pesaient 12,8* des ventes val des
sandwichs en 2013.PDM : Sodebo 35% (-1%), Daunat XXL
15" (+53%), MDD 45" (+15)

-“Plaisir vrai”: nouveau pack 160g (contre 135g pour le
marché) avec56* de garniture.2 réf:“jambon cheddar”,
“poulet curry”

-XXLjambon fuméfromagefrais (230g,8j,2,75€)

Baguette Le Goiiteux

Les grandes baguettes (pdm val 20% +5,5%) sont
le 3*™ contributeura la croissance des sandwichs
derriere les spécialités et les wraps. Daunat est
leader avec 30* de PDM val.
-Nouveauté:“Rosette cornichons”(220g,8j,2,30€)

B2
=
.

ey

F

Et aussi

- Sandwich‘‘Le Moelleux””.Nouvelle recette de baguet-
teviennoise.Recette“Poulet crudités”avec plus de goiit
(cubes de poulet réti, sauce moutardée, ceufs a la pla-
ce du coleslaw et du concombre). Look plus moderne.
- Salades.Lancé au printemps,“,2,3 salade”de Dessaint
(chévre, saumon, poulet au curry) a trusté les 3 pre-
miéres places du Top innos sur la période ps.

Clovis : vinaigre de Reims
6 ans d’age

I Sur le Sial, Clovis pré-
sente le vinaigre de
Reimsvieilli6ansenfat
de chéne*. Cépages :
chardonnay, pinot noir
et pinot meunier.Notes
boisées,damandeetde
vin blanc. Le produit a
séduit le Chef étoilé de

“LAssiette Champenoise”, Arnaud
Lallement (13€, bouteille 250 ml).
*La Grande épicerie, moutarde-clovis.com

Terre d’Embruns :“La bande

pomme Cara’’ chez Back Europ
1. Terre d’Embruns (Brest),qui déve-
loppe des solutions a facon a partir
du feuilletage exclusif Cara, lance
pour la boulangerie patisserie et la
RHF une bande pomme prét-a-cui-

re avec un feuilletage caramélisé
Cara (surgelé). Format : 54x12,5cm
pour 8 parts. Cette pate feuilletée
touréeausucreestissuedelarecet-
tetraditionnelledukouign-amann.
Lacaramélisation garantit une tex-
ture aérée et craquante pendant 12
heures.




INNOVATION

RHD : Bonduelle accélére avec Cassegrain

Bonduelle Food Service

- N°1 européen avec un CA de 131 M€. Le déve-
loppement commercial et marketing Europeest
piloté par Laurent Cailliere.

-5 usines en France :Estrées (80),Renescure (59),
Vaulx-Vraucourt (62), Bordéres (40) et Labenne
(40)

- 811réf“Origine France” dans ces 5 usines

3 process stratégiques

- Minute pour le surgelé (1990) : cuisson vapeur
haute pression, nouveau brevet en 2012
-Zephyr (2007 ligne a Estrées) :surgélation qua-
si-instantanée par le vide, notamment pour les
purées (suppression de lexcédent d'eau)

- Sous vide pour I'appertisé (2013) : cuisson sous
vide associé a un jutage limité dans la boite

Surgelé :5 nouveautés

srefpour laRC*ensachet 1kg:courge butternut,
oignons émincés dorés, oignon grelots dorés,
quartiers d'artichauts, trio de poivrons

Appertisé : 6 nouveautés

6ref“sousvide”pour laRHF: pois chiches (2 550g),
haricots blancs (2750g), haricots rouges (2 650g),
pois maraichers (2450g),pois maraicherset jeunes
carottes (2 400g), haricots beurre (2 180g)

Cassegrain débarque en RC
Cassegrain sattaque a la RC avec 2 recettes de

Chaque part est garnie d'une dose de creme
patissiere et de 10 a 12 tranches de pommes. La
bande pomme Cara (4 bandes de 920g/carton)
est exclusivement chez Back Europ.

Pétisserie des Flandres :

““Toasts prét a garnir’

I. Patisserie des Flandres (Erquinghem-Lys, 59)

lance une gamme de “toasts prét a garnir.

3saveurs (barquette 40 pieces,1an):

-ail &fines herbes

- pavot & poivre

-romarin

Lestoasts se dégustent seuls ouagrémentés (fro-

mage, tapenade,saumon fumé..).“Lafinesse et

s le croustillant du toast subli-
g ] ment la préparation qui l'ac-

j & =~ compagne’expliquela PME,qui

sestinspiréed’un produitquelleacréé

pourle marchéameéricain.Ses“Crispy french crac-

kers” ont été en effet présentés au Fancy Food

Showde New Yorken juin dernier.Le projet a été

mené par les étudiants du Master 2 de 'Univer-

sité Rabelais de Tours.

Cookedhy aux Antilles et au Sénégal

avec Suzy Palatin

I.Cookedby lance 2 recettes (270g,6,40€) créées
par Suzy Palatin,quia publié 10 livres de cuisine::

légumes cuisinés haut de gamme en boites 2/1
(format type “épicerie fine”, PNT1,5kg) :

- Ratatouille cuisinée a la Provencale*

- Confit d'aubergines™
Selon Bonduelle FS, les
“mélanges provencaux”sont
une vraie tendance en RC
méme s'ils ne pesent encore
que3o000T (marchétotal 42 000T,GiraFS2013).

* huile d'olive vierge-extra 2%, **huile d'olive vierge-
extra1*

Restauration commerciale

Les légumes sont actuellement sous-représen-
tés en restauration commerciale (RC =32,5* du
total repas RHD, mais seulement 21* des achats
de légumes, selon GIRA FS). Méme si le secteur
souffre,Bonduelle est optimiste a MLT sur la RC.
Leslégumes sonteneffet valorisés et misensce-
ne par les plus grands chefs. Le groupe met aus-
si en avant ses atouts : son partenariat avec
IInstitut Paul Bocuse, son nouvel outil de seg-
mentation du marché et désormais l'arrivée de
Cassegrain.

Cassegrain en 3 dates

-1856:création par Charles Cassegrain a Nantes
-1868 : création de la conserverie (Iégumes et
salaisons)

-1989 :Bonduelle rachete Cassegrain

* RC=restauration commerciale

-colombode poisson:lait de cocoépices et patates

douces (recette des Antilles)
-yassade poulet,compotée doi-
gnonset citrons (recettedu Séné-
gal)

Rayon frais des Monoprix, Lafayette Gourmet,
Grande Epicerie de Paris, épiceries fines

Légulice : 3 Iégumes cuisinés en sachet

et 3 purées en barquette

I. Sous sa marque Lou, Légulice, basé a Rennes,
lance 6 réf delégumes micro-ondables au rayon
épicerie:

-3légumescuisinésensachets |
(2508,2,49€):carottes & petits \. @
oignons, duo d’haricots ail & & {.' \'&
persil, fondue de poireaux a la -‘3 3

créme &

-3 purées de légumes en bar-
quette (400g,249€):pommes
de terre, pommes de
terre/carottes, patates douces.
Cette gamme est baptisée
“Purée qucest bonI".
Légulicejustifie ceslancements par ladynamique
deslégumes cuisinés au rayon épicerie (val +16%,
vol 12,2%). La PME proposait jusqu'a présent g réf
de champignons de Paris (natures, cuisinés ou
apéro) en sachets micro-ondables.

Expert de I'IDentification
et de la Tracabilité
depuis plus de 20 ans

Fabricant Francais
d'impression
- pose

Editeur de
logiciels
d'étiquetage
et de tracabilité
Imprimantes .

Etiquettes
et films

o

A votre écoute
n Maintenance
Hotline Proximité client

TESTEZ-NOUS
01692800 23

Salon EMBALLAGE 2014
17 au 20 novembre
VILLEPINTE
STAND 4 D 087

www.eticoncept.com
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Traiteur de Paris :*“les p'tits
chouchoux’’avec un craquelin
coloré
I Sur le Sial, Traiteur de Paris preé-
sentera “les p'tits chouchoux” (48
bouchées de 18g a décon-
geler2a3ha+4°C).La cre-
me fondante est déclinée
- en 4 parfums (framboise,
chocolat, vanille, caramel).
Uncraquelin coloréet crous-
tillant recouvre les choux.

Memphis Coffee lance le menu
“Be-BOp"

I. Memphis Coffee ajoute a sa car-
te le menu “Be-Bop” a petit prix
(9,90€):

- salade d'accueil +boisson

-platau choix:Baby Memphis,Cobb
salad, Cow-boy hot dog, Beef cava-
lo, Caesar salad, Mom’s omelet
Memphis Coffee en profite pour lan-
cersa1™campagne (1200 spots sur
84 stations de radio).

Pagés :3 infusions hio dédiées
au bien-étre

I.Pageslance 3infusions bio,dédiées
aubien-étre (20sachets,sansagra-
fe,30g,3€):

-“Ligne”: maté, thé vert,
ananas,cranberry

- “Apres-repas” : menthe,
anis,verveine, badiane
-“Nuit”: verveine, tilleul,
poire, myrtille

Créé en 1859, Pages (Puy-
en-Velay) transforme 6T
de plantes et de thé pour produire
1,2milliard de sachets par an.Pages
est le 2™ fabriquant francais d'in-
fusions.

INNOVATION

Crééen1989 parRoland Perrin,Per Inter (Anne-
Q @y, 74) sestimposé entant que spécialiste des

fromages d’Europe avec plus de 500 réfé-
rences”,qui proviennent de sites de production contré-
|és et audités. Son offre couvre les GMS, la RHD et les
IAA avec 3 marques : Michelangelo (AOP terroirs ita-
liens), Ready For you (prédécoupés pour la RHD), Bio-
nature (bio). Per Inter a obtenu dés 2011 la certification
Iso 9001/2008. Autres atouts mis en avant par Roland
Perrin : une organisation logistique nationale et inter-
nationale et un service client proposant un seul inter-

locuteuret une seule commande pour unelarge gamme
de produits.

Innovations fromages

Spécialiste des solutions sur mesure et des “nouveau-
tés tendances”, Per Inter a lancé récemment plusieurs
références associant tradition et innovation :
-fromage a griller,

La Mie Caline : cookies
“‘Banane caramel’’
I.Pour la rentrée, La Mie
Caline proposait 2
recettesinéditesde
cookies :
-“Chocolat blanc-coco”

(Cognac,16) lance en
France les chips britan-
niques Pipers sur le cir-
cuit hors domicile
(paquet 40g). 6 ref :
cheddar&oignons, chorizo, poivre
noir, vinaigre de cidre, sel de mer,

Per Inter féte ses 25 ans

- mozzarella DiBufala a la truffe de Campanie
- tranchettes de Manchego AOP de la =
Mancha

-tranches de Pecorino de Sicile
-“nodini” de mozzarella

- burrata des Pouilles

- gouda au caramel de Hollande

-fromage fondu au Parmigiano Reggiano ~ *
“spécial Burger”

-ricotta Di Bufala de la province de Caserta

Antipasti Michelangela

Per Inter profite de sa connaissance des spécialités ita-
liennes pour lancer une 46me marque, Michelangela,
qui est dédiée aux antipasti. Au menu :
poivrons (grillés, farcis au Parmigiano), {
tomates confites,artichauts (romainettige,
grillés, entiers marinés), aubergines, cour-
gettes et involtini farcis au Parmigiano Reggiano...

ries:les snacks premium (noix, fruits
secs,popcom... et [épiceriefine (ingré-
dients cuisine : graines, céréales,
légumes secs...).

-PIPERS-

CRISFCE

il

Jardin Bi0’: 2 calzones
LJardin BiO'déclineaurayon

(pépites/cubes moelleux) sweet chilli. traiteur frais des GMS deux

-“Banane caramel”(morceaux/pépites) deses pizzassousunformat |
Seeherger :amandes “calzone 380g":

Roy René : caramélisées -“4 saisons”,5,49€

Calinous noisette-chocolat I.Sur le Sial, la PME familiale alle- | -“Jambon-fromage”,6,09€

LConfiserieduRoy mande Seeberger (UIm),quiest le : Les calzones sont élaborées dans

René lance un leader européen des fruits et des : l'usine de Seissans (Gers). Purée de

petit Calinou“noi- noix, présenteradesamandescara- = tomates de Marmande, farine de

sette-chocolat” Il
est de la taille d’'un demi calisson.

SDV lance les chips
hritanniques Pipers

I. SDV-Les Marchés du Monde

mélisées dans un
chaudron de cuivre, |
puis grillées (150g
sucre réduit). Seeber-
ger (80 produits) est
présent sur 2 catégo-

blé Sud-Ouest,emmental France.

Gayelord Hauser : jus Détox

I.Gayelord Hauser lanceen GMSau
rayondiététique unegammedejus
100" fruits baptisée Détox (3,50€,

___________________________________________________________________________________________________________________
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bouteille 75 cl).Leffet détoxi-
fiant est apporté par la
touche de fenouil. 3 ref :
-aloévera

-eau de coco

-gingembre

_ ;
Bonny :*‘poisson des Chefs’
cuit a juste température

I.Fort de son expérience en cuisson

lente des viandes, Bonny (Gretz-
Armainvilliers,77) lance la cuisson a

justetempérature
pour les poissons.
“Le poisson reste
fondant et savou-
reux, méme lors-
quiilestréchauffé”
explique Nathalie
Bonny,DGdeBon-
ny Paris,quia bap-
tis€ sagamme“poisson des Chefs”.
4ref (surgelé):

- pavés (saumon, cabillaud),

-filets (daurade, bars)

Nathalie Bonn

Rougié :foies gras crus éveinés

assaisonnés surgelés

I.Pourles Chefs,Rougié lance 3 réfé-

rences defoies grascru déja éveinés
etassaisonnés surgelés:le“bal-

& _é lotin” (sousvide, sachet cuis-

Ly son, 600g, 9 mois), la
\" " “terrine préte a cuire”
(soog et 1 0oog), la

“plaque” (@ platsurun plateau,500g).

Cadbury:“‘Finger Toffee”
I. Cadbury a relooké “Finger 'Origi-
nal”. Les Finger,qui sont désormais
présentés en rang,
1l ‘animent avec une
M bouche, des yeux...
Cadburyen profite pour
lancer“FingerToffee”(caramel enro-
bés de chocolat au lait, 1,39€, 114g).

Sealed Air

Food Care

Vrai
Vrai (CA31ME, pdmval 275%) est le leader de l'ultra-frais
bioen GMS.

-Yaourt biosur lit de fruits péche-fleurde

_'___2__'-_.“;
sureau (pot 150g,17 jours,RHD, laitentier, =
Haute-Savoie) .gﬁ
-Yaourtalagrecqueau lait devache (2x125g, : e

1,95€)
- Fromage blanc au lait de chévre (nature, pot 400g,

2,75€)

Sojasun :steak “‘Long Life’’ pour 'export

Créée en 1988, Sojasun détient 55* de pdm valeur sur
le total“produits au soja” (desserts frais,boissons et trai-
teur).Ses 40 produits (tous fabriqués en Bretagne) sont
consommés par 14” des foyers.

- Steaks de soja“Long Life”: cette recette a été déclinée
en longue conservation (6 mois) pour
viser les marchés hors Europe. 3 recettes
‘Tomate basilic, Provencale, Petits légumes
(2 blisters de100g,1,90€)

- Steaks végétaux au fromage : Tomate
mozzarella,Légumes du soleil & chévre,
Comté & sarrasin (2x100g, 3,25€,19))
-Cremoso:cest le 17 dessert végétal surlit de fruits (abri-
cot ou framboise) inspiré du fromage blanc (2x100g,
19))

- Velours : dessert végétal inspiré du fromage blanc
(riches en protéines végétales).1 pot = 30* des AOR de
calcium et vitamine D (sucre ou vanille, 4x100g,19j)

- Edition limitée : 4 recettes rythmeront les saisons
tous les 6 mois (4x100g, 1,90€, 19)) : fruits de saison
(“péche,ananas-orange”,“rhubarbe aux morceauxde
fruits”) et desserts de saison (“chocolat-coco”,“choco-
lat-menthe”).

vitamines).Cette dra-

%n

gée parfumée au

LE DURABLE PEUT IL
ETRE PROFITABLE?

CRYOVAC' Diversey

SECURITE
ALIMENTAIRE

I. Grand Fermage (groupe Eurial)
signe un beurre bio aux cristauxde

Pour en savoir plus sealedair.com/foodcare

O &6 0o 0O

EFFICACITE
OPERATIONNELLE

Triballat Noyal innove avec I’Atelier de I'Argoat

Petit Billy

Créé en1982, Petit Billy détient 14,5 de pdm valeur sur
le chévre frais.

-Le Crémeux :affinage de 8 jours en cave (coque 140g,

2,75€,30))

Petit Breton avec I’Atelier de Argoat

Créé en 1921, Petit Breton est un fro-
mage a pate pressée non cuite affiné
en cave. Olivier Clanchin, président de
Triballat, s'est associé a Joél Tingaud
patronde [Atelier deArgoat (Plélan-le-
Grand,35),unspécialiste del'andouille,
pour créer “l'Assiette Bretonne pour
raclette”. Cest la 1 raclette 100" bre-
tonne. Lassiette comprend 8 tranches
de Petit Breton et 15 tranches d’an-
douilles (Guéméné a l'ancienne, Gri-
douille a
[ancienne,
. Bretagne
fumée).
Barquet-
te bi-compartimentée
360g,9,50€,18 jours.

Lentreprise
Triballat Noyal (Noyal-sur-Vilaine,35) est une PME fami-

liale depuis 3 générations. La laiterie, qui tra-
vaille 4 laits (vache, chévre, brebis, soja) sest
développée dans le végétal, le bio, les fro-
mages et la nutrition. Triballat Noyal posse-
de 2 usines hors de France : Integralimenti
(traiteur végétal bio a Parme), Beee (lait de
chévre a Murcie/Espagne).

Dark Dog en draggée gout Dark Dog procure l'efficacité | seldemerde!'llede Noir-

I. Apreés Blue moon, Black spirit et de la boisson énergisante dans un | moutier.

Red night,Dark Dog : seul paquet. En beurre, la marque =X

lance lenergy gum  [ZHZY2opm GrandFermageestn®isur [

Dark Dog (caféine, Grand Fermage :beurre hioaux | le sel de mer (48,5) et

taurine, guarana et cristaux de sel I'AOP (38,8%) et n°2 sur le bio (31,9 :

hors MDD).
* IRl HM+SM-CAM 22/06/2014

STRATEGIE
DE MARQUE

AUGMENTATION DE LA
DUREE DE CONSERVATION

® Reg. LS, Pat. & TM Off. © 2014 Sealed Air Corporation, All Rights Reserved
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APM : Christian Barqui, président
Christian Barqui, 54 ans, a été élu

président de JAPM (Asso-
ciation pourle progresdu
management).Crééeen
1987 par Pierre Bellon,
IAPM réunit 6 500 diri-
geants. Christian Barqui
dirige Florette France GMS
(groupe Agrial).

CICE :922€ par salarié
de agro-alimentaire

Selon une étude del'lnsee, le CICE
représente 922€ parsalariés de lagro-
alimentaire. Le secteur est en téte
des bénéficiaires (la moyenne est
de877€ pourlindustrieetde 653€
pour les services).Voiciles pourcen-
tagesd'IAAjugeantqueleCICEaura
un effetsur:
- les prix de vente (diminution): 29*
-lemploi:33*
- les salaires : 30"
64" des 1AA pensent par ailleurs utili-
sermajoritairement le CICE pourinves-
tir48*dumontant du CICE seradestiné
aaccroitre leur résultat dexploitation.

0C&C :Picard, Leclerc
et La Pataterie, enseignes
““préférées 2014”
OC&:(CStrategy Consultantsvient
de publier [édition 2014 de son étu-
desurlattractivité desenseignesde
distribution. Picard détréne Ama-
zon, et redevient l'enseigne préfé-
réedes Francais.YvesRocherest n°2
ex-aequo.
SPECIALISTES SURGELES

{ -1Picard
> Thiriet

Thailande : un séminaire au Sial
sur les droits des travailleurs
Sur le Sial, 'Ambassade de Thai-
lande organisera un séminaire pour
dresserun bilandes actions menées

Join the Global Food Marketplace

Commandez votre badge

comex¢Posium

SIAL, une filiale du Groupe C
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pourlutter contre les situations dex-
ploitation de la main d'ceuvre dans
I'industrie des produits de la mer.
Cette initiative fait suite a lenqué-
te en juin dernier du Guardian sur
letraficdétres humains et le travail
forcé dans ce secteur en Thailande.
Le pavillon thailandais regroupe 135
exposants sur le Sial.

AIG :simulation de coiit en cas
de contamination

AlG lance Novi,un service de simu-
lation de codit en cas de contami-
nation accidentelle. Selon AlG, 939
rappelsde produits onteulieudans
I'Union Européenne en 2012, soit
unemoyenne de 22 rappelschaque
semaine en Europe.

Petit-déjeuner a la francaise :
Unijus mobhilise

Constatant que 29” des enfants
sautent au moins un petit-déjeu-
ner par semaine et que le phéno-
mene samplifie, 5 fédérations ont
lancé le 1" octobre un manifeste en
faveur du “Petit-déjeuner a la fran-

caise”

- Unijus : jus de fruits (Emmanuel
Vasseneix®)

- Syndilait : laits de consommation
liquides (Giampaolo Schiratti*)

- Fédération des artisans boulan-
gers-patissiers de Paris (Dominique
Anract®)

- Fiac : groupe fruit (Thierry Gou-
bault*)

- Club de la Table francaise

* président de |a fédération

Nutrition animale :
porcs et volailles reculent

La production nationale d'aliments
animaux continue de reculer sur
juillet 2013-juin 2014, selon Coopde
France Nutrition animale.

-Total: 21,1 MT,0,5*

Semaine du Goiit :
les Food trucks du Goiit

Pour sa 25°™ édition, La Semaine
du Godit (13-19/10) lance les “Food

19-23 OCTOBRE 2014

PARIS NORD VILLEPINTE, FRANCE

www.sial-group.com




Auchan s’allie a Systeme U

Laccord

Systéme U et Groupe Auchan, res-
pectivementn®6et n°s,ontannon-
céunaccord de coopérational'achat,
qui portera sur les marques natio-
nales et internationales. Les MDD
(25*du CAdes 2 enseignes) ne sont
pas concernées. Sont également
exclus de I'accord :les produits frais
traditionnels issus des filieres agri-
coles (fruitsetlégumes,fromagesa
la coupe, boulangerie, patisserie,
viandeet poisson).Chaqueenseigne
conservera sa propre politique com-
merciale (assortiment, prix, promo-
tions).

La coopération démarra dés octobre
pour les négociations 20715.

N°2 devant Leclerc

- Lalliance “Auchan-U” (44,5 mds€)
affichera une pdm valeur de 21,5%,
justederriére Carrefour (22*avecDia
et un CAde 43,2 mds€ sans Diaen
2013) mais devant Leclerc (20%,
42mds€),selon KantarWorldpanel.
-Les3centrales peserontensemble
63,5* de pdm. Cest plus que chez
nos voisins européens ou les 3 pre-
mieres centrales pésent entre 50*
et 57* (UK, Espagne, Allemagne ou
Belgique).

trucks du GoGt” aussi bien a Paris
qu'en Province.Liste surlegout.com

Bonduelle : des salades hors sol
a Lyon en milieu urbain!
I.Bonduelleest partenaire technique
du projet “Ferme Urbaine Lyonnai-
se” (FUL), mené par le bureau d'ur-
banisme Notus avec I'lsara, I'Insa,
Richel (serres), Cesbron (énergie) et
Cari (construction).

Lobjectif est de développer une
méthode d'agriculture verticale,hors-
sol,en milieu urbain.Le 1"test concer-
ne la culture de salades.
Bonduelle, qui apporte son savoir-
faireagronomique (sélection varié-
tale), estaussiimpliqué dans létude
consommateurs quipermettradap-
préhender la perceptiondu produit.
Bonduelle Fresh Europe posséde une
usine 4°™ gamme a Genas pres de
Lyon.

EuropaCity : Auchan miserait
2 mds€ a Gonesse

I.Immochan (groupe Auchan) étu-
die un projet baptisé EuropaCity a

-lallianceAuchan-U"touchera 66*
des ménages francaisviaunréseau
trés complémentaire. Sur le plan
régional,lapdmvarierade18,6*(dans
le Sud-Est)a 278" (dans'Ouest),pré-
cise Kantar.

- Les 3 leaders distanceront large-
ment leurs poursuivants : Inter-
marché (14,3%) Casino (11,6%), Cora
(33" etlehard-discount (Lidl 4,6 et
Aldi 2,3%).

- Pour I'Ania, cette nouvelle confi-
guration laisse présager une inten-
sification de la guerre des prix.

- Pour I'llec, cet accord cible les
marques nationales, qui sont déja
en déflation dramatique.

Systeme U

-1559 magasins : 844 HyperU et
SuperU, 715 UExpress et Utile
-75000 salariés,CA18 45 mds€ hors
carburant,pdm103”

Groupe Auchan

- France : 128 hypers et 262 supers
intégrés, pdmn,3*
-CA481Mds€,16 pays,3025005ala-
riés dont 72 ooo en France

- Le capital est détenu a 88,8” par
I'association familiale Mulliez (sala-
riés 11,2%)

Gonesse (95):500 boutiques,salles
de spectacle, parc aquatique, piste
deski..EuropaCityverrait lejour d'ici
2025 aux portes de Paris sur 8oha.
Investissement:2md€.Ce seraitle
plus gros projet d’un investisseur
privé en France depuis Disneyland
Paris en1992.

Lagriculture aux portes des
grandes métropoles.

I. Les Chambres d'agriculture vien-
nent de publier un dossier sur les
opportunités de lagriculture péri-
urbaine. Gratuit surwwwi.chambres-
agriculturefr

Smurfit Kappa : des préts a
vendre optimisés grace I'eye-
tracking

I. Smurfit Kappa vient de nouer un
partenariat avec EyeSee, un spécia-
liste de l'eye-tracking (technologie
d'analyseduregardenligne).Objec-
tif : optimiser I'impact des préts a
vendre (en utilisant notamment des
webcams).

)
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wwwikeimafr

Concept et design Keima

Créateur de plaisir

SIAL 2014
Hall5a
Stand R 023

Fragrances, Flavours, Nutrition

Acteur international de l'industrie des aromes,

colorants, ingrédients et fragrances, Nactis concoit et
produit une gamme compléte de produits destinés aux
marchés de l'industrie alimentair la cosmétique et

de la parfumerie. Avec un inves ment soutenu en

Recherche et Développement, Nactis exprime créativite,

expertise et réactivité, clés de la réussite de ses clients.

nactis

www.nactis.fr
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TEMPS FORTS
FILIERES

=>

- la RHF a acheté 1,135 md€ de produits aquatiques en 2013
- idépendants 49*, coll.autogérée 21*, chaine 21*, coll. ss contrat 9%

- i 3 % %
- ide 12* 24*
-Rest rap

-Hé % %
= % %
o % %
- Sanitaire/social 1% 13*

*suite du classement : sect. travail (3% 2¥), captif (2*, 2%), cafétéria-LS (2*,2¥), conces-

=>

i lfaurzgn 18*, cahillaud 13* lieu-colin d’Alaska 8>, lieu noir-lieu jaune 7%, bar 7%,
on
- comm indépendants 48%, coll autogérée 24*, chaine 18*, coll ss contrat 11*

*le service a table (indépendants + groupes) totalise 42* des achats

E . I' 2 ]EZQBNE % cabi % ; blancs ]]a[~ns]5x

Surgentier 10,5 M€ saumon 21%, cabillaud 15%

=

- indépendants 67%, chaines 26*

c[e! !ette 29 9 nng 16% E[ais entie[ 35 Z nﬂg 55%
X . %

£
N
N

N
E
N
N
B

sion (1%, 2¥), transport (1%, 3%)

Source : FranceAgrimer/Credoc, septembre 2014

Diététique

Faliéres: Bpifrance et BNP
entrent au capital

I.La PME familiale Faliéres Nutrition
(15 salariés, lyophilisation et nutri-
tion) vient d'accueillirdans son capi-
tal Bpifrance et BNP Paribas
Développement.Bpifrance accom-
pagneraaussi Faliéres sursastraté-
gie export et la croissance externe.
Lobjectif de Falieres (Captieux, 33)
est de doubler son CAd'ici 5 ans.
Fondée par Réjane et Jean-Michel
Falieresen1979,lentrepriseadabord
produit du foie gras,avant de sediver-
sifieren1992 dans la nutrition avec
des plats préparés et des
kits-repas (froids et chauds)
pour les sportifs, sauve-
teurs,explorateursetran-
donneurs. Les kits repas
chauds contiennent des plats cui-
sinés appertisés individuels auto-
chauffant.

La PME sest dotée cette année de
nouveaux locaux :

-unlaboratoire de 600 m2 (lyophi-
lisation, préparation des plats salés
ou sucrés, conditionnement “sous
at”ensachetslongue conservation)
- un atelier de coffrets-repas

- un stockage de 1000 m?

Lacapacitéjournaliereestde15000
plats et de 6 500 kits.En 2012,1 mil-
lion de plateaux ont été livrés. Un
stock de 50 000 unités est immé-
diatementdisponible pourles situa-
tions d'urgence.

Faliéres est par ailleurs soutenu par
BPIsurun projet d'innovation concer-
nant des aliments a haute valeur
nutritive.La PME a aussidéposé des
brevets (emballages, protéines).

Migros : menus sans gluten, ni
lactose dans ses 40 restaurants
I. Migros a introduit des menus et
des produits* certifiés aha! (ni glu-
ten, ni lactose) destinés aux aller-
giques dans ses 40 restaurants et
take-away.

*sandwiches, petits pains, cakes, mues-
li, sauces a salade, lait

**Fondation aha! Centre d’allergie Suisse.

Multi-filieres

InVivo :Thierry Blandiniéres
vise 12 mds< et l'alimentaire...
I.Quelques moisauront suffia Thier-
ry Blandinieres, ex-patron de Mai-
sadour-Delpeyrat, pourimaginerun
projet a 10 ans pour Invivo (CA
5,4 mds€).lllabaptisé“2025 by InVi-
vo”.Auparavant,il a réorganisé InVi-

Cru, fumé, cuit, fumé a

SIMO — MET LE POISSON EN FORME!

I P-ouf‘P-lats cuisinés,
pizza, salades,
sandwith_ _
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vo en 3 poles dont un, qui réunit la
distribution grand public et I'agro-
alimentaire.

Chacune des 3 filiales pourra faire
entrerdesinvestisseurs pourfinan-
cersondéveloppement et sesacqui-
sitions. Lafiliale NSA-nutrition-santé
animales sera la 1™ a s'ouvrir aux
investisseurs.Objectif :letop 5 mon-
dial. Invivo
NSA  vise
notam-
ment le
marché du
biocontrole,
quipermet
de limiter
l'usage de
phytosanitaires.

Forcément, Thierry Blandiniéres a
de grandes ambitions pour la dis-
tribution grand public (jardineries
Gamm Vert, Delbard) et l'agro-ali-
mentaire.

Un supermarché de 700 m? bapti-
sé“Fraisd'ic"est dores et déjaannon-
cé aToulouse. Il proposera 1500 ref
provenant de coopératives régio-
nales. En cas de succes, un réseau
de1s0a180supermarchésestenvi-
sagédanslesgrandesvillesde Fran-
ce. Objectif:1md€ dés 2016.

Coté agro-alimentaire, Thierry Blan-
dinieres veut investir dans desfilieres
oule monde coopératif ne posséde
pas encore de marques de premier
plan (il cite la filiére vinicole).

Thierry Blandinieres veut aller vite.
Il compte en effet doubler la taille
d’Invivo a horizon 2025 et amélio-
rer sa rentabilité (objectifs : CA
12mds€,EBE 300 M€, RN 100 M€).

Agrial leve 50 M€ auprés
d’Unigrains et du Crédit
Agricole

I Agrial entreprise (CA 2,1 mds€)
vient de lever 5o M€ enfonds propres
aupresd'Unigrainset du Crédit Agri-
cole (Idia et 5 caisses régionales).
Agrialest présentdans les légumes
(Priméale,Créaline, Florette),les bois-
sons (cidre Loic Raison et Ecusson,
Danao),les produits carnés (Cosme,
Galéo, Maitre Jacques), les produits
laitiers (Délicelait, Sénagral)... Agrial
doitégalement fusionneravecEurial
et Coralis.

Cristal Union s’allie a Cofepp
dans le sucre et I'alcool

aux Antilles

I Cristal Union a racheté au Grou-
pe Cofepp une participation mino-

FISHPROCESSING

Hilbringer Strasse 2-4
D-66663 Merzig

Tel. +49 6861 912 110
Fax +49 6861 912 11 10
sales@simo.de
www.simo.de




=

- comm indépendants 37%, chaines 31%, coll autogérés 21%, coll ss contrat 11*
- 1= client : restauration rapide (35* des achats)

Pané/ meuniere ~ 598M€ Surimi == 68M€

- St-Jacques 40, moules 28%, huitres 24%.
- Indépendants 65%, chaines 28*

=

- coll autogérée 52%, indépendants 30*, coll concédés 10*, chaines 8*

* pma=Prix moyen d'achat en 2013, com=commercial, coll ss contrat=collective sous contrat

ritaire dans la Sucriere des Antilles
(SSA), qui contrdle Gardel (un pro-
ducteur de sucre en Guadeloupe).
“Cetteacquisi-
tion nous per-
metde prendre
position dans
lafilierecanne-
sucre-alcoolen
Sappuyantsur
un leader des
spiritueux”,
explique Alain Commissaire, DGde
Cristal Union.

Deson coté,Jean-Pierre Cayard, pré-
sidentde Cofepp (Bardinet,LaMar-
tiniquaise), estime que‘‘ce partenariat
dansles DOMest peut étre le point
de départ d’'une collaboration plus
large entre 2 groupes trés complé-
mentaires”.

Alain Commissaire

Virage Conseil parrain officiel
du FC Lorient

I.Virage Conseil devient parrain offi-
cieldu FC Lorient.Olivier Rome,PDG
deVirage,asignéle partenariat avec
Arnaud Tanguy, DG du FC Lorient.
Spécia-
liste de
la force
de ven-
teexter-
nalisée,
Virage compte38osalariésaLorient
Paris,Nantes, et Casablanca.

Arnaud Tanguy et Olivier Rome

Mix Buffet sallie a St Michel

et Mikaclo pour ses

“coffrets chauds”

LMixBuffet aretravaillé son concept
de‘“coffretsrepaschauds”enyinté-
grant une “pause gourmande”en

\
<

en tranches

6 mois

(10 numéros)

O Je souscri
O Jejoinsle paiement

O Jepréfe

Nom/Prénom: ..
Société:.
Adresse:
Code postal:
Téléphone:.
e-mail : ..
Date:

TABLEAU DE BORD

s aloffre découverte de
correspondant
re réglera réception de |a facture

i uittée
O Je souhaite recevoir une facture acq

3 retourner par faxau 03

Le Manager de r'alim 59361 Avesnes
c5 70001 Tel.: 0327561219

—m————
- N

Le Ma

de lalimentaire

N =T
_____

soit 10 NUMENS, pour99€ T7C

6 mois’,
e de“Le Manager

par cheque alordr
“offre découverte desti
27 61 22 52 ou par courrier a

- i lattre - Servic
entaire - Martine D&.‘-Sur-Heme Cedex

..Signature

nager

g
Sem———

-

de Ialimentaire”

née auxnon abonnes

o Abonnements

co-brandingavec2grandes marques
(fondant au chocolat St Michel ou
Mikado/LU). Un sachet de parme-
sanaétéajoutédans4des 6 recettes
(sauf torsade saumon et serpenti-
ni poulet).

Les 6 recettes sous la marque Mix
(325g, fourchette, serviette, sauce a
part): ‘
- Penne poulet par- (@
mesan®+St Michel |
- Torsades saumon
légumes® +Mikado
- Tagliatelles
carbonara lar-
dons fumés®
+5t Michel
- Serpentini poulet roquette® +
Mikado

- Penne bolognaise tomates mari-
nées?+St Michel

- Radiatori 4 fromages® +Mikado

*(1) sauce pesto, (2) sauce citronnée, (3) sau-
ce parmesan, (4) sauce tomates basilic

Fleury Michon s’associe a
Gerhlé face a WeightWatchers

I. Face a la croissance de Weight-
Watchers (licence détenue par Marie),
Fleury Michon créé unegamme avec
Gerblé, 'une des marques du

groupe “Nutrition & Santé” ;ﬁé [ i

(Revel). Cette gamme mise sur
ladiététique (kcal<400,MG<3%),
lasatiété (fibres,céréales),le plai-
sir et la naturalité (jus et aro-
mates). 4 recettes (280g) :
-Poulet roti, tomates basilic,duode
iz (3,99€)

- Colin dAlaska, boulgour, légumes
provencale (4,30€)

-Tajine de poulet aux épices,semou-

0384933301
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TEMPS FORTS

le au blé complet (3,99€)
-risottode stJacques aux poireaux,
lentilles (4,30€)

3des 4 recettes affichent“Source de
fibres” (les 3 derniéres).

Unilever: Bauke Rouwers

succéde a Bruno Witvoet

I. Bruno Witvoet, qui dirigeait Uni-
lever France depuis 5
ans,aéténommeé pre-
sident de la région
Afrique.llestrempla-

€ par Bau-
ke Rouwers,
qui était
président
UnileverThailande depuis5ans.Né
aux Pays-Bas, il est entré chez Uni-
lever en1901.

Bauke Rouwers

Viande-volaille

Agrial : Secoué rebaptisé Galéo
1. “Secoué devient Galéo” annonce
Jacques Renault, DG de la branche
volaille-viandes dAgrial
et de Galéo (Chailland,
53). Spécialisée dans la
volaille,laPME,crééeen
1960,avait été rachetée
par Agrial en1998 a la
famille Secoué.Didieret
Alain Secoué, lesfils des
fondateurs,ont ensuite
dirigélafiliale dAgrial jusquen 20m.
JacquesRenault profite de cechan-
_ gement de nom pour
G O | e @_ orienter plus clairement
lastratégie de Galéo (425

laxpérionce au service du goli

Jacques Renault

salariés) vers la diffé-
renciation, laqualité et le service.Les
produits élevésen Normandie sap-
puieront désormais sur leur IGP.

- Circuits France : GMS, cash&carry,
grossistes spécialisés, RHF
-Offre:standard et label, poulet,din-
de, élaborés
LetermeGaléoévoquegallus (lecoq
et la France). La terminaison “e0”
(latin“jevais”) apporteladynamique..
Les marques sont conservées:Galéo
nestaujourd’huiquelenomdelen-
treprise, qui sest aussi dotée d’un
nouveau site (galeo-volailles.fr) et
d’'un nouveau logo.

* Léquipe de Jacques Renault. Achats :
Jean-Yves Patry. Marketing : Violaine Guit-
tet. Informatique : David Robert. RH :
Rachel Leclerc. Financier : Gwenael Bru-
|é. Commercial : Alain Secoué

FILIERES

Lampaul Agro :

projet abandonné

I.Les 7 ex-cadres de Gad ont aban-
donnéleur projet de réouverturede
I'abattoirde porcs de Lampaul-Gui-
miliau (29), qu'ils avaient baptisé
“Lampaul Agro” Lareprisedeabat-
toirGaddeJosselin parIntermarché
changeeneffetladonnesurlemar-
ché de l'abattage et de la découpe.

Gad : Pheure des enchéres

pour Lampaul et Saint Nazaire
I. Les équipements des usines Gad
deLampaul Guimiliau et Saint Nazai-
revont étrevendus par Roux Troost-
wijk (Pays-Bas), le leader européen
des encheres en ligne. Parmi les
1700 lots avendre :

- la ligne d’abattage de 20 ooo
porcs/semaine

- les lignes de découpe et de trans-
formation (broyeurs,mélangeurs...)
- les équipements de conditionne-
ment (filmeuses..).

Ceseralunedesventesauxencheéres
les plusimportantes dans'agro-ali-
mentaire cette année en France,
selon Erick Descamps, DG de Troost-
wijk France, qui s'attend a une trés
forte demande a l'international.
Encheres du 7au 15 octobre.

Doux va mieux

I. Arnaud Marion, le président du
directoire de Doux, a indiqué que
le groupe allait mieux. Coté renta-
bilité, le point mort a été atteint au
3™ trimestre. En 2014, Doux réali-
seraunCAde450 M€ dont365 M€
alexport.

Intermarché dépose son offre
sur l'abattoir Gad

I.La SVA Jean Rozé (Intermarché) a
déposéauprésdu tribunal deRennes
sonoffredereprise de labattoir Gad
(Josselin, 56).La SVA prévoit 23 000
porcs par semaine.

Tilly-Sahco en liquidation

LTilly-Sabco* (326 salariés) sest décla-
réen cessation de paiementaupres
du Tribunal de Brest, ce qui entrai-
nera la mise en liquidation de 'en-
treprise. Daniel Sauvaget, président
deTilly-Sabcova solliciter une pour-
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suite d'activité grace au soutien de
son principal dient saoudien (le Grou-
pe Abbar).Son objectif :faire émer-
ger un projet de reprise.

*CA2012:136 M€ avec 64 000 t de pou-
let surgelé

Maitre Jacques :

Laurent Saccol,DG

I. Laurent Saccol a rejoint Maitre
Jacques (Rennes/35, groupe Agrial)
audébutde
[été. Il était
DG des
Salaisons
de Saint-
André (filia-
leduSuisse
Bell)depuis
2008.

Laurent Saccol

UKL-Arrée :250 000 poulets

de plus pour Doux

I.La coopérative UKL-Arréeva recru-
ter 50 éleveurs grace a l'extension
de son contrat avecle groupe Doux
(650 000 poulets/semaine au lieu
de 400 000).

Charcuterie-Salaisons
Auvernou sur le terrain d’Aoste
I. Le groupe CATraiteur et Salaison
vientdelancerlamarque Auvernou
surles snacks de charcuterie seche.
2recettes (nature,chorizo) soit 4 réf
avec“Minis”(75g,1,50€, billes rondes
de 5g),“Mini sticks 10g” (100g, 2€).
Référencements obtenus :

- pétroliers : Total via Casino, Leclerc,
Avia et Esso via Daunat

-trains :Eurostar, TGV Lyria, tous les
TGV francais

- Monoprix (en national), Auchan,
Leclerc,SU, Cora...

Les saucissons Auvernou sont éla-
borés et séchés
dans 2 ateliers
a proximité d’'Us-
sel et de Tence
(alt700m).

Selon un panel |
sensoriel, les sticks
Auvernou devancent
ceuxdeJustin Bridou
etd’Intermarché,pré-
cise Sylvie Delourme,
responsable marke-
ting.

Fort de cette percée,
Auvernou lance en octobre un for-
mat “Pocket” (30g, GMS 1€) avec 2
ref : minis saucissons sec et minis
sticks (3x). Carton prét a vendre.

Madrange arréte

une ligne a Feytiat

I. Madrange vient d'arréter sur son
site de Feytiat, une demi-ligne de
désossage, celle de Tradévia,quiest
I'un de ses prestataires. La derniere
ligne, celle d’ABS, fermera en juin,
selon la presse locale. Madrange a
prévu d'investir 20 M€ sur le site.

Eurexia en redressement
judiciaire

I. Eurexia, basé a Saint-Chamond
(42), a été placé en redressement
judiciaire.Spécialisé dansla charcu-
terie séche (tranchage..),Eurexia (45
salariés) souffre de l'effondrement
de ses marges en MDD.

Plats cuisinés-traiteur
Delpeyrat Traiteur

en perte de 3,5 M€

I. Delpeyrat a révélé que les pertes
de sa branche traiteur avoisinaient
3,5a 3,8 M€. Le groupe va transfé-
rer lessentiel de la production de
plats cuisinés frais du sitede Thouars
(79) vers son usine dAgen (47).58
des 86 emplois sont menacés a
Thouars.

Lessyndicats mettenten cause“lap-
pétit surdimensionné” de Thierry
Blandinieres, ex-PDG, qui, depuis, a
pris les commandes d'Invivo.

Sushi Gourmet veut détrdner
Sushi Daily

I. Lancé en septembre 2012, Sushi
Gourmet compte déja 55 cornersa
sushi dans 4 enseignes : Auchan,
Leclerc, Casino, Delhaize (Belgique
et Luxembourg).Objectif:80 points
devented'icifin 2014 puis gode plus
chaqueannéelesannées suivantes.
Son patronJacques Attal vise carré-
ment la position den®1détenue par
Sushi Daily.

Avec les stands clé en main (12 a
17 M), les distributeurs déléguent
lessushis,quisont fabriqués devant

lesclients pardes sushimasters.Les
GMS rétrocedent le CA moins une
commission.Un corner moyen réa-
lise un CA de 0,7 M€. Sushi Gour-
met précise que les restaurants
japonais (66”en lle-de-France) réa-
lisent un CAde 864 ME.



INNOVATION

PUBLI-REPORTAGE

Quand 2 acteurs référents dans I’agroalimentaire s’associent
et lancent la 1éere solution d’amélioration de la performance

des lignes en temps réel.

QUATERNAIRE et VIF, partenaires

en temps réel et management de la
performance.

Dans un contexte ol la recherche de |

Performance est devenue un enjeu

majeur de développement pour le 1er |
secteur industriel francais, Quaternaire |
et VIF s'allient pour proposer une solution !

unique qui associe la puissance d'un
outil a 25 années d'expérience dans le
management des équipes terrain.

VIF TRS 2.0, une offre innovante
et unique sur le marché

Les 2 partenaires ont nourri leur réflexion

en partant du constat que 3 points
sont déterminants pour accroitre la

performance industrielle :

conditionnement,

+ Rendre les opérateurs et les chefs d'équipes
acteurs du pilotage de la performance des
lignes,

+ Animer le progrés continu sur le terrain.

Pour gagner rapidement 5a 10
points TRS

Les deux sociétés, qui se connaissent :
depuis plusieurs années et partagent des
références communes, sont donc assez :
rapidement arrivées a I'idée d'imaginer
une offre innovante et unique sur le

marché.

de longue date, tous les 2 spécialistes l-.a"‘&‘ N

x - ' N . . -_
dans l'industrie agroalimentaire, mu-
tualisent leurs compétences Conseil
en management opérationnel pour
I'un et Editeur de solutions logicielles
pour P'autre, et lancent VIF TRS 2.0,

la 1ére solution qui concilie mesure

‘1)

F

«Plug & play» : Vif TRS 2.0 est une solution
packagée, disponible, prét a I'emploi

Cette solution associe selon les besoins
de I'industriel, un logiciel focalisé sur la :
mesure temps réel du TRS, VIF TRS 2.0, et
une prestation d'accompagnement dans :
¢ la mise en place de bonnes pratiques en :
- animation d’équipes. :

VIF TRS 2.0 est directement connecté a :
une cellule de comptage sur la ligne de
. production.Cela permet aux opérateurset :
. chefs d'équipes d’'obtenir les informations

en temps réel et d'agir en cas de dérives.

Fonctionnelle, pensée pour les

- yzooo=
- Suivre en temps réel 'activité dans l'atelier, ! opérateurs et les chefs d CQUIpES

et en particulier le TRS (Taux de Rendement

Synthétique) des lignes de production et de . yne ergonomie intuitive, adaptée a chacun

(opérateurs : tactiles / superviseurs : web + mobilité)
« Un tableau d'animation des équipes de :

production (“management visuel”)

+ Des informations fiables et fluides entre
. services (production,maintenance,ordonnancement)

grace a la messagerie

+ Une richesse des indicateurs (jour / semaine /
¢ mois, équipe, OF) :

Compatible tout ERP

La solution est autonome et s’interface :
Elle est
disponible en mode Saa$S pour un accés et :

avec n'importe quel ERP.

un déploiement rapide.

TEMOIGNAGE CLIENT

« VIF TRS 2.0 en 3 mots :
performance, simplicité et
réactivité. »

Quand je suis arrivé a la SILL, une de
mes premiéres préoccupations a été
de mettre en place un suivi du TRS
pour mieux connaitre |la performance
des lignes, gagner en productivité,
sans compromis sur la qualité, la
sécurité et I'environnement.

Grace au projet
avec VIF, je réalise
un de mes réves :
mettre en place
une ligne avec
un suivi du TRS
en temps réel en
décomposant
la  performance
entre production et maintenance.
On compte gagner 5 a 10 points sur
la 1ére ligne.

Philippe GUILLON

« Le TRS est un outil
indispensahle »

Le TRS sans l'animation des équipes,
ca ne peut pas fonctionner. Lidée
c'est de suivre et améliorer la
performance en temps réel avec les
hommes sur le terrain, en faisant
adhérer chacun au projet.

Le TRS est un outil indispensable,
incontournable pour tout industriel,
qui prétend compter sur les marchés
francais, européens et mondiaux.

Philippe GUILLON
Responsable de
production SILL

PARTENARIAT (e fruit de 60 années d’expériences cumulées au service de la performance des Industries Agroalimentaires.

Quaternaire, conseil en Management, accompagne depuis 1986
les entreprises dans I'amélioration de la performance durable.
Quaternaire a une expertise reconnue dans les IAA (+ 40 % de
son CA en 2013) avec des références telles quAlliance Océane,
Aﬂ'inomoto Foods, BN, Bongrain, Cristal Union, Délices du Valplessis,
Elivia, Elle&\Vire, Fleury Michon, LBC, Lesieur, Les Crudettes, LDC,
Onno, Pernod Ricard, Refresco, Valrhona... www.quaternaire.fr

VIF, Editeur de référence pour les industriels de 'agroalimentaire,
concoit depuis plus de 30 ans des solutions logicielles
exclusivement pour les industries agroalimentaires, de I'ERP
jusqu'aux logiciels best of breed a haute valeur ajoutée. VIF
accompagne plus de 450 sites clients répartis sur 'ensemble de
la France, et au-dela... wwwuif.fr
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Food Partners : Nutrifood lance
les plats‘‘Bienfaits pour Moi’’

I. La marque Nutrisaveurs (société
Nutrifood) lance au traiteur frais LS
la gamme “Bienfaits pour Moi”, 10
recettes de“plats cuisinés équilibrés”,
quicouvrent 3besoins nutritionnels
spécifiques:sans gluten & sans ait,
pauvre en sucre, pauvre en sel.

Etienne Cardon

Tt

Les produits sont éla-
borés en Belgique a
Charleroi par un pro-
cess de cuisson
vapeur. La barquet-
temicro-ondableest
dotée d’'une valve
(‘quandcest prét,ca
siffle”). Coté com-
munication nutritionnelle,la marque
se démarque avec des feux trico-
lores.

Basé au Pertuis (84),Nutri-
food (CA 3 M€) est dirigé
depuis10ans,parsoncréa-
teurEtienneCardon,soans
qui a cédé le contrdle au
belge Food Partnersfin2013.

* les 10 recettes :“dos de sau-
mon et ses légumes du jar-
din”, “dos de saumon au
quinoa”,“fusilliet noix de Saint Jacques”,
“curry de poulet, riz basmati et dés de
mangue”,“dos de saumon quinoa sau-
ce petits pois parfumée a 'amande”,
“marmite du pécheur”,“poulet au fenouil
et son duo de riz”, “blanquette de pou-
let”, “filet de saint pierre sauce ratatouille”,
“pot au feu de veau”

Soulard :Tradition et
Gourmandises s’installe dans
une usine neuve

I. Tradition et Gourmandises vient

des’installerdans une nouvelle usi-

FILIERES

Damien de Jong : la 3°™ génération s’installe

Suite
dela

page 1

Arnaud a aussi pris les commandes dOG10,qui est le
n*1delautruchefraicheen France grace adefortes posi-

neaBoissy-Saint-Léger,a proximité
de Rungis.

Cesite neufde 2500medisposed’un
laboratoire pour le foie gras, d’'un
atelier de découpe de volailles et
d'une plate-forme de distribution
dédiée a la gastronomie haut-de-
gamme (frais, surgelé et ambiant).
Spécialisé dans le foie gras mi-cuit
sur-mesure pour la RHD depuis 25
ans,la PME sest développée ensui-
te sur dautres produits : poissons
fumeés, volailles, truffe, caviar, trai-
teur..

Contrélé depuis 2007 par le groupe
Soulard (PDG Roland Tonarelli), TG
réalise un CAde 9 M€ avec 35 sala-
riés. Lentreprise est dirigée depuis
2 ans par

Arnaud, qui pilote désormais le marketing,
vient de moderniser les packs surgelés (pavés
et réti de cerf, pavés de kangourou sous la
marque “DAM"). Il en a profité pour ajouter en facing
desrepéres nutritionnels et unlogo“facile a préparer”.
“Laviande de cerfest 5 fois moins grasse que la viande
de beeuf”, précise Emmanuelle de Jong.

Emmanuel
Coyaud,qui
asuccédéa
AlainVaret.
Auparavant,
Emmanuel
Coyaud, a
travaillé
chez Dalloyau, Lenbtre, Fauchon et

Flo Prestige. Son objectif :un CAde
14 ME d'ici s ans.

Produits de la mer
Sapmer passe tlans le rouge
avec la haisse des prix

du thon brut

I.Sapmer (La Réunion) a bouclé son
S1dans le rouge avec un CAen fort
recul (46,5 M€, -16¥). lactivité a été
impactée par une forte baisse du
prix du thon brut et des changes
défavorables.

-“CA Pécherie” (Iégine, langouste,
thon brut):33,7 M€ (contre 49,2 M€)
-“CAValorisation”:12,8 M€ (contre
6,3 M€).Le part des thons valorisés
progresse (42" contre 21%).
Sapmercompteaccélérersurlavalo-
risation.

Marina Harvest

se renforce au Chili

LLe norvégien MarinHarvestarache-
télesactifs dAcuinova Chile,qui pro-
duit 15 0ooT de saumon. Son
potentiel est de 40 0oOT avec ses
36 licences délevage.

tions chez Carrefour.Lobjectif dOG
10 _qui a été racheté a 100" par
Damien de Jong en 2012_ est
maintenant de conquérirdautres
GMSavecses pavésdefiletdau-
truche importés par avion
dAfriquedu Sud (2x125g,28 jours).
Ils sont produits par le groupe
Klein Karoo,dont OG 10 est I'im-
portateur exclusif.

Opale Armor liquidé

I.Latelier de mareyage Opale Armor
(ex-CME),quiavait été reprisfin 2013
par le groupe breton Le Graét et
Jacques Wattez (Unipéche), a été
liquidé.Les 35 salariés sont licenciés.

Mitsubishi va racheter Cermau,
Pautre géant norvégien du
saumon...

I.Lejaponais Mitsubishialancé une
OPAde11md€ surle norvégien Cer-
mag, quiest spécialisé dans [€leva-
gedesaumons.Cermaqen produit
170000T paranen Norvege,au Chi-
li et au Canada. Lopération de Mit-
subishi est soutenue par le
gouvernement norvégienquidétient
59,17 de Cermaqg. Mitsubishi pos-
sede déja des élevages au Chili. Le
n*1 mondial du secteur est le nor-
végien Marine Harvest.

Petit Navire épinglé par
Greenpeace

I. Greenpeace a épinglé Petit Navi-
re, Saupiquet et Connétable pour
leurs“techniques de pécheduthon

Voo défio,
nos solutions
technologiques

GUELT,
innovalion,
savoir-faire,
expertise,
NOUS VOUS 8ccompagnons
dans vos projels process
el condilionnement

Z| Kervidanou 1 - 29300 Quimperlé France - Tél : +33 (0]2 98 94 38 38

UNE EQUIPE, UNE QUALITE

GuUELT-

www.guelt.com

Guell, initiateur
de haute
performance
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écologiquement catastrophiques’
(victimes collatérales: thons trop
jeunes, requins, raies, tortues...).
LePhared’Ekmiil et Systéme U sont
les mieux notés par Greenpeace.

TUF reprend

les sardines King Oscar

I.Le géant thailandais du thon TUF
arepris100”dunorvégienKing Oscar
aupresdufonds scandinave Procu-
ritas. Spécialisé dans la sardine pre-
mium, King Oscar réalise un CAde
62 M€ notammenten Norvege,aux
Etats-Unis et en Australie. lentre-
prise (500 employés) écoule go mil-
lions de conserves par an.

TUF avait déja repris en septembre
le francais Meralliance (saumon
MDD).

*Thai Union Frozen

Légumes

Ardo et Dujardin : fusion
effective le 31 décembre

I. La fusion entre Ardo et Dujardin
Foods sera finalisée pour le 31
décembre.Le nouveau groupe sera
baptisé Ardo. Spécialisé dans les
légumes, herbes et fruits surgelés.
Ardoréalisera un CAde 815 M€ avec
3800 salariés,805 000T et 20 sites
dans 8 pays européens.

Epicerie

Salins et le sel La Baleine
rachetés par Hubert Francois

L Hubert Francois,qui présidait Salins
(ex-Salins du Midi)depuis avril 2013,
aracheté le groupe quiappartenait
a3 fonds (Chequers, Abénex et un
fonds du Crédit agricole).Salins pos-
sede notam-
ment la marque
La Baleine.
Salins (240 M€,
1 500 salariés)
partage sonacti-
vitéentreleselde
table (16%), le sel
dedéneigement
(33%)etlesel pourlesIAA (27%).Leres-
te du CAest réalisé a [étranger.
Ex-dirigeant de Nutrixo,Hubert Fran-
cois détiendra la majorité du grou-
pe via sa holding Finachef. Il est
accompagné parunactionnaireindi-
viduel.

Générale des Gourmets rachéte

Le Comptoir de Belle Ile en Mer
I. La marque Comptoir de Belle lle
en mer (conserves fines mer et ter-

re) a été
rachetée
par Géné-
rale des
Gourmets
(SAS), une
société, qui
a été créée
a cette
occasion parBernard et Anne-Marie
Petit, les propriétaires de la biscui-
terie La Trinitaine.
Philippe Hamache, fon-
dateur de la marque, |-
devient directeur com-
mercial de Générale des Gourmets.

Philippe Hamache

DEMB et Mondelez vont
vendre Or et Grand Mére
I.Leurfusion générant une position
dominante sur le marché francais,
DEMB et Mondelez ont décidé de
céderles marques Café Grand Mére
et lOr (mandat Lazard). Lopération
pourrait rapporter 480 M€. Une
dizaine de candidats seraient surles
rangs dont les industriels Segafre-
do, Lavazza, Méo, UCC (Japon) et
Strauss (Israél).

Rappelons que DEMBet Mondelez
ont décidé de fusionner leurs cafés
pour créer le groupe Jacobs Douwe
Egbert (CA 5 mds€), qui sera basé
aux Pays-Bas.

* Mondelez (Carte Noire, Tassimo, Gran-
d’Mére) et DEMB (Maison du Café, LOr,
Senseo

Biscuits

Loc Maria: c’est parti pour

le nouveau site des Gavottes

I. Loc Maria Biscuits a démarré le
chantierde lanouvelle usine Gavottes
alanvallay (22) a proximité de l'usi-
ne de Dinan-Taden (22) qui pour-
suivrasonactivité.Surunterrainde
6,4ha, le site abritera une usine de
10 000N, une plateforme logistique
de 2 350’ et le nouveau siege de
Loc Maria Biscuits. lensemble sera
opérationnel au 3*™trimestre 2015,

Loacker lance ses gaufrettes

en France avec Kamhly
LLamarquetalienne Loackera confié
en 2013 la distribution francaise de
ses gaufrettes a Kambly. Elles sont
déja chez Carrefour,Auchan,Mono-
prix, Leclerc, Cora, Match et Syste-
me U. Loacker veut notamment
implantersagamme premiumGran
Pasticceria,defines gaufrettes four-
rées d'une creme et enveloppées

L 'Emballage
Flexible

Haute définition

SPECialiste du -
Milm tec
HoETCUles of bu?}gég:l!'e? 4
Pour Produits qiji rs
Films compfef(
Films tr 6Iex
Films p. /OPP

Impres
sion
Haute efmmon

elio et Flexo

Jusquic
q/ alo Couleurs

/ ©
emsur

Pren
Spo e (l:!lcrr“v"m

Facon
na
Sdchets chkef/Doprtgc?

MOﬂChons_sfeeves
TETTQCbeIesd.

Semsur
poe

SPO groupe EMSUR - BP 25 53340 BALLEE France - Tél. +33 (0)2 43 98 42 38 - Fax. +33 (0)2 43 98 60 14
Emall ; info.spo@emsur.com - Intemet : www.spo-packaging.com
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Karlne et Cyril Baland
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d'un chocolat extrafin.s ref:
-TortinaWhite :créme noisette/cho-
colat blanc (3x21g,1,99€)
- Creme noisette/chocolat au lait
-Tortina original
-Tark-hazelnut :chocolat noir,creme
dechocolat,éclats de noisettes grillées
- Coconut
Loacker (635 salariés) a écoulé
30000T de gaufrettes
I'an dernier. Créé en
awsh 1925, La PME fami-
: __ﬁ liale (3™ génération)
' a réalisé un CA de 203
ME en 2013 (export 67%).

Chocolat

Weiss recoit le label ““Entreprise
tlu patrimoine vivant”

I.La chocolaterie Weiss arecule label
“Entreprise du patrimoine vivant”,
qui distingue les entreprises aux
savoir-faire artisanaux et d'excel-
lence.

Pierre Marcolini : nouveau look

pour les boutiques

I. Le chocolatier Pierre Marcolini a
inauguré un nouveau
concept architectural
desesboutiques (BETC
Design).La 1™ boutique
(52m2) a ouvert a Paris,
rue Saint-Honoré.

Baronie reprend la chocolaterie
Duc d'0

I.Le belge Baronie a repris son com-
patriote Duc d'O, une chocolaterie
spécialisée dans les truffes, pralinés
etchocolatsa laliqueur.Baronie pos-
séde g usines (Belgique, Pays Bas,
Allemagne, Suisse).

Bio

BC Bio va s’attaquer

au sucré a Auch

I.Karine et Cyril Baland, fondateurs
en20mdeBCBio(CA23ME€ 40sala-
riés)  ont
inauguré
leurs nou-
veauxlocaux
(1000M)sur
[Agroparc2a
Auchdansle

Retrouvez Le Mana

de l'alimentaire

FILIERES

Enoctobre, MixBuffet (Guer;56) lanceau rayon
Q des plats cuisinés sous sa marque “Mix” des

“bols cuisine aromatique”a consommerchaud.
Les recettes équilibrées sont riches en légumes (>40%)
avec des découpes naturelles “comme a la maison”.
Herbes et épices “a foison”. Originalité : un sachet de
bouillonaromatique a verser.2 bouillons (sans exhaus-
teurs de goUit, pas de glutamate) :
- pour les 2 recettes fruits de mer (St Jacques et gam-
bas) : bouillon a base de fumet de poisson, vin blanc,
champignons et jus de citron - o
-pourles 2 recettesviande (bceuf
et poulet):bouillon a base defond
de volaille et de jus de légumes
Créé en 1998 en Bretagne, Mix
Buffet (600 salariés) propose 25
références sous sa marque:salades,coffrets- repaschaud
encas... Nouveau site en en octobre : www.mix-snac-

Mix : bols aromaticues au rayon plats cuisinés

Les 4 hols

4 recettes* (4,99€, 3508, 8 a 11 jours). Bols vert, violet,
bleu et orange.

- “Gambas marinées’’. Légumes cuisinés (45,5%), duo
riz& bouillon de poisson (43,1%),crevettes
marinées (11,4%). Saveurs : citronnelle &
gingembre

-“St Jacques marinées”. Légumes cui-
sinés (44,6*),serpentini & bouillon de pois-
son (46,8%), noix de Saint-Jacques (8,6%).
Saveurs :ail, échalotes & vin blanc
-“‘Boulettes de heeuf épicées”. Légumes cuisinés (59,8%),
semoule de blé dur & bouillon de volaille (29,9%), bou-
lettes de beeuf épicées (10,3%).Saveurs :cumin,coriandre
et raisins secs

- “Poulet a la provencale”. Légumes cuisinés (51,4”),
pipe rigate & bouillon de volaille (40),émincés defilet
de poulet réti (8,6%). Saveurs : tomates, ail & thym

king.com.

Gers. Spécialisé dans les produits
traiteurs bio (3 0oo pizzas/jour,
10000 Nems/j,10 000 samoussas/j,
tartes salées) sous la marque “Les
P’tits Chefs du Bio”, le PME vise
3,1 M€ en 2014. Cyril Baland a pré-
vudelanceruneoffre sucrée et détof-
fer sagamme salée.

General Mills se renforce dans
le hio en rachetant Annie’s

I. General Mills a racheté pour
820 MS la société Annie’s qui est
spécialisée dans le bio (204 M$,145
produits) aux USA et au Canada.
Ladivision biode General Mills aréa-
lisé 'an dernier un CAde 330 MS.

Elior : Organics Cluster
accueille Didier Balanche

I. Dans le cadre de ses rencontres
d’acheteurs, Organics Cluster
accueillerale14.octobre a Alixan (26)
Didier Balanche, responsable natio-
nal chez Elior
des achats
des produits
bio et de
proximité.
Elior a, en
effet misen /
place des Didier Balanche
moyens pour favoriser régionale-
ment ces produits.

Le Manager sera distribué sur le salon Emballage
17-20 novembre 2014 - Paris Nord Villepinte
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RHD

Supergroup : Marc Roubaud DG
I.MarcRoubaud,56 ans,a été nom-
mé cet été DG de Supergroup.Apres
avoir travaillé chez Danone, Alken
Maes (bieres,Belgique) et Heineken,
ilétait depuis 2010 président de Fran-
ce Boissons
(Heineken).
Supergroup
estleleader
de la distri-
bution des
produits LY
snacking et Marc Roubaud
d'impulsion dans les réseaux bou-
langeries, GMS et stations-service
(26 000 points de vente). Super-
groupest unefiliale de Logista (Impe-
rial Tobacco).

*300 industriels représentés, 60 0oo colis
et 1500 commandes/jour, 4 000 réf

Elior : nouveaux contrats

I. Le CA sur 9 mois d’Elior a atteint
4mds€ (+771%).Ci-dessous,quelques
contrats récents:

-R.collective France (CA+1,9%) : EDF,
siege Carrefour a Massy, banque
Caceis, CEA Saclay, écoles, Médipo-
le (6 établissements)

- Concessions & Travel Retail (Fran-
ce, Allemagne, Belgique, Italie, CA
+2,6%):aéroport de Bale-Mulhouse,

ger sur vos salons !

emballage

PACKAGING EXHIBITION - PARIS

* sans conservateur, sans colorant, sans arome artificiel

parcde Bostalsee et nouvelles aires
d’autoroutes en Allemagne

Newrest sur la Route du Rhum
avec SNCF Geodis

I.Newrest (catering multi-secteurs)
prendra le départ de la 10"™ Route
duRhum (2/11)au cbté de SNCF Geo-
dis a bord d’'un monocoque Class
40 skippé par Fabrice Amedeo.
Newrest collabore avec SNCF Geo-
dis depuis fin 2013 sur la restaura-
tionabord desTGV et des Intercités.

Creno : Franck Andrieux chargé
des grands comptes

I. Franck Andrieux, 41 ans, rejoint le
distributeur Creno comme direc-
teur commercial grands comptes
Depuis 15 ans, il =
travaillait chez
Unilever “Food
Service”ouil pilo-
tait les glaces
depuis 20m.
Creno réunit 39
entreprises de
fruits et légumes et 13 de produits
delamer.Legroupementréaliseun
CA cumulé de 970 M€ avec 74
implantations, 2 500 salariés, 760
véhicules en propre, 15 000 livrai-
sons/jour. Clients : GMS, restaura-
tion, détaillants.Creno a développé

Franck Andrieux



les marques “Jardin d'lci” (F&L) et
“Bonne Péche” (marée).

Bertrand : Au Bureau s'installe
dans le Val de Marne
I.Hubert Dessaint, DG de la division
“enseignes & réseaux”de Bertrand
. Restauration, a
inauguré son 1
“AuBureau”dans
leValde Marne.La
division pilotée par
Hubert Dessaint
réunit AuBureau,
Café Leffe et Irish

[ S
Hubert Dessaint
Corner, soit 9o établissements et
15 millions de clients/an.

Loste Grand Saloir a inauguré
sa plateforme de Bédée

I. Loste Grand Saloir (Bédée, 35) a
inauguré sanouvelle plateforme de
stockage et de préparation des com-
mandes de Bédée (e site avait brii-
€ le 2 mai 2013). Caractéristiques :
5000nY,600 palettes, 15000 colis/
joursoit45T,60salariés,1000réf de
lentrée au dessert. Cette platefor-
me livre les métiers de bouche sur
le nord de la France.

Loste Grand Saloirest dirigé par Thier-
ry Delaval et présidé par Antoine
d’Espous.

KFC recrute Alain Béral, ex-
Brioche Dorée et ex-Quick
I.Alain Béralvient de rejoindre Yum!
en tant que vice-président opéra-
tions de KFC France (190 ooo
clients/jour).
Il piloterales
réseaux.
AlainBérala
travaillé suc-
cessiverment
chezCasino,
Quick(PDG..), Alain Béral
le Duff (DG de Brioche Dorée et Four-
nil de Pierre) et André Trigano.

Buffalo Grill : Mathieu Quéré
président

I. Mathieu Quéré, 43 ans, Essec,
devient président du directoire de
Buffalo Grill. Il en était DG depuis
2012. De 2010 a 2012, il a travaillé
chez Abénex Capital. Buffalo Grill :
CA 600 ME,7700 salariés, 28 mil-
lions de repas en 2012

Et si on vous donnait
la recette d’un bon ERP ?

Un bon ERP

Rungis : quel avenir pour les
meétiers du frais ?

I.Lavenir des métiers du frais. Ceest
le théme des Entretiens de Rungis
(lundi13/10).Parmiles intervenants :
David Bazergue (Fromagersde Fran-
ce), Christophe Quantin (Alain Ducas-
se Education), Shaoul Abramczyk
(PDG Mandar), Sylvain Bouiju (Ven-
te-privee.com).

Une étude de l'empreinte écono-
mique locale du Marché de Rungis
sera dévoilée.

Distribution

Provera : Gérard Germain
succede aVincent Roussel
I.Gérard Germain (Cora Saint Quen-
tin) succéde a Vincent Roussel a la
téte dela centrale d'achats alimen-
taires de Provera (Cora,Match),annon-
ce [SA.

Ingrédients-PAI

Tereos se renforce dans les
fécules avec la FCAVA

I. Apres la Coopérative féculiere
d’Haussimont en mars dernier, la
FCAVA (216 producteurs) adhére a
son tour a l'union de coopératives

Avec COPILOTE, disposez
d’'une solution complete

La prise en compte de toutes les
fonctions de |'entreprise

La maitrise des filieres agroalimentaires

et leurs spéecificites

Tereos,quivalorisera ainsi40*dela
production francaise de pommes
de terre féculieres. Ces rapproche-
ments sexpliquent par la fin des
“quotasfécule”(en2012)quiontren-
du le marché européen plus volatil.
En récupérant les 200 0ooT de la
FCAVA, l'usine de Haussimont (51)
doublera sa production et sadurée
de campagne.

Tereos a prévu d'investir sur le site
d’Haussimont pour développer de
nouveaux débouchés.

* FCAVA= Féculerie Coopérative Agrico-
le de Vic sur Aisne

Arlés féte ses 100 ans

I.Arles Agroalimentaire,quiféte ses
100 ans, veut continuer a apporter
auxIAA les meilleures solutions en
termesdetexture,couleurset mar-
quantsavecses partenaires Beldem,
Blattmann, Cargill Texturizing Solu-
tions, CHR Hansen, Rousselot, Uni-
pektin..

Arles propose ainsila nouvelle gam-
me de colouring foodstuffs de CHR
Hansen : les Fruitmax. “Ces ingré-
dients a vocation colorante per-
mettent d'obtenir toute la palette

(@PILOTE

AGROALIMENTAIRE

Une pincds do technologie
Un oupgon dinnovation

line bomne connadiance auitior
Une dose de compétence
Un paguet disepirionce

e L'utilisation de technologiesinnovantes

et universelles

Les compétences et |'expérience des
equipes

Les moyens techniques adequats
I'optimisation de COPILOTE.

COPILOTE,
bien plus qu'un ERP
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Epicerie : Le TOP 20 de la création de valeur sur un an

Tendance. Surunan, les 20 catégories les moins
performantes ont perdu en moyenne 5,0* en
valeur (-329 M€ en cumul) tandis que les 20 caté-
gories gagnantes engrangent un gain cumulé
de 387 M€ soit un gain de 5,2".

Gagnants. Les dosettes de café poursuivent
leur envolée mais a un rythme moins rapide
(+42,6 M€ ,val +6,1%,vol +73%). Les huiles rebon-
dissent (val+6,2%, vol +2,4”) portées par un effet

prix.Tres belleannée également pour les conserves
dethon (val+9*,vol+6,5%), les chips (val +10,5% vol
+9,2%) et les produits apéritifs (graines, extrudés
ettuiles).Onnotera également la croissance volu-
mea2chiffres des biscuits petit déjeuner (+10,8%)
et des sauces froides (+10,8%).

Perdants. Pour la 3™ année, les chewing-gums
etlesaliments bébésfigurent parmiles plusforts
reculs de Ipicerie. Les laits infantiles sont aussi

=> Les 20 catégories qui ont crée le plus de valeur sur un an

toujours mal orientés (val -5,2% vol -5,9%). Le café
torréfié (val -7,2% vol -3,2%) chute en raison de la
montée en puissance des dosettes. Les effetsdu
horsegate sefont toujours sentir surles plats cui-
sinésappertisés:PC micro-ondables (val-6,2%vol
-5,%), PC francais (val -4,9% vol -6,4* cassoulet...).
On notera le recul des confitures aprés plusieurs
belles années de croissance.

MILLIONS € uve PROMOTION REFERENCES
- ENMILLIONS EVOL/N-1 % CATOTAL : -
. % % % %
i % % % %
4 Chi % 44 M +9,2% 17 (+6* 0
- % % 1% %
% % _A% %
. % % % %
* 251 M +6.,4% % o

Py

%

% % %

=> Les 20 catégories les moins performantes en valeur sur un an

MILLIONS €

PROMOTION

REFERENCES

o,

1 apper micro-ondables
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Suite de
la page 19
de couleur allant du jaune au noir

en passant par le rouge et le bleu
avec une intensité et une lumino-

sitéde tout premierordre”,explique
Arles.“Deplus,ilsrépondentalaten-
dancecleanlabel et naturalité.Dans
ce méme esprit, les amidons natifs
deCargill et Batttmann peuvent étre
utilisés dans cetype dapplications”,
poursuit Arles.

Lentreprise met aussi en avant de
nombreux produits bio ou a carac-
tére plus nutritionnel comme les
collagenes hydrolysés Peptan de
Rousselot ainsi que diverses pro-
téines végétales.

Coté produitsexotiques,Arlesinter-
vient également dans le domaine
du golt avec du lait de coco en
poudre,du safran...

Naturex : Unigrains prend 16*
de la holding SGD
LViaune uneaugmentationde capi-

tal réservée, Unigrains est entré au
capital de SGD a hauteur de16,03".
La part deFinasucre (famille Lippens)
dans SGD est ainsi descendue de
98,79" a 83,17%.SGD est l'actionnai-
rede référence de Naturexavec 21,16”
du capital.

Technologie

SealedAir :laVS9x en
démonstration sur Packforum
I. SealedAir présentera sa nouvelle
machine vide-soudure,laVSgx lors
de ses 2 prochains événements sur
Packforum aVillepinte:du20au 22
octobre (pendantleSial)et du17au
20 novembre. Avec saVS9X, Sealed
Air monte d'un cran en termes de
gestion de productivité, d’hygiene,
de maintenance et de rendement
(vidéo http://bit.ly/vsgxVideo). Ce
nouvel équipe-

ment  peut

atteindre des

hautes capaci-

tés grace a sa barre de soudure de
1,200 mm.Les 2 versions de la V59X
sont compatibles avec les innova-
tions densachage Sealed Air,com-
me par exemple les systemes

douverturefacile intégrés aux sacs
rétractables.

Informatique

Infologic : Copilote simplifie les
échanges avec le lahoratoire
I.SurleSial,Infologic (53, Mo80) pré-
sentera un nouvel outil de gestion
des contréles qualité dans sa suite
Copilote. Objectif : faciliter les
échangesentre lentrepriseet lelabo-
ratoire,qu'ilsagisse d’un échantillon
prélevé en stock ou
encoursde produc-
tion. Lestachesont
créées en auto-
e matique et appa-
raissent dans le planning du
laboratoire. “Tant qu'on n'a pas de
retour du laboratoire, le produit ne
peut pas passer a l'étape de fabri-
cation suivante” explique Infologic,
quipropose également la saisie des
controles qualités directement sur
tablette.

Alcools

Belvédére :le marocain Diana
monte au capital

I. Contr6lé par la famille Zniber, le

marocain Diana Holding (vins) a pris
5,83" du capital de Belvédére (vins
et spiritueux).

Jardins de Orbrie : Duhomard
dans‘‘Breves de comptoir

I. Les Jardins de I'Orbrie (Bressuire,
79) ont réalisé un pla-
cement de leur apéri-
tif Duhomard dans le
film “Bréves de comp-
toir” (sortie:24/09) de
Jean-Michel Ribes. La
PME, qui a racheté
Duhomard en 20m,
avait été contactéevoi-
ciunan paruneagen-
ce de placement de
produits.“Lopération représente /4
de notre budget communication
annuel” nous a précisé Olivier Bou-
rasseau, responsable marketing,qui
vamultiplierles opérationsen maga-
sins (box, stop rayon, affiches...)

Jacky Collet et Alain
Péridy, les 2 gérants,
ont assisté a la diffu-
siondufilmenavant-
premiereauxcotésde
Jean-Michel Ribes.

ENVIE DE DEVELOPPER VOS PROJETS ?

Nous vous proposons...
2 batiments préts a accueillir

une activité agroalimentaire
dans I'Ouest !

r

Comité d'Expansion

(i foee

Economique m

\\\
AU fﬁ\

PARI

1 Montreuil Bellay,

1200 m?

St-Macaire-en-Mauges,

941 m?

Accueil personnalisé, accompagnement sur-mesure de votre projet

Conditions d’acquisition ou de location trés attractives

Retrouvez notre offre de batiments (industriels, IAA, entrepots) et terrains sur

www.ouest-implantation.com
Pour toute information, contactez Anne-Sophie HERSAN (annesophie.hersan@anjou.org)

COMITE D’EXPANSION ECONOMIQUE DE MAINE-ET-LOIRE

7, Esplanade de la Gare - BP 71011 - 49010 ANGERS CEDEX 01 - Tél. 02 41 253200
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Jacky Collet,Jean-Michel
Ribes et Alain Péridy
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INNOVATION

The Global Food Masketploce

Normandie : les 7 Trophées 2015

Organisés parlaChambre
régionaled’agriculture,les
Trophées de'agroalimen-

taire de Normandie vont récom-
penser71AAa la veille du Sial.

Marais : escargot avec coquille
comestible
LRachetéen 2013 par Antoine Men-
geot, Marais (Trouville,5 salariés,CA
0,435 M€) est spécialisé dans les
escargots“gros gris” (frais et sur-
gelé). La PME utilise son savoir-
faire patissier pour proposer une
coquille comestible (coquille
— patea cornet de glace salé).La
:, gamme “Crok'apéro” réunit 2
ref descargots surgelés (prét a
réchauffer,assiette de 12) :
-cremede camembert et persil, 115g
- beurre des prés,gog
wwwdelicesdauge.fr

Créaline :houchées apéritives
de légumes

I. Contrdlé depuis 2009 par Agrial,
Créaline (Lessay, CA 11 M€, 57 sala-
riés, 4 000T) est spécialisé dans les
purées et les soupes au rayon frais.
DG :Jean-Noél Le Carpentier. Mar-
keting et R&D: AlinaThomas.
“Légumes a lapéritif” (190g,18
jours)est un plateau de 24 bou-
chéesde légumes (mooufour,
légumes>75%). Barquette 100*
recyclable.Les 6 recettes contien-
nent une préparation pour
choux(8,5%)etdelapommede
terre.Les 6 recettes™: Carottes cumin,

Courgettes thym, Tomates basilic,
Patates douces muscade, Poivrons
piment, Tomates olives.

*Exemple de composition des“Poivrons
piment”: poivrons rouges 43", pommes
de terre, préparation pour choux 8,5%,
fécule de manioc, beurre, sel, paprika,
piment (0,04*)

**www.crealine.fr

Davigel : fileté colin d’Alaska
corn flakes

L.Le“Fileté colin dAlaska corn flakes”
est une portion de 120g de filet de

A

_\2‘9

-

colin sans aréte
enrobée de mini
corn flakes. Pré-
dorésansétrefrit.
Moinsgrasquun -
produit équiva- | f
lentfrit,selon Lau-
rent Froget, chef de groupe.
Composition :colin (71),chapelure,
flocons de mais (5%)...

Davigel (Dieppe/76, CA 659 M€,
2970 salariés, 120 000T) produit cet-
te nouveauté dans son usine d'Of-
franville (18 sooT).

UCPA-CHU de Rouen :
patisseries riches en protéines
I. La gamme “Pati&Pro” réunit 14

patisseries tradi-

tionnelles enri-

chiesen protéines a_?
(3as5jours, t<3°C) {

afin de faciliter la
réalimentationde
personnesdénu-
tries.

Groupe CBCIA A Poitiers - Concarneau - St Malo
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Lunité centrale de production du
CHU de Rouen (76) est dirigé par
Bernard Sauvage.Elle produit12000
repas parjour pour les patients, mai-
sonsderetraiteet clients extérieurs
(2800 000 repas/an).

* bernard.sauvage@chu-rouen.fr

La Patte Jeanjean :

pates hio au lait d’avoine

I.La PMEfamiliale de Pierre Jeanjean
(Damigny 61) fabrique 10T/an de
pates séches a partir des céréales
biodelaferme.Autres produits:len-
tillons et pois cassés du Perche.

Les pates “Natu-
re&Saveurs”sont
faites a partir de
farine de blé
tendre (etnonde
blé dur) et
dépeautre et de
lait d’avoine (+sel de Guérande).
Moules en bronze. Séchage a bas-
se température. 4 formes de pates
et 3 recettes (nature, citron/gin-
gembre et tandoori).
www.lapattejeanjean.com

Au Frisson Normand :

pates a tartiner Tartilait

I Dirigé par Eric Ribot (ex-éléve
Lendtre), “Au Fris-

son Normand-la ! =~ ;\
Fontaine a confi- P
ture” (lOudon/g)

‘\w‘y

produit des confi- . N -
tures,glaceset raf- l
finés de pommes

(CA 0,35 M€, 5 salariés, 100 000
pots/an).

La gamme Tartilait compte 5 pates
a tartiner (chocolat, pistache, noi-
sette, vanille,beurre salé) élaborées
avec des produits locaux (créeme,
beurre, lait).

wwwi frisson-normand.com

CCLF :Délice de poire

. “Délice de poire Ecusson” est un
mélange de pommes et de poires
a cidre (+concentré de
poire) en format 33cl.
Installédepuisig19aLiva-
rot, CCLF (Cidreries du
Calvados La Fermiére)
produitducidreetdujus |
depomme.N°2ducidre
(pdmval14”),CCLF appartient a Agrial,
dont Michel Mariette est le direc-
teur des relations institutionnelles.

L _'_ “_ v

Le jury

I Le jury a réuni 20 professionnels
en2colléges (technologique* et dis-
tributeurs*™). Ensuite, 2 analyses
consommateurs ont été menées:
I'une quantitative (60 consomma-
teurs) et un focus groupe (Actalia
Sensoriel). Plusieurs consultants
accompagnent les Trophées : HEC
Design, Latelier des hotes,HD Brand
Strategy, Trademark, O Trading &
Consulting, EQUilMKT...

* Actalia, Anea, Ahnoria, Agrohall, Bpi-
france, Direccte, Inpi, Irqua, Miriade,
Region, Seinari

** Auchan, Carrefour, Cora Rots, Metro,
Promocash

Maitrise d'oeuvre Batiment,

Energies, Process, Environnement

Audits, études de faisabilité, optimisation des énergies,
environnement, HQE, ... plus de 30 ans d’expérience.

INGENIERIE CONSEIL - CONCEPTION - REALISATION

Contact : Pascal BRECHON
Tél. (33) 05 49 88 85 57 - Fax (33) 05 49 88 85 73 - www.cecia.com



Monde : quand les tendances s’opposent

Commea chaqueéditionduSial,XTCa
Q identifié les“Tendances & Innovations”.

XavierTerlet évoque uneoffrequirépond
alaquétede“bonheur”poursatisfaire un consom-
mateurquiestentrédans
une logique de rééquili-
brage.Résultat:unjeude
2fois6 tendances oppo-
séesmaisquiserévelent
complémentaires.

=>

TENDANCE  FRANCE  MONDE
ici % %

Praticité 18.3% 16.0%

Santé 14.0* 20,5%

Ethique 1,1* 14*

source XTC

1- Frugalité/Plaisir

-“Frugalité & contréle”: olive en pack individuel
et économique -
(Gréce) \ I

- “Le petit plaisir & gm
quotidien”:glacon
avec citron (UK)

www.isatech.fr

lIs nous font confiance et
libérent leur performance

=

SCreal

SMART FOOD SOLUTIONS

CERDYS)

Lindarradigue pous votre performance

2- Précaution/Gourmandise

-“Alimentation protectrice”:biscuits apéritif pre-
mium sans gluten (UK)

-“Lacher prise”: pate a tartiner gourmande avec
inclusions cookies (Pays-Bas)

&
“LE

& =

Lo -

e

3- Sauvage/Industriel

-“Vivant sauvage”:champignons “préts a pous-
ser” (Portugal)

-“Indispensable & industriel”: chair de poisson
pour enfant dans une coque a presser (Dane-
mark)

4- Assisté/Surdoué
- “Consommateur
aidé” : huiles numé-
rotées selon intensi-
té. Facilite le choix
(Autriche)

-“Consommateursur-
doué” :kits pour pro-
duire sa propre biére (USA)

5- Lointain/Proche
-“Exotisme mondial”:rizde
Thailande avec IGP
-“Local & citoyen”:ice tea
local pour soutenirlactivité
(Slovénie)

6- Lent/Rapide
-“ContrdlerLetemps’
: porc prét a manger
avecunecuisson len-
te (Italie)

-“Food 2.0”: pack 6
painsdetraditionsur
Internet a cuire soi-
méme

y

32,

ROYAL CANIN

Ful

ISaktech optez pour des solutions simples, fiables et évolutives

@

ERP

CRM

Collabaratif

LoBoDIS

B Microsoft Partner
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Suite de
la page 1
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TEMPS FORTS

Enmatiére d’innovations®,
laFranceseclassen®2der-
riere les USA mais devant

le Japon et 'UK; selon XTC. Les IAA
francaises privilégient 5 tendances.
Illustrations...

*nombre de nouveaux produits mis sur
le marché

“Frugalité et controle”:
-Decollogne:farineendose de10og
-~ -Yooji:puréeenfanten
~ galetssécables

““Petits plaisirs’:Iuxe, sophistication
- Clovis : vinaigre de vin de cham-
pagne

- Groix & Nature :sardines a 'huile
de homard

- Pasta di Angelo-Treo : gnochis far-
cisalatruffe

- Exose:sucre de raisin liquide vieilli
en barrique

4 - Cité Gourmande (F) :churrosde
pommesdeterreetlégumes (basi-
lic, persillade, brocoli, poivrons rou-
ge).RHD,sachet 4,5 kg
5-Brooklyn Brew Shop (USA) :kit
pour réaliser sa propre biere

6 - Casa Ametller (Espagne): Yoli-
gur, yaourt écrémé aux fruits et
I'huile d'olive

7 - Prét a Pousser (F) : kit pour
champignons (pleurotes, ter-
reau/marc de café recyclé)

8-Eco Gumelo (Portugal):kit pour
champignons (pleurotes, ter-
reau/marc de café recyclé)

9 - Zandhergen (Pays-Bas) : The
Frozen Butcher, burger de viande,
emballage au design épuré (boeuf
AngusWagyuouBio,porcibérique...)
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La France en 5 tendances
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The Globol food Markeiploce

“Alimentation protectrice”:
- Paturages (Intermarché) :
yaourt 3 ingrédients

- La Boulangere : pains pour
burger bio

- Springwave :
boissonalaspi-
ruline richeen
antioxydants

“Indispensable& industriel”’
-New Food Packings :box 2
“twist” micro-ondable. H
Sauce dans le couvercle ﬁ
qui se verse juste avant
consommation
“Consommateur surdoué’:
-LessecretsdeLou (Val
d'Orbieu):vinen doy-

pack pour la cuisine
- Cookit
Bio : kit

initiation cuisine pour
enfants

.lf

R

Les 15 Grands Prix SIAL innovation

10 - Algues de Bretagne-Glohe
Export (F):spaghettidalguesdans
un sceau d'eau de mer

11-Yooji (F): portions surgelées bio
pour bébés (haché de viande, pois-
son, galets de10g...)

12 - Penotti (Pays-Bas) : CookiNot-
ti, pate a tartiner au speculoos avec
texture croustillante (parfums:cap-
puccino, café, original, crunchy)

13 - Boiron (F) : purée de légumes
ou de fruits en galets IOF

14 - Nice Fruit (Espagne) : fruits
surgelés gardant les propriétés des
fruits frais (texture, vitamines,
saveur...)

- FCD System (F) : torréfacteur
continuTS

Retrouvez-nous
Hall 7 Allée L
Stand 011

f

expert en la matiére

Votre partenaire matiéres premiéres laitiéres

Beurres - Poudres de lait

Crémes - Poudres de créme
Poudres de babeurre

Fromage blanc - Laits concentrés
Lactose & Lactosérums

Protéines WPC/ WPI
Protéines MPC/ MPI
Lactose infantile
Solutions protéiques
pour barres

Arémes produits laitiers
Arémes sucrés
Arémes salés

Pour plus de renseignements : info@fitsa-group.com

www.fitsa-group.com
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LE REFLEXE g
AGRO-SPHERES

ETS MOULIN / BIOTHENTIC

Reconversion d’'une ancienne cartonnerie Ameénagement d’'un batiment “en blanc” de
de 5000 m? en boulangerie bio. 750 m? en unité de fabrication de confitures.

£

“SALAISONS DU TERROIR
Construction en zone industrielle d’'une
atelier de découpe de viandes de 1500 m? usine de 2000 m? pour la production de

Remodeling et agrandissement d’un

pour la production de plats cuisinés. produits de salaisons.

AGR@SPHERES

L'ASSOCIATION DES ENTREPRISES AGRO-ALIMENTAIRES DE PICARDIE

Immeuble des Tulipiers | Allée de la pépiniére
Centre Oasis Dury | 80000 AMIENS | tél. 0322223033

www.agrospheres.eu
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BATIMENT DE 1400 M?

EN SEC, FRAIS ET SURGELE

construction de 1994 rénovée en 2007

terrain de 7790 m?

surface exploitée de 1400 m? dont
900 m? de production avec salle blanche

froid positif et froid négatif
4 quais

AGR

LONDRES ¢

BRUXELLES e

PICARDIE

PARIS ®

} is et Lille
A 1h30de Paris €
A 30 min de la Gare TGV
Haute Picardie t
A 1h de 'aéropor
Roissy-Charles de Gaulle

F

(%" SPHERES

L'ASSOCIATION DES ENTREPRISES AGRO-ALIMENTAIRES DE PICARDIE



vers
Londres

VouS IMPLANTER

AYEZ L
REFLEXE

:PICARDIE

Ml‘lIREUIL GARE
cowverTuRe 10V

o \

ABBEVILLE " b

batiment de 850 m? - ‘
chambre froide positive
chambre froide négative

BEAUVAIS

entrepot de stoc:kage2
3 cellules de 4000 m

LIANCOURT
batiment de 1200 m2
2 quais et 1 porte sectionnelle
8 m de hauteur utile

salle blanche

VOTRE CONTACT AGRO-SPHERES
PHILIPPE HINCELIN
philippe.hincelin@agrospheres.eu
03.22.22.00.01 ou 06.28.94.52.26

vers Rotterdam

BRUXELLES

7 . o
\% fromagerie avec équipements
W b 700 m?
i état neuf
\\
\
\\
\
'@
‘.
9 1
LAON '

/REINIS
= vers batiment de 20
% Strasbourg divisible 000 m?
- 10 quais
- vers Lyon

batiment de 3300 m2

chambre froide négative de 850 m2
terrain de 11000 m2

AGR@SPHERES

L'ASSOCIATION DES ENTREPRISES AGRO-ALIMENTAIRES DE PICARDIE

ensemble de batiments de stockage
chambres froides .
2 30 min de l'aéroport de Roissy
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