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Niches : tout se complique

EDITORIAL

Par Jean-Luc Jicquel
REDACTEUR EN CHEF
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«Jesuisen phaseavecmes
objectifs parce quejelesai
réduits », ce propos d’un

patron résume bien la situation de
lindustrie alimentaire. Indéniable-
ment,lesentiment général sest net-
tement dégradé entre le Sirha (fin
janvier) et MDD Expo qui vient de
sachever.Certes, il y existe toujours
des entreprises en croissance mais
elles sont moins nombreuses. En
revanche,le nombre de sociétés fra-
giles ou en position difficile a consi-
dérablement augmenté.

Autre constat : beaucoup des PME
qui avaient prospéré ces dernieres
annéessurdes « niches qualitatives »
affrontent une conjoncture plus déli-
cate.Certainesfontmémefaceaun

renversement detendance.Le com-
portement duconsommateur_plus
économe_ n'est pas le seul respon-
sable de cette baisse des ventes.En
effet,certains patrons de PME repro-
chent aux distributeurs leur nou-
velle « stratégie prix » qui consiste
aréduire les prix et leurs marges sur
une poignée de références « coeur
demarché »fabriquées parles grands
groupes et a les augmenter sur les
références plus haut degammeéla-
borées par les PME. Résultat : les
écartsdePVCentre ces 2 catégories
saccroissent fortement. Le consom-
mateur nétant pasdupe,lesventes
en volume du « haut de gamme»
se réduisent.

Paradoxalement, méme les mar-
chés de « niches » les plus dyna-
miques suscitent des inquiétudes.
Cestlecasdubio.Le patrondune PME
spécialisée expliqueainsifaireface

ger

a une demande explosive mais il
craint la concurrence des grands
groupes qui commencent a entrer
surce marché.«Je pourrais doubler
ou tripler mes capacités pour satis-
faire la demande actuelle, mais
demain le piege peut se refermer
carmonoutilindustriel restera bien
moins compétitif que les usinesdes
grands groupes » explique ce patron.

Positionné lui aussi sur des niches
(uneréférence nationale « Le biscuit
rose » etdes produits haut degam-
me),Charles de Fougeroux,PDG de
Biscuit Fossier,atrouvéla paradeen
créant ses propres boutiques.Mais,
selon lui, la solution serait que des
réseaux régionaux de magasins se
développent pour fédérer l'offre de
PME comme la sienne. Un concept
certainement en phase avec les
attentes d’une partie des consom-
mateurs mais quitardeaémerger...

LES FAMILLES

Noél Le Graét : la Bretagne, la péche,

le football et les MDD...

I“Maintenant, ce sont mes 3 filles
(Servane, Valerie et Carole) qui sont
aux commandes”, lance sur MDD
ExpoNoél Le Graét,68ans,quia pré-
paré sa succession de longue date.
Parallélement a sa carriere dans le
football qui I'a mené au sommet
(présidence de la Ligue nationale,
FFF..), Noel Le Graét a constitué en
23 ans, a partir de Guingamp (22),
ungroupediversifiéde 7oo salariés
qui affiche un CA de 155 M€ (+9%)
et une bonne rentabilité. Essentiel-
lement tourné versles MDD, le grou-

Servane, Noél et Valérie Le Graét

pe réunit des PME bretonnes : Fide-
le (pet food ex-Friskies racheté a Nest-
1€, 90 sal), Stéphan (conserves de
viande, 73 sal), Délices de la Mer
(conserves, 43 sal) et Celtigel (plats
cuisinés surgelés, bientot 250 sala-
riés)auquel sajoute le groupe Fipéche
(200 pers,60 M€ quiregroupe Péche-
ries dArmorique (70 pers), Halios
(pécheartisanal, 73 pers),Celtarmor
(mollusques, 50 pers) et Marée de
Saint-Malo (12 pers).Le vaisseau ami-
raldu groupe reste néanmoins Cel-
tigel (prés de 5o ME€),dédié aux MDD,
quivientdacheveren novembre
uneextensionde4 000 m:dans
laquelle16 M€ ont été investis
pour faire passer la capacité
15000230000T.

LE PRODUIT

La Laitiére : un bac en
carton pour les glaces

1 Cap sur lenvironnement pour La
Laitiere qui lance un bac en carton
élaboréa partirde boisissu de foréts
géréesdurablement (certifiées FSC).
Le couvercle reste en plastique de
méme que l'opercule.Des avril tou-
te la gamme des glaces en bac de
La Laitiére sera proposée dans ce
nouveau bac. 3 nouvelles recettes :

Chocolat noi- et oimme. |

settes facon =
Rocher (éclats \\\
croquants de .,
praliné, goo ml, =
3,70€), Panna cotta
coulis defruits rouges (1L,3,70€)

Mre morceauxde mare (11,3,80€).
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ALERTES

Pulco : citronnade et

orangeade en prét a hoire

I. Pulco remet au godt du jour la

citronnade (citrons pressés, citron

confit) et lorangeade (oranges pres-

sées, sauge), 2 références ==

(1,82€) a I'eau de source

conditionné en bou-

teille PET1,5Lenforme
fronnad®,  depresse-agrume30”  Gfid

moins sucré que la plu- =

part des boissons sucrées, =

selon Pulco. Sans colorant,

ni conservateur, ni édulcorant.

Fruité : le premier smoothie

au rayon ambiant !

LFruité lance 4 références de smoo-

M thie (100* fruit, SSA) au rayon

. ambiant : fraise/framboise,

L= mangue/orange,ananas/ bana-

=4 ne, multi-fruits (brique de 75 d,

“ £ 1,99 €).Le marché du smoothie
%6“""“9 est passéde5a 25 M€ entre 2007

~ et2008.

INNOVATION

Gendreau revisite ses 2 margues

. Spécialisé dans les conserves de poissons et

Q les plats cuisinés individuels appertisés en

barquette, Gendreau vient de retravailler ses
2marques.

La Cuisine d’Océane

“La Cuisine d'Océane” remplace “Cuisine Océane”. Le
nouveau logo intégre une jeune cuisiniere qui cuisine
malin et bon. Les photos des packagings sont plus
attractives.La gamme (22 recettes reformulées PNNS)
est déclinée sur 5 segments (300g, micro- ondes) avec
9 nouveautés :

-Voyage (2,48€) :“Poulet kebab et sa
semoule orientale”,“‘Moussaka et ses g
légumes grillés”, “Poulet tandoori et %
son riz basmati” K,
- Bord de mer (2,58€) : “Paella aux )
poissons et aux fruitsde mer”,“Pavé 4 aif
de thon et ses légumes de soleil”,
“Saumon au beurre blanc et son riz
de Camargue”

-Jardin (2,48€) :“Poulet ses 5 légumes du soleil et son
blé”“Dinde fermiére et ses 5 légumes printaniers”

—

- Authentiques (2,58€) : “Poulet r6ti et sa purée a lan-
cienne”, “Saucisses de Toulouse et ses lentilles du Ber-
ry”’“Sautéde porcet ses pommesdeterreala paysanne”

- Italiennes (2,20€) : “Spaghetti a la Bolognaise”, “Pen-

”

ne aux champignons”,“Ravioli au cheévre et au pesto”

““Les Dieux”

Le nouveau bloc marque met en valeur “100” fabrica-
tion francaise” et lengagement “4 sardines garanties”
tout en insistant sur lexpérience “depuis 1903”. Gen-
dreau revendique aussi ses origines : Saint-Gilles Croix
de Vie ot sont élaborés toutes ses sardines et tous ses
maquereaux. Gendreau en profite pour créer 7 nou-
velles recettes

-Sardines (149€): “Tomates confites
& herbes de Provence”,“2 olives &
romarin”,“Piment de Cayenne &
concassé de tomates”, “Poivrons
grillés”

- Filets de sardines cuisinés “sans huile” (1,49€) " Thym
& citron”,“Orientale”,“Provencale”

- Filets de maquereaux : “Herbes de Provence”,
douces”,“Moutarde au vinaigre de framboise”

o

”

Epices

Ederki : 4 nouveautés

autour du piment d’Espelette
LEderki,basé a Mouguerre (64) étof-
fe sa gamme de condiments au
piment d’Espelette avec4 références
en bocal1o6 ml:

-geléede piment d'Espelette (2,82€,
pour relever fromage et foie gras) :
extrait de piment d’Espelette,sucre,
citron, pectine

Jiummm
TEOURCES, INE.

=>

-moutardede piment d’Es-
pelette (2,96€)
-compotéede piment d'Es-
pelette au miel (3,65€)

- purée corsée de piment
d’Espelette (4,29€, plats mijotés)

Président :
“Le bleu caractére fondant”
L Président lance « Le bleu caracte-

[6}] 2) o] 2)
Hypermarchés et supermarchés
% %
% %
c % %
% %
% %
c % %
% %
% %
c % %

Valeur des ventes (en M€) et évolution a un an.
(1) Cumul annuel mobile. (2) 4 semaines fin 25 Janvier 2009.

Le Manager “*-£™™®

de l'alimentaire

refondant”,unbleu

aulaitdevacheaffi-
né8a1osemaines
(boite avec cou-
vercle,125g).

Sunny Delight : nouvelle formule
L Sunny Delight lance une nouvel-
leformule (1,251/1,89€ et 4x25cl/2,55€,
nouvelleforme de bouteille),a teneur

=>

garantie en jus de fruits (15"), sans
conservateurs,sans ardmes nicolo-
rants artificiels, riche en vitamine C
et sourcedevitamines A,Biet B6.
2nouveaux parfums:tropical et

péche-abricot.Précisonsque Sun-

ny Delight est redevenu indé-
pendant en 2004 (cession par 7
Procter & Gamble).Lesiegeeuro-
péen est installé a Barcelone.

MARCHE MDD PARTDES MDD
Y % % %
A % % %
% 23 %
A % % %
A % % %
A % % %
A A % % %
% % %
% % %
A & % % %
T % % %
Pizzas ,7¢ 11,8 459*
% % %

(1) cumul annuel mobile, (2) fin 25 Janvier 2009.
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La Boulangeére :

4 nouvelles références hio
LSeule marquea proposerdes pains
de mie ABau rayon pré-emballg, La
Boulangere étend son offre bioavec
4 variétés :

- Mini baguettes viennoises déja
fendues (220g,1,60€)

-Painde mie complet sans
crolite (500g,3,30€)

s - Baguette de campagne
1 précuite (125g,090€)
-Pains suédois (180g,2,20€)

Groix et Nature : coffret
tillettes‘‘La route des Epices’
LInstallé sur I'lle de Groix (56) dans
un atelierde 250 m?(7salariés),Groix
et Nature (groupe Guyader) a été
récompensé par un prix “Meilleure
nouveauté 2009 Produit en Bre-
tagne”pourson coffret
rillettes “La route des
Epices” (2x100g, 6,5€,
DLUO : 2 ans) destiné
aurayon traiteur de lamerou pois-
sonnerie traditionnelle. Les 2 ver-
rines : maquereau (+poivre de
Sechuan),thon (+épices indiennes).
Groix et Nature a réalisé un CA de
0,83 M€ en 2007.

Guyader :
2 recettes d’entrées apéritives
L Guyader,basé a Landrévarzec (29)
renouvellera en avril sa carte avec 2
recettes dentrées apéritives adégus-
terala petite cuillere
pour les apéritifs dina-
I toires:«SaintJacques,
: , carotte et pommes
~ fondantes », « Saumon et
chévre au concombre ».3€ le pack

de 2x45g (pots plastique).

La Fermiére : Duo de yaourts
brassés aux fruits en pots grés
L Spécialisée dans les yaourts haut
de gamme, La Fermiére met le cap
surl'exotisme avec sa gamme Duo
(yaourts brassés aux
—_ fruits). 4 références en
pots grésvert tropique:
pomme-kiwi, ananas-
noix de coco,framboise-litchiet abri-
cot-mangue (2,28€, 2x120g).

Cobreco Arok :

thon en conserve

“‘plus tendre et moins sec”’
LCobreco (28 M€ en 2008, 150 sala-
riés) veut révolutionner la conserve
de thon avec une recette au natu-

Weight Watchers plus féminine!

Weight Watchers a réussi a s'imposer com-
Q me la seule marque allégée transversale en

GMS avec 72 produits sur 10 catégories. La
marque vient de moderniser ses packagings pour leur
apporter plus de féminité : couleurs acidulées, structu-
re graphique “pétales”, logo en forme de « sourire »,
visuels plus gourmands... La gamme est élaborée par
Daunat (174 M€ en 2008, 133 millions de sandwich),
Heinz (plats surgelés),Entremont, Aoste/Jean Caby (char-
cuterie), Marie (traiteur frais), Biscuiterie Poult (163 M€
en 2008,335 millions de paquets, 5 usines, 730 salariés)
et Senoble (desserts).

Pizza traiteur

-2 recettes (180g) revisitées avec féminité :“Jambon &
légumesgrillés” (304 Kcal) et “Chévre & tomates cerises”
(290 Kcal). 2 fois moins de MG et de sel: pate légére,
mozzarella allégée en MG. Marie a installé une ligne
dédiée a cette production a Viriat.

Tartes salées traiteur
-1ref : « Poireaux (+ citron) et saumon fumé » (5,9” de
MG,173 Kcal,3,90€,130 m-0).

Plats cuisinés frais (300g)
-“Poulet curryet noixde coco & rizauxéclats de légumes”
(290 keal,4,70€)
- “Crevette creme citron basilic & penne aux

légumes” (feves vertes, 290 kcal, 4,95€) Y

Sandwiches
- «Jambon de Paris, bacon, tomates marinées g
& pain de mie complet » (sauce au fromage
blanc/herbes de Provence,150g, 279 Kcal, 2,20€)

- « Chévre & légumes du soleil & pain suédois » (sau-
ce tzaziki,150g,330 Kcal, 2,90€)

- « Poulet réti, crudités, sauce citron & pain de mie
complet » (sauce aufromage blanc/citron/persil, 145 g,
242 Kcal,2,20€)

Plats surgelés*

- « Saumon aux légumes du soleil sauce basilic »
(cuisson vapeur,7’ m-0,350g, 326 Kcal, 4€)
-Tagliatelles bolognaise (<3*de MG,300g,300kcal,3€)
-Poulet sauce aigre douce et riz (poivron vert +ananas,
300g,258 Kcal,3€)

*micro-ondable, barquette

Fromages

- « Lefromage a trous » (pate pressée, 5* de MG, 190g,
30g=54 Kcal,2,25€)

- « Le fromage a pate molle et a cro(ite fleurie » (10”
de MG, 125 g,30g=55 Kcal, 1,50€)

- Le rapé (5* de MG, format chapelet, 2x70g, 35g =
58 Kcal,1,60€)

Desserts e -

- Clafoutis aux cerises (2* de MG, 4xgog, W

1pot =91 Kcal,2,29€)

- Duetto frais (mousse + fromage frais)

natureouaromatiséalavanille (4x100g,
1pot=70/74Kcal,2,20€)

sésametorréfiées” (barquette 200g,
34,90€), “Deux flans d’asperges
vertes au foie de canard” (bocaux
verre 2x80g,7,90€,34* de dés d'as-

relsignée Arok (1408, i noire des Pyrénées,
180€).Cethon,cuit AF%10)@ Saint-nectaire laitier.
dansunfouracha- | Le plateau (rigide avec
leur tournante, est \ couvercle plastique
plus tendreetmoins refermable) se veut fonctionnel avec

sec” grace a un nouveau mode de
cuisson a létouffée. Il est préparé a
la main et mis en boite en tranche
entiere.Le packaging épuré mise sur
lauthenticité et doit permettre au
produit détre repérable par la forte
présencedu logode lamarque.Cobre-
co,qui élabore ce thon a Douarne-
nez, indique étre “'une des rares
conserveriesfrancaises quirefusela
délocalisation pour préserver les
emplois”. Cobreco (20 millions de
boites dethon paran)est équipéde
6 trancheuses maison brevetées.

Capitoul : 'assiette des fromages
LPour l'apéritif et le snacking, Capi-
toul lance au rayon LS “l'assiette
des fromages” (300g, 4,95€).5 fro-
mages : Fourme dAmbert, Pur bre-
bis Baskeriu, Cantal jeune, Tomme

des lignes modernes et épurés.

Nescafé Green blend : riche en

polyphénols grace au café vert

LNescafé Green blend estissud'un
procédé exclusif Nescafé. Il associe
65 de café torréfié et 35" de café
vert. Ce ratio optimise la teneur en
polyphénols antioxydants i
touten préservant lesqua-
lités gustatives et aroma-

tiques.Bocal100g (4,49€),
boite de 15 sticks (1,79€).

Comtesse du Barry :

le vert pour Paques

L Pour Paques, Comtesse du Barry
“céleébre le retour du vert” avec des
recettes autour de la pistache et de
Iasperge :“Foies gras de canard mi-
cuitauxpistachesetauxgrainesde
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perges), “Navarin d’agneau aux
légumes de printemps jus au basi-
licet alatomate” (650g,15,90€).

Suzi Wan porté

par le lait de coco

L Leader en épicerie asiatique (26™
de PDM), Suzi Wan enregistre une
croissancede plusde 8*.En2009,la
marque bénéficiera d'une une vas-
te campagne presse « Provoquez
VoS sens », de banniéres sur inter-
net et d'un nouveau site interactif
créé par lagence CLM/BBDO. Suzi
Wan veut recruter grace a ses | _a
produits phares tels que le lait @
decoco (trésenvogue:+29%),les §{ {
nouilles chinoises et la sauce soja.
Ajoutons que Suzi\Wan va lancer le
format 300 ml pour la sauce soja.
Enfin, SuziWan lance un grand for-
mat de 300ml pour sa sauce soja.




ALERTES

Cadbury :

Finger saveur noisette
LCadburylancelanouvelle référence
1 Finger saveur noiset-
te(1.80€)ainsiqu’une
nouvelle gamme de
biscuits sablés (2,40€).

Paysan Breton :
“Nature au chévre’’pour la RHD
L Paysan Breton étoffe sa gamme
“Lesrecettesde madame Loik” pour
laRHDaveclaréférence“Natureau
chévre” au format soog. Lim-
pression IMLfacilite 'iden-
tification de lavariété grace
aun code couleuret met en
avant les visuels des applica-
tions :verrines, canapés... Ela-
borée par LNA a Créhen (22), cette
gamme comprend 4autres réf:natu-
re au sel de Guérande, ail &fines
herbes,tomate basilic,éclats de noix.

Lorina:

bouteille « Cristal » 1,25L
LElaborée a base deau des Vosges
et dessence de citron de la région
de Grasse, la limonade artisanale
" Lorina,quise cantonnaitdepuis lori-
. gineauverreetau bouchon méca-
nique, étoffe sa gamme avec la
bouteille « Cristal » 1,25L (1,97€).
Pour les inconditionnels du ver-
? re, la bouteille verre « bouchon
meécanique » a été déclinée en
- version«sanssucres » (1L,2,84€).

Lorina : Bulles et Fruit Bio g
L Lorina, lance Bulles & Fruit.,

la premiére génération de /*
boissons pétillantes auxfruits |

Bio (jus de fruit Bio et sucre | &%) |

de canne).3 parfums (oran- &
ge, citron et péche) en bou- |
teille PET“Cristalé1,25 L (2€). |

Cemoi : ceufs Barhie

pour Pagues

LPourPaques,Cemoi proposera une
gamme de1,50€ a7,49€.Ellecom-
prend 2 coffrets (dont un 1848), la
poule 1848 (et son assortiment
' dceufs) les petits lapins 1848, Petit
. Qurson, 2 références « Barbie »
pour les filles (ceuf flamme
160g,sachet de petits ceufs),
un sachet de petits ceufs
« Cars » (Disney) pour les gar-
cons.Lesceufsflammeset lessachets
dceufs existe aussi en version Win-
niel'ourson,Cars et Pucca.«Jacquot
Chocolatier » (autre marque de

INNOVATION

Bordeau Chesnel s’attaque au poisson

Gillesde Galard, DG de Bor-
Q deauChesnel (8o M€ dont

20*enMDD,12000T),veut
faire desrillettes marines le 3™ pilier
de l'entreprise aux cotés du porcet
du poulet. Il pilote également Cla-
viere (saucisse de Morteau...) et Sou-
chondAuvergne,2entités également
détenues par la famille Bongrain. Il
se dit convaincu que la croissance
delacharcuterie passera parla créa-
tion de nouveaux produits comme
le montrele succes de“Délice de St-
Agaiine” (Souchon dAuvergne),un
saucisson sec « 100 jambon » avec
3 fois moins de MG. Ajoutons que
Bordeau Chesnel (plus de 50* de
PDMvaleur) est'une rares marques
delacharcuteriearésisteraladéfer-
lante MDD.

Aux cotés du porcet du poulet roti
(segment initié par BCen 2005),les
rillettes marines doivent devenir le
3™ segment des rillettes, explique

Cemoi) proposera de son coté « La
poule Vichy » et « Méga t'ceufs »
(sachet de 500g).

Gastronome : lamelles de kebah
grillées halal pour la RHD

1. Sur le salon du sandwiche, Gas-
tronome Restauration présentait
des lamelles de kebab grillées halal
IQF associant 3 viandes (dinde, pou-
let et veau) Iégérement épicées
(sachet transparent, 1kg). A signa-
ler également desémincés devolaille
cuits IOF (8 réf démincés de poulet
tranchésdanslalargeur)etdes“Pilons
de poulet rétis nature” (DLC:17j,bar-
quette sous atmosphere, 15 kg).

Moy Park : médaillons de filet
de poulet grillés de 15g

L Pour les garnitures de sandwich et
les salades, Moy Park lance des
médaillons de filet de poulet de 15g
grillés sur les 2 faces et cuits a coeur,
épaisseurconstante).Chaudoufroid
apresdécongélation.Ces produitssont
élaborés a Hénin-Beaumont (62).

Moy Parlk : 3 références
sucrées pour la RHD
LLadivisioneuro-
péenne conve-
nience food de
Moy Park propo-
se 3réf.sucrées :

h;
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Bordeau Chesnel qui vient de lan-
cer 2 références de rillettes (thon et
saumon, pot de 105g,1,99€, DLC :
50 jours) avec des morceaux et des
fibres de poisson mais pasd'ardme
ajouté (nicolorant, niconservateur).
Fabriquées par Alliance océane
(Coraya, Cap Ocean, Scandinavian),
également détenu par la famille
Bongrain,cesrillettes sontles moins
grassesdumarché:15,4”de MG pour
lesrillettes de saumon (élevage dAt-
lantique,nonfuméet fumé)et 9,9*
pour les rillettes de thon. Le packa-
gingaété concu pourfaciliter le repé-
rage.Gilles de Galard estime quele
rayon charcuterie est le plus adap-
té aux rillettes marines car il est 3
fois plus «visité » que celuidelasau-
risserie.Par ailleurs, 71 des consom-
mateursderillettes de poisson sont
aussi clients des rillettes de viande
(étude BVA 12/07). Ajoutons que le
marché des rillettes de poisson au
rayon saucisserie pése 1200 T alors

- les “minis donuts” (sucré ou cho-
colat, préts en 45 min, décongéla-
tion en ambiant). Production :
2100000 minisdonuts parsemaine
- les “mini rouleaux aux fruits”
(pomme-raisins, banane..)
-un“apple pies”surgelé (6 minutes
en friteuse)

Sakura : robots pour sushi

et makien RHD

L Basé a Villeurbanne (69), Sakura,
dirigé etfondéen 2007 par Stéphane
Callewaert,alancé

une gamme de -
«robots-sushi » s
destinésalaRHD.

Ils permettent de =

réaliser les sushis

et makis.Sakura représenteen Fran-
celefabricantjaponaisTop.Sagam-
me comprend aussi un “wok
automatique » qui fait sauter les

ingrédients tout en remuant.
www.robot-sushi.com

o0

L3
L

Heinz : des Smart devant

Monoprix pour*‘Pasta Sauces”
L Heinz a réalisé en mars une cam-
pagnede «street marketing » pour
les Pasta Sauces.Des flottes de Smart
aux couleurs des “Pasta Sauces”
étaient garées devantles magasins
Monoprix et des hétesses distri-
buaient bonsde réductionet échan-

queceluidesrillettesatteint12000T.
Pourlelancement,lamarquea pré-
vu des opérations en magasins et
dans les médias avant une cam-
pagne de pubTV en 2070.

Marché des rillettes

PDM de Bordeau
Chesnel*

- IQtaI!@IIlme’ 44%
_E“[ pQ[;. 4]%

%

PRI T 9%

*PDM volume Nielsen Census, HM +SM,
12 Mois 2008

tillons (35 000). Cible : les jeunes
urbainsactifsdeParis Lyon,Mar- _

seille Lilleet Strasbourg.Les
“Pasta Sauces”sont des
sachets de sauce indivi-
duelle pour pates (3 varié-
tés) a réchauffer au micro onde.

Charcuteries : 15 médailles

au salon de agriculture*
JAMBONSEC.
- Or : Salaisons Pyrénéennes (65,
Bordéres/Echez)

- Arg: Oberti (81,Lacaune)

- Br: Maison du Jambon (74, Bons
en Chablais)

-Br:Rochebillard et Blein (42,Violay)
ROSETTE
-Or:Valansot (69, Thurins)

- Arg:Rochebillard et Blein
Saucisson sec a l'ancienne

- Arg:Souchon dAuvergne
RILLETTES

- Arg :Bahier

- Br:Luissier Bordeau Chesnel
RILLETTESDOIE
-Or:Prunier
PATEDECAMPAGNE
- Arg:Jean Hénaff

- Br:Prunier
PATEQUTERRINEDEFQIE
-Br:Kermené
MOUSSEDECANARD

-Br:Jean Henaff
*Concours Général Agricole




Yves Bleunven

MANAGEMENT

Morhihan : des expéditions
agroalimentaires mutualisées
I. Ex-patron d’'Ovoteam (branche
oeufs du groupe Glon), Yves Bleun-
. ven,aujourd huivice-
président du Conseil
général du Morbi-
hanvientdecréerun
clusterafindedéve-
lopperlamutualisa-
tiondes expéditions
agroalimentaires.

Seh : 3,7 M€ pour une cuisson
vapeur avec plus de goiit
LLabellisé par le péle de compétiti-
vité Vitagora et soutenu par Plasti-
polis, le projet « Saveurs vapeurs »,
porté par Seb,vient détre retenu par
le Fonds unique interministériel (FUI).
Objectif du projet qui dispose d'un
budget de 3,7 M€ :“promouvoir ce
mode de cuissonenluidonnantdu
goit”en développant une nouvel-
le génération de cuiseurs-vapeurs
et de nouvelles notes aromatiques
naturelles a associer aux aliments..
Ce projet associe Frutarom, (arémes
etdingrédients) et deslaboratoires.

Tarifs : Leclerc veut encore
faire plier quelques grands
LMichel-Edouard Leclercareprisles
négociations avec certains fournis-
seurs pour faire baisser leurs tarifs.
Parmi ceux-cifigurent Kellogg’s,Kraft,
Nestlé, Ferrero,Lesieur,Harribo,Pan-
zani,Coca, Mars.

Banques alimentaires :

dons aisés avec Proxi-Business
I. Pour soutenir les Banques ali-
mentaires, Proxi-Business propose
un dispositif Internet qui peut étre
intégré gratuitement auxsitesweb
dessupermarchés et commercants
enligne.Linternaute peut ainsi effec-
tuer un don de produits qui sera
affecté a la Banque Alimentaire la
plus proche du lieu d’achat. Cette
offre a déja séduit Casino, Telemar-
ket, Provencia, Atac, Intermarche et
Monoprix.

Trophée Innov’Aliment :
des samossas aux grillons!
LParmi13 projets,le Trophée InnovAli-
ment, créé par Alimentec et le CEEl
de Bourg-en-Bresse, a reccompensé
desétudiants
qui ont créé
“Sa'Croustille”,
dessamossas
auxgrillons.Le
jury était pré- -
sidé parThier- €
ryOriol, DG de Thierry Oriol
laFromagerie Guilloteau et vice-pré-
sidentdelAriaRhdne-Alpes.2autres
prixontété attribués ala“Confi'tille”
(pate a tartiner a base de lentilles)
etaux“Spécialités quenellieres aux
légumes et
W aux fruits
| confits”. Les
lauréats
bénéficieront
d'unsoutien pourvaloriser leur pro-
duit aupres des IAA.

Rubans de la franchise :

les lauréats 2009

LsLa Fédérationfrancaise de lafran-
chisearemis ses“Rubans 2009”sur
Franchise Expo Paris. Parmi les lau-
réats évoluant dans l'alimentaire,
signalons El Rancho (tex-mex) diri-
gé par Stéphane Baiyo Jeff de Bruges
(chocolats...), Quick, Comtesse du
Barry,Vival (Casino) dirigé par Fran-
cois Besse, Sushi Shop (restauration
rapide) créé en 1998 par Gregory
Marciano.

La franchise en 2008
-CA: 47 mdse

Fondalim : 6 PME de Bourgogne
aux cotés des démunis

L1Aria Bourgogne et la Banque ali-
mentaire de Bourgogneetviennent
de créer Fondalim,un fond interen-
treprises destiné aaccroitre et struc-
tureraidealimentaireen faveurdes
plus démunis. 6 PME se sont déja
engagées : Dijon Céréales Meune-

rie, Eurogerm, Fromagerie Delin,
Mulot et Petitjean, Salaisons Dijon-
naises, Sucrerie dAiserey. Les dons
permettent de bénéficier d'une
réductiond'impdt de 60*.Cetteini-
tiative a vocation a étre dupliquée
dans les autres régions.

Les IAA s’engagent

aaider les plus démunis

L. Afin de mieux coordonner l'aide
alimentaire, Christine Boutin,ministre
du logement en charge de la lutte
contre lexclusion,a signé une char-
tede partenariat avecle secteur pri-
vé alimentaire pour le dévelop-
pement de |'aide alimentaire.Parmi
les signataires, signalons I‘Ania, la
FCD,Coopde France,[Adepta, le Cniel,
Interfel, le Synhorcat, Yoplait, Dano-
ne Produits Frais,Eurogerm, Nestlé,
3A,Alsace-lait, Senoble et Solidaime.
Ensavoir plus:wwwi.christineboutin-
blogfr/

Concours Agropole : J-27

LJ-27 pour concourirau16°concours
national Agropole de la création den-
treprises agroalimentaires inno-
vantes (date limite : 30 avril).
Rappelons que celui-ci est doté de
60000<€ de prix.Les candidats peu-
vent concourir dans deux catégo-
ries : création de TPE (production,
processou servicealagro-industrie)
ou PME de moins de 3 ans. Inscrip-
tions : www.agropole.com ou
concours@agropole.com

Trace One vise

la certification Halal

L Sur le salon Foods&Goods, Trace
Onea présenté le travail réalisé avec
IHIAsurla certification Halal.LIHIA
(International Halal Integrity Allian-
ce), dont le programme de certifi-
cation couvre 54 pays, veut faire
émerger un standard global pour
faciliter les processus de certifica-
tion. Trace One estime que la mise
en placede solutionsinformatiques
performantes contribuera agaran-
tir les process de fabrication et les

provenances des produits tout en
informant les consommateurs.

GMS : les indépendants

sur le podium 2008
LEn2008,lesindépendants (Leclerc,
U, Intermarché) ont connu une crois-
sance de plus de 6* soit 3 points de
plus que les distributeurs intégrés.
Cet écart sexplique en partie par
I'ouverture de nouvelles surfaces et
une part plus importante de l'ali-
mentaire.

CA France 2008 des GMS
- . % ok
- % HH
- % )
- % *

% £3

*HT,** TTC, source Les Echos

GS1 :Lascom/Generix dans

les cahiers des charges MDD
LGS1Franceva proposerasesadhé-
rents un standard pour la gestion
des cahiersdes charges de produits
MDD qui permettra de les échan-
gerquelle que soit la solutioninfor-
matique utilisée. Cette solution
standardisée seravalidéelorsd’une
phase pilote courant 2009.2 socié-
tés (Lascom/Generix et Agentrics)
testeront ce standard. Lascom et
Generixsappuieront surlasolution
Advitium éditée par Lascom.

easyFairs France :

Annelies Helmer nommée DG
LAnnelies Helmera été nommé DG
delafilialefrancaise d’EasyFairs.Elle
a créé le salon MD Expo avec Reed,
dirigé le salon
VAD avant de
diriger pendant
5ans laweba-
gency Fidelis.
Annelies Hel-
mertravaillera
aux cotés de
Peter Hazelzet, PDG d'easyFairs et
de Jean-Francois Quentin, DG.

1 agroalimentaire

60000 €
de dotations|

Uouslavez un
innovan

de/la Création diEntreprises
Agroalimentaires
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TEMPS FORTS

FILIERES

Hypers  454*  +]14pt

Supers

31,3* -2,2 pt

kK

Kk

%

* et spécialités non laitieres, ** HD=hard discount

Hyper+super+hard discount
Source : Cniel/ IRI

Viande-volaille

Doux raméne au siége

ses cadres du Morhihan
LDouxva rapatrierau siege de Cha-
teaulin (29) les 62 salariés du site de
LaVraie Croix (56) quiassuraient des
fonctions centrales (achat, qualité,
marketing,R&D..) notammentdans
les produits élaborés. Les transferts
sétaleront de mai a septembre.

Sicavyl et Sicarev

réunis dans Sicarevyl

I. Sicavyl (200 M€, 68 000 T) et
Sicarev/Orléans Viande (410 M€,
103 000 T, 840 salariés) vont créer
une structure commune au 1 jan-
vier 2010. Baptisée Sicarevyl, elle
détiendra 6 sites d'abattage et de
découpe et 4 sites de produits éla-
borés.Sicarevyladopteralamarque
Tradival de Sicavyl.

Lapins : cellule de crise

dans le Morbihan

LLa chambre d'agriculture du Mor-
bihanaréuniunecelluledecriseen
mars face a la crise que traversent
les éleveurs de lapins.

Arrivé : Maisadour veut sa part
L Thierry Blandiniéres, DG de Mai-
sadour/Delpeyrat,souhaite obtenir
le contrdle des Fermiers Landais dont
sa coopérative détient déja 40* du
capital aux cotés du groupe Arrivé.
Lappétit de Thierry Blandiniéres pour
le groupe Arrivé pourrait méme
dépasser le simple cadre des Fer-
miers Landais. Les favoris pour Arri-
vé restent néanmoins LDC, Terrena
etlegroupe Glon,cedernierrestant
a laffut d'une marque en GMS.

Charcuterie

Aoste accéléere

la restructuration de Jean Cahy
L Aoste a fermé son site de charcu-
terie cuite Jean Caby de Saint-Priest-
en-Jarez (Loire) le 30 avril avec 2
mois d'avance. La production a été
transférée dans le Finistére a Lam-
paul-Guimiliau ot la production
de jambons cuits et de lardons va
augmenter de 40” grace a 9 M€
d'investissements.120 postes seront
ainsi créés a Lampaul-Guimiliau
(29) et 35aQuimper (29).Cedernier
site passera de 7900T a prés de
17000T avec un effectif de 220 per-
sonnes.Parailleurs, Aosteestentrain
de restructurer sa force de vente
pourlaRHDet les GMS (une méme
équipe pour la coupe et le LS).

Madrange : Jean Madrangeas
seul aux manettes

LAprés le retrait de loffre de 52 M€
de Monique Piffaul, Jean Madran-
geas a été nommeé président du
conseil de surveillance de Madran-
ge (18 M€ de pertes). Il est accom-
pagné de Thierry Chetrit, président
d'Intuitucapital, spécialisé dans les
fusions acquisitions. Jean Madran-
geas va devoir constituer une nou-
velle équipe puisque le PDG Bruno
Vincent-Génod aquitté legroupede
méme que Jean-Francois Ganidec,
directeurindustriel. Patrick Moroux,
DAF,serait également partant.

Brocéliande cherche

un partenaire
LBrunoDurand,patron de Brocélian-
de (Unicopa), est a la recherche dun
partenaire.Endépit desinformations
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DESSERTS LACTES FRAIS* PARTENVALEUR PARTENVOLUME
% %
< % %
I. - . ]2 4% ]4 ]%
D I .I. . ]0 8% 4 ]%
Mousses 9,1* 91*
Flans nappés 4,9* 9,9*

X . - a
Lait 'I'Iﬁ' ]'3% 2']%
Autres desserts frais 0,5*% 0,2*%

ot3 D0* DO*
otal 1,374 md 454.3 MT

Les ventes de desserts lactés frais ont reculé de 1,5* en volume.
Les entremets devancent les créemes desserts en valeur.

* ventes Hyper+super +hard discount
Source : Cniel/ IRl

quicirculent,ilassurequelesrésultats
de Brocéliande sont parmiles moins
négatifs de la profession.

Traiteur de la mer

Amaris -Tassos : une nouvelle
équipe pour rebondir

LSpécialisé dans les tartinables, LPFH
Tassos (groupe Amaris) vient de pro-
céder a 38 licenciements dans son
usine de Noisy-le-Sec (93) quicomp-
te 88 salariés. Jean-Jacques Men-
nillo,qui a été nommé récemment
président dAmaris, justifie cette
restructuration par des comptes
dégradésenraisond'un marchétres
concurrentiel. Jean-Jacques Men-
nillo a été patron dAgro marchés
internationaux avant de créer ['Ins-
tituteuropéendelatracabilité.Vin-
cent Picard,ex-Mix-Buffet,vient tout
juste de le rejoindre comme DG.

Multi-filiere

Patrick Richaud

quitte Marie pour Aoste

L Patrick Richaud, 49 ans, qui était
directeurindustriel de Marie,vient de
rejoindrele Groupe Aosteentantque
directeur des opérations. Il supervi-
sera les 12 sites (127 000 T), la logis-
tique, la planification et les services
clients. Diplomé de I'Ensa de Mont-
pellier,PatrickRichaud atravaillé suc-
cessivement chezValrhona (Soparind-
Bongrain),Rivoire & Carret (Lustucru)
avant de rejoindre Marie/Uniq.

Unicopa:

vers le démantélement

L Le dossier Unicopa (3 000 salariés,
10000adhérents)estentre lesmains
ducomitéinterministériel de restruc-

turationindustrielle (Ciri),unestruc-
ture chargée de trouverdes solutions
pour les poids lourds dont la sortie
de route codterait cher a la collecti-
vité.Ce comité qui dépend de Bercy
sétait penché, par le passé, sur les
cas de 'ULN et de France Champi-
gnon.Autantdire que les difficultés
d'Unicopa sont sérieuses.La coopé-
rative est notamment victime des
difficultés d’Entremont Alliance (per-
te nette de 40 M€ en 2008!) dont il
détient 36,5 ducapitalauxcotésde
la CNP dAlbert Frere. Coté pore, la
situation de la filiale Brocéliande
(250 M€, 53 000T) est également
trés dégradée. Enfin dans la nutri-
tion animale, Unicopa veut se rap-
procherdela coopérative Gouessant.
DansLes Echos,Unicopa sest décla-
ré ouvert a toutes les éventualités :
cession dactivités ou partenariat.

Ter Beke :

résultats 2008 en hausse

L En 2008, le CA de Ter Beke (char-
cuterie & plats cuisinés) a progres-
sé de 7,2* a393,2 M€. Le bénéfice
net séléve 376 ME (6ME en 2007).
Landernier,legroupealancéen Bel-
gique des plats cuisinés (lasagne,
pizza et spaghetti) signés Weight
Wiatchers. En 2009, Ter Beke conti-
nuera de privilégier la rentabilité.

Biscuits-patisserie
Biscuiterie Jeannette

en difficulté

L Biscuiterie Jeannette (57 salariés,
10 M€ en 2007), basé a Caen, a été
placé en redressement judiciaire
avec une période d'observation de
six mois. La PME, spécialisée dans
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MARQUES PDM

MDD 394* MARQUES PDM
Sodebo 1,5% MDD 52,2%
Marie+ Weight Watchers 4,4* Findus 74
Fleury Michon 4,3* Nestlé 6,5%
Herta 4,3*% McCain 4.8*
RC Lustucru 3,6% Charal 4,1*
LDC 2,8% Marie 3,7*
Bonduelle 2,3% Bonduelle 2,1%
Daunat 2,1% Unilever 1,9%
Martinet 1,9* Autres 17,3%
Autres 27,4*

Sodeho (pizza, sandwiche) domine largement le linéaire traiteur.
Marie est n°2 grace a la licence Weight Watchers et a sa présence au rayon des

pates ménageres.

Source IRI PDM Valeur CAM fin P13 2008 Global Traiteur

les madeleines, avait été reprise en
2001 par Charles Palenfo et Jean-
Claude Cherrier. Elle recherche un
partenaire financier.

Holder lance sa marque
Chateau Blanc
LSurlesalondusandwiche,le grou-
peHolder lancait sa nouvellemarque
Chateau Blanc qui couvre
une large gamme de pro-
duits. En 2007, Holder
(enseigne Paul...) a réalisé
unCA262,8 M€ avec3 usinesdans
le Nord de la France.

LU : Belvita vise le Top 10

des margues

LApreséOet La Clé des Champs,LU

(Kraft) lanceen Franceeten Belgique

lamarque Belvita quiremplaceTaille-

fine, propriété de Danone.Objectifs

de Thierry Gaillard, DG Biscuits de
= LU France, pour Belvita : un

W gelv

1E8 CA de 30 M€ (soit 2 fois plus
= 1 quelUTaillefineen 2008) et
B8 leTop1odes marquesde bis-
cuitsd'iciz ans.Belvita veut séduire
les 62 defemmes qui sous consom-
ment les biscuits en associant qua-
lités nutritionnelles et qualités
gustatives. Le tout sans MG hydro-
génée, ni colorant ni conservateur.

La gamme est proposée en sachet
fraicheur a moins de 100 kcal. Coté
packaging, les codes sont trés fémi-
nins.La production est assurée par
4 sites : CharlevilleMéziéres (08),
Besancon (25), Cestas (33) et Jaros-
law (Pologne). La gamme (1,30€ a
195€):“Délice” (framboise/cranberry,
pruneaux,orange/chocolat),“Plaisir
moelleux”(chocolat noir70*de cacao,
mre/ cassis), “Petites bouchées”
(fraise/ cranberry,mandarine/citron),
“Croquant céréales completes”
(chocolat,miel/sésame).En 2007,LU
France a réalisé en 2007 un CA de
1380 M€ (+3,6%) avec39,3*de PDM
devant les MDD (29%) et United Bis-
cuits (BN, Delacre, 10,5%). Le tiers de
la production fabriquée en France
est destiné a l'export.

Biscuiterie Moderne déploie
une solution Lascom

L Biscuiterie Moderne, basé a Lailly
en Val (45), vient de déployer une
solution packagée de Lascom. Las-
com a bouclé 2008 sur un CA de
12 M€ en 2008 (+12%).

Boulangerie

Mission Foods

s’attaque a la France

L. N°1 mondial des tortillas, Mission

Findus et Nestlé dominent le rayon "surgelé salé" devant 2 spécialistes McCain
(pomme de terre) et Charal (viandes). Marie est distancé avec 3,7* de PDM.

Source IRI PDM Valeur CAM fin P13 2008 Surgelés Salés

Foods (Groupe Gru-
ma) sattaque a la
France et vise aus-
si bien les 1AA que
laRHDet lesGMS.
La gamme RHF comprend des tor-
tillas (srefensurgeléet senambiant),
destortillas chips (nature, fromage,
chili), des wraps surgelés (8 ref :
blé&mais,tomate,épinards, blécom-
plet,chili,ail&persil,céréales, poivre
noir) et dautres pains surgelés (naans,
pitta, chapatti, piadina).La gamme
GMS comprend Deli wraps de blé
(3 ref : nature, multigrain, herbes,
370g), Deli Pitta (2 ref :“farine blanche
et blé complet”,“herbes de la médi-
terranée, 360g) et Deli naans (2 ref:
nature,ail&coriandre, 2x130g). Mis-
sion Foods précise que ses tortillas
sont élaborées sur de véritables
presses mexicaines.Filiale du mexi-
cain Gruma (CA>1 md$), Mission
Foods possede 2 usines en Grande-
Bretagne (Coventry,Seaham)etune
aux Pays-Bas (Roermond).Sa capa-
cité est de200 oootortillas/heure.
GRUMA

C—
' % !
Benis-

*Amérique, Asie, Australie et Europe
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CEBP:
la BVP hio en pleine forme
LLorsd’uneréunion-débat surle bio
organisée par le CEBP (Cercle de la
boulangerie patisserie traiteur), Jean-
Philippe Poulin, président du CEBP
a estimé que « le marché
dubionest plusunmarché
premiumoudeniche”alors
que Philippe Bernard,direc-
teurBVPde Carrefour,a pré-
cisé que le bioétait devenu
unmarchédurable.Claude
Gruffat, PDG de Biocoop a
ajoutéquelacroissancede
la BVP bio avait atteint 30
danssonenseigneen 2008
(+15*parandepuis4ans).ll
aévaluéle marchéfrancais
bio de la farine-boulange-
rie a 200 M€ ce qui induit
un CA additionnel annuel
de plus de 30 M€. Coté
approvisionnement, Clau-
de Gruffat reste partisan
une production locale, pour
diminuer le ratio kilo-
metre/produit.

Confiserie-Chocolat

Lindt pessimiste pour 2009

LEn 2009, le chocolatier suisse Lindt
& Spriingli vise une croissance

Tel 0231262424

www.godfroy-vans.fr )
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organiquede2as5”contre unobjec-
tif habituel de 6 a 8*.En 2008, le
bénéfice net a progressé de 4,4% a
171M€ pourunCAen haussede 5,8*
a1930 ME€.

Glup’S : Cap sur Bordeaux,

Lille et Rennes

LSpécialistedu bonbonvrac,Glup’s
(43magasins) veut s'installera Bor-
deauxLilleet Rennesen 2009.Len-
seigne est développée par son
actionnaire principal,Geslot (négo-
ce de bonbons).

Produits laitiers

Yoplait seul maitre a bord

de Yoplait Dairy Crest
LYoplaitaracheté pour 68,6 M€ les
49" quedétenait le britannique Dai-
ry Crest dans sa filiale commercia-
le Yoplait Dairy Crest présentée
commele leader de lultra-frais pour
enfants au Royaume-Uni.

Danone : une‘‘Maison Danone”
pour les 90 ans du yaourt
LPourles 9o ans du premieryaourt
nature, Danone ouvrira a Paris du
3ausavril une Maison Danone qui
proposeraau publicuneexposition
surl'histoire du yaourt.

Bongrain-CLE

ferme le site de Derval

L La CLE (Compagpnie laitiere euro-
péenne), filiale de Bongrain, dirigée
par Lionel Cappio, va fermer avant
octobre son usinede Derval (8o mil-
lions de litres de lait, 83 salariés) en
Loire-Atlantique. La production de
lait UHT sera cédée a la coopérative

FILIERES

Coralis, basé a Cesson-Sévigné (35).
La cremefraiche rejoindra lusine de
Condé-sur-Vire (Manche) de la CLE.
50 salariés de Derval rejoindront
Coralis, les autres seront reclassés.

Bel va installer Boursin

dans tous les pays

LLe CA2008de Boursinsafficheen
forte hausse grace a la croissance
des « fromages » (+6,7%) et a l'inté-
gration de Boursin et du Tcheque
Jaromericka (164 M€ a eux deux).
En 2009, Bel n'exclut pas l'acquisi-
tion d'acteurs fragilisés par la crise.
Par ailleurs,la marque Boursin sera
lancée dans les pays ou elle nexis-
te pas encore.

Bel en 2008

Entremont :

une perte de 40,6 M€ en 2008!
LEn 2008, Entremont Alliance a affi-
chéune pertede 40,6 M€.SilaCNP
(63,5%) dAlbert Frére a les moyens
dencaisserlechoc,cenest paslecas
d'Unicopa (36,5%) dont le dossierest
désormais entre les mains du Ciri.
En 2007, Entremont avait dégagé
un profit de 43 M€.

Légumes

France Champignon

rachéte Ganot

LN®1européen du champignon de

Paris (25* de PDM), France Champi-

gnon (235 M€ en 2008) vient de
racheter Ganot, basé a Falaise (Cal-
vados). Cette PME familiale réalise
un CA de 7 M€ (contre 8 M€ en
2003)dans leschampignonsde Paris
(5000T).Ganot est spécialisé dans
les produits pasteurisés en poche
pour laRHD et les IAA.

Epicerie

Blédina : resto pour

les‘“1-3 ans’’a Paris
LDu31marsau3avril,Blédinaacréé
«Le Café des petits grands » unres-
taurantéphémeredédié auxenfants
der5ana3zans.Les parentsont pu
échangeravecdesexperts (pédiatre,
nutritionniste, chef cuisinier...) et
découvrir la gamme de repas “Les
petits grands”.

Fruits

Crudi : des fruits en sachets

ala cantine

LSelon les tests menésen 2008 par
Crudi en restauration scolaire, les
enfantsconsomment 4 fois plusde
fruits lorsqu'ils sont proposés dans
un emballage prét a consommer.
Fort de ce résultat, Crudia lancé un
appelaux collectivités pour réaliser
unevingtainedetestsen2009.Cru-
di,basé aTorreilles, est le leader des
F&L 4™ gamme.

Sauces-épices
Unilever a la peine
avec Amora-Maille
LUnileverasigné un protocoled’ac-
cord avec la CFDT dAmora-Maille
qui prévoit une prime de 50 000€
en plus de I'indemnité légale (soit

autotalentre 65000€ et100 000€).
Les suppressions de postes seraient
ramenéesde 244.a212graceau trans-
fert d'une ligne de vinaigrettes de
République Tcheéque. En 'absence
d’accord avec FO
et CGT, Unilever
menace de cesser
ses productionsen
BourgogneetHer-
vé Laureau quit-
teraitsesfonctions ETAET o
de président dAmora-Maille.

Ducros révele son pouvoir
antioxydant

LSelon uneétude BVA pour Ducros,
seuls 12* des Francais connaissent
lesvertus antioxydantes des épices.
Ducros veut donc mettre en avant
ces qualités dans 1o références (ori-
gan,gingembre,romarin,thym,can-
nelle, piment de Cayenne, paprika,
curry, basilicet persil).lopération est
relayée sur www.ducrosepiceset
santefr.

Migros supprime

le moulin de Ducros
I. Pour remplacer les épices de la
marque Ducros, Migros
vientdelancerun «Mou-
lin Saveur» (8 épices en 5
moulins en verre) et 8 &
mélanges dépices (boites
de 80-95g) élaborés par
sa filiale Delica.

Ingrédients-PAI

Kerry restructure son site d’Apt
LParmiles 164 postes que va suppri-
mer Kerry Ingrédients (CA:100 M€)
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aApt la répartition est la suivante::
48 pour les fruits confits, 46 pour la
gamme“yaourts”et7odanslesser-
vices support.DanHayat, DG de Ker-
ry Ingrédients France, a indiqué a
Agra-alimentation que la gamme
«glaces » seratransférée vers lesite
dAnneyron et qu'un repreneur est
recherché pourlagamme“yaourts”
qui doit étre arrétée. Kerry Ingré-
dientsemploie 476 personnessur3
sites:Apt, Gargas (Vaucluse) et Anney-
ron (Dréme).

Distribution

Auchan a bien résisté en 2008

L Auchan a bouclé 2008 sur un CA
de 39,5 mds€ (+75%). A magasins
comparables,la progression ressort
a+4,3".EnFrance,le CAa progressé
de3,1*pouratteindre19,1mds€.Lin-
ternational a passé le cap des 50
duCAgracealaChineeten Europe
de I'Est (Russie, Ukraine).

- Hypers. Le CA hypers a atteint
31,8 mds€ (+8,4 %) dont 15,3 mds€
(+2,79)en France.Dans tous les pays,
les hypers ont progressé a lexcep-
tion de 'Espagne, I'ltalie et Taiwan.
Autotal legroupeaouvert 6o hypers
(27 en Chine, 2 en Ukraine et 12 en
Russie).

- Supers. Le CA supers (726 unités,
+18 en 2008) a atteint 6,9 mds€
(+2,9") grace a Europe de I'Est et a
Simply Market. Le déploiement de
Simply Market (301 unités) seraache-
Vé pour avril 2009 en France.

- Nouveaux concepts. Auchan se
veut une“enseigne multicanal » gra-
cealalivraisonadomicile (auchan fr,
auchandirect fret grosbill fr) et des
points de retrait (auchandrive et
chronodrive). Auchandirect s'est
développé sur Lille et Toulouse.
Auchandrive (12 sitesfin 2008) sest
implanté a coté de 8 hypers soit 12
sites a fin 2008.

Auchan en 2008

MDD : Nadia Million quitte
Systeéme U pour Scamark
LNadia Million,qui pilotait les MDD
de Systeme U, a rejoint la Scamark
(Leclerc) pour soccuper également
des MDD.

Marie : une foule de prétendants

Pasquestion devendre les
surgelés d'une coté et le
frais de l'autre. Marie sou-

haite néanmoins que sa cession
«enbloc»soit'occasion de concen-
trer l'offre industrielle dans ses
métiers.

MARIE EN 2009

Le jour méme de I'annonce de la
mise en vente de Marie, son PDG
GiampaoloSchirattiarecuioappels
d’industriels (dont3ou4étrangers)
sans compter les fonds...Giampao-
lo Schiratti, qui a milité pour cette
miseen vente aupres de son action-
naire britannique Unig, souhaite
une cession en bloc de Marie _afin
de préserver le potentiel de la
marque_adesopérateurs déjaactifs
sur ses propres marchés (voir les 2
tableaux page 6).Marieétantla seu-
le marque présente a la fois sur le
fraisetlesurgelé les candidats peu-
vent avoir intérét a sassocier pour
couvrir les 2 métiers, estime Giam-
paolo Schi-
ratti, qui
préciseque
le potentiel
de Marie
est trés lar-
ge:dusalé
ausucré et
dufraisala
conserve (lamarque Marieaméme
été utilisée sur du paté appertisé il
yaquelquesannées..).Restequela
cogestion d'une marque par2indus-
triels n'est une démarche ni cou-
rante, ni aisée. Parmi les candidats
potentiels“susceptiblesd'yallerseul”,
on peut citer LDC ou Monique Pif-
faut, qui, 'un et l'autre, révent de
Marie depuis longtemps. Mais des
sociétés comme Ter Beke, Findus,
Sodebo, Norac, Alliance Elabo-
rés/BahierouTipiak _certainsensal-
liant peut-étre avec des financiers_
pourraientaussisyintéressera condi-
tion de s’allier. En fait, des dizaines
de combinaisons sont possibles,
admet Giampaolo Schiratti,quiveut
avant tout valoriser le potentiel de
Marie.Cest labanque Oddoquiest
chargéede la cession.Objectif :bou-
clerlaventeenjuin...

Giampaolo Schiratti

Négociations
Cetteannée,la pression des enseignes
a été trés forte sur le traiteur. Cer-

taines (GMS) neveulent qu'une seu-
le marque face a leur MDD.En sur-
gelés, Marie restera néanmoins
présente dans 100” de la distribu-
tion. En frais, Giampaolo Schiratti
estime avoir “limité la casse.”

Innovations frais

- Nouvelle segmentation pour les
PCI* (maison, tradition, équilibre)

- Recettes qui “rassurent” : “Chipo-

”

latas grillées”, “Saucisses fumées”,
“Blanquettedeveau”,“Porcalamou-
tarde”

- 2 gratins “éditions limités” : “Bro-
colis, carottes et poulet”,“Légumes
d'été & cheévre”

-Tarte au gorgonzola & poires
-Hautde gamme:lamarque Bocu-
sedisparaitau profit de Marie.3inno-
vations “Petites Stlacquesau Nouilly’,
“Petites gambasaux 5 épices”,“Sau-
té de veaux créme de morilles”

- Tarte “Crousti Pop” croustillantes
(160g) en 3 min au micro-ondes (la
vapeurest libérée avant lafin de cuis-
son, puis le croustillant est obtenu
gracealaprésenced'undisquealu-
minisé) : “Noix de St-Jacques aux
agrumes”,Quichelorraine”“Chévre
& épinards”

-4 nems Luang en barquette pour
le four classique

- Mini-bouchées apéritives Luang
(2 ref :tapas, exotiques)
-Lancement de pizzas Weight Wat-
chers au rayon frais grace a l'instal-

lation d'une ligne a Viriat
*PCl : plats cuisinés individuels

Innovations surgelés

-Tartes indiv (8x100g) : Tomates
-Tartes indiv (2x120g) : Chorizo

- Pizza “Pou-
let épicé
merguez”
(recette ins-
pirée par les
livreurs de
pizzas..)
-Saumonaloseilleaccompagnéde
2barquettes deriz

Campagne

- Une vaste campagne proposera
des cadeaux (« 2 semaines de
vacances pour 30 ans », « Tour du
monde a 2 », BRI a imprimer sur le
site internet...). 2 millions de packs
porteurs sur 20 ref (frais & surgelé).
4nouveaux fims.

MARIE EN 2008

En 2008 le“CAmarque”afortement
reculé en surgelé (-3,7%) et un peu
moins en frais (-1,4”) grace a la for-
te croissance de Weight Watchers
dont le CA a atteint 40 M€ (Marie
dispose de la licence uniquement
en plats cuisinés frais, celle-ci vient
d'étre renouvelée pour3ans).Résul-
tat : le CA total du groupe Marie a
reculéde1,1en 2008 (lire ci-dessous)
mais les comptes se sont redressés
puisque le résultat opérationnel
est passé nettement dans le vert
(+3,3 M€ contre +03 M€ en 2007
et -7 M€ en 2006).

Frais

Sur le rayon frais, les marques de
Marie (Weight Watcherscom- =«
pris)ont reculéa4,5%(-o4pt) 4
face aux MDD (39,743 pts), ¢
Sodebo (7,6 -0,8 pt), Nestlé/ *IE
Herta (4,3=)etFleuryMichon % #
(4,3%-02 pt).En PCl, le grou- |
pe Marie (Weight Watchers com-
pris) sest maintenu a 22,3* (=) face
a Fleury Michon (33,7%,-0,4 pt).

Surgelés

Sur les élaborés surgelés salés, la
marque Marie a progressé (10,4”,
+0,2pt) face aNestlé/Buitoni/Maggi
(18,2%-0,1 pt) et Findus (3,5%,-0,7 pt).
Surles sachets IQF, Marie (24,4 +4,5
pts) a distancé Nestlé (16%, -2pts).

Marie en 2008*

(1) : entrées exotiques, PC ; (2) : PC; (3) :
tourte, tartes, pate a tarte, gratins ; (4) :
pizzas, tartes, feuilletés, pates ; (s) : PC,
desserts ; (6) : tartes, pizzas, crépes
*Rungis (94) : 230 sal, siége
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Carrefour Discount :

lancement en mai

I. La gamme Carrefour Discount
devrait étre lancée mi-mai Les 400
premiers références se partageront
entre épicerie (180 ref), frais LS(80),
DPH (70) et liquides (30).

Systéme U vise 9 de PDM

en 2009

I. Grace a 62 000 m? supplémen-
taire, Systeme U a bouclé 2008 sur
un CA de 17,9 mds€ en hausse de
7% (+5% hors carburants). A surface
constante,lahausseaétéde2,5"La
PDM de U a encore progressé a
87" (+0,2 point).En 2009, Systéme
U,quiva gagner180 000 m’,vise 9*
de PDM.Son président Serge Papin
a,parailleurs,évoqué dansLes Echos
une possible mutualisation au niveau
national de certains moyens des
coopératives régionales.Décisionen
juin.

RHD

Casino Restauration

ouvre 2 Néofood Café

L Casino Restauration rénove son
enseigne “Coeur de BI€” en créant
un concept de cafés contemporains
et éco-citoyens baptisé“CceurdeBlé
Néofood Café”. Apres le pilote de
Saint-Etienne en 2008, 2 Néofood
Café viennent d'ouvrir a Albertville
(nom)eta Dijon (kiosque de 28,
«aemporter »).Inspiré des concepts
anglo-saxons, Néofood Café pro-
pose des produits frais élaborés
chaque jour dans ses ateliers ainsi
qu’une offre libre service large et
innovante. lenseigne propose aus-
si sa MDD (packaging spécifique)
positionnée “environnement et éco-
citoyen”.

Ceeurde blé en 2008

Starbucks : gourmandise
signée Christophe Michalak

L A partir du 15 avril, les 48 salons
Starbucks Coffee proposeront
« Fusion » (4,90€), une gourman-

_ _ disecréée parChristophe

) ;/ﬁ\t‘%\ Michalak, le chef
; patissier du Plaza

Athénée. “Cest le

mariage réussi d’un des
plus grands talents créa-

FILIERES

tifs francais avec un grand cru ara-
bica d’Afrique de I'Est (Ethiopia
Sidamo) » pré-
cise Philippe
Sanchez,DGde
Starbucks Cof-
fee  France.
Fusion, qui
marie moelleux
etcraquant,est
un biscuit par-
fumé, imbibé
decafécorséet
relevé d’une
notedagrumes
sous la creme
fouettéeautira- 4
misu. ll associe LU IR
le craquant de perles au chocolat a
l'amertumed'uneliqueurdecaféet
alamousse au chocolat.

Chri;tophe
Michalak

Logistique

Stef-TFE : acquisition

d’un 3= site en Belgique

L Stef-TFE vient de se renforcer en
Belgique en rachetant DPF située
aCourcelles.Stef-TFE exploitait déja
2 sites en Belgique dont celui de
Saintes dans lequel 1 M€ ont été
investis'andernier.En 2008, Stef-TFE
aaffichéunrésultat netdego5 M€
(-89") pourunCAde 2,081 M€ (+77%).
Le début d'année 2009 confirme
lampleurdeacrise avecdes baisses
de volumes et le renforcement de
la concurrence”, précise le groupe
présidé par Francis Lemor.

Messer : point neige

pour le transport réfrigéré
LMesser propose le point neige com-
mealternative au traditionnel trom-
blon a neige carbonique. Cet outil
permet de remplir automatique-
ment un container isotherme avec
delaglace carbonique pour letrans-
port réfrigéré.

Softilog et IPS

créent Coldstream

LSofrilog (logistique du froid) et IPS
Europeviennent de créer Coldstream,
une société qui réalisera des pres-
tations optimisant la chaine logis-
tique « grand froid »,desindustriels
vers ladistribution (optimisation et
mutualisation des appros, interfa-
cage des systémes d'informations,
tracabilité...). IPS Europe est basé a
Orléans.Sofrilogest unréseauden-
treposage frigorifique (47 sites) créé
par Sofrica et Sofrino.
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Multinationales

Mars France :

Michel Klersy PDG

L Michel Klersy, ex-DG de Mars en
Italie, devient PDG de Mars France
quiréunitlesactivités“petcare” (Pedi-
gree,Whiskas,Cesaret Sheba)etles
activités“food” (Uncle Ben’s,Ebly et

(e

Suzi\Wan).Michel Klersy,47ans,suc-
cede a Albert Mathieu qui prend la
présidence de lactivité food de Mars
Europe.Précisons que le pole“food”
de Mars Franceest dirigé depuis jan-
vier par Richard Teyssier.

BRSA

Coca-Cola bloqué en Chine

L Les autorités chinoises ont refusé
que Coca-Cola rachéte HuiyuanJui-
ce pour 2,4 mds$ car l'offre ne res-
pectait pas leslois anti-concurrentielles.

Coca-Cola arréte Coca-Cola Blak
L. Coca-Cola France va arréter Coca-
ColaBlaklancéilya2ans,aindiqué
a LSA Véronique Bourez, directrice
marketing.

Alcools

Vranken-Pommery :

haisse du résultat en 2008

I. Vranken-Pommery Monopole a
réalisé en 2008 un bénéfice net de
16,9 M€ (-7.2%) pour un CA en bais-
sede 03" 22858 ME€.

Boisset et Eric Brousse
rachétent Gabriel Meffre

L Le bourguignon Boisset associé a
EricBrousse (minoritaire) ont rache-
té Gabriel Meffre (35 M€, 15 millions
de cols), un
négodiantdela
Vallée du Rho-
ne. Eric Brous-
se devient
président de
Gabriel Meffre
qui totalisera

f

‘4;
Eric Brousse

60 M€ avecles activités de Boisset
danslarégion.Ex-patrondeVald'Or-

bieu et de Marie Brizard, Eric Brous-
se est actuellement DG de Cha-
teauOnline.

Belvédére veut

conserver Marie Brizard
LJacques Rouvroy, PDG de Belvéde-
re, ne souhaite pas céder Marie Bri-
zard pour se désendetter. Sous
procéduredesauvegardedepuisiuillet,
le n®1 francais de vins et spiritueux
doit proposer un plan dapurement
de sa dette de 500 M€ le 21 avril.

Grands Chais de France :
accord avec le chinois Dynasty
I. Grands Chais de France (GCF) a
confié au chinois Dynasty la distri-
butiondesvinsJ.PChenetenChine.
Cet accord conforte le partenariat
entre les2groupes puisque GCF dis-
tribue depuis 2006 les vins Dynas-
ty en Europe. J.P. Chenet est la
premiére marque de vin francais
vendue dans le monde.

Boizel Chanoine :

résultats 2008 en haisse

I. Boizel Chanoine Champagne a
bouclé 2008 sur un résultat net de
20,53 M€ (21,37 M€ en 2007) pour
unCAenreculde 6,7%a300,65 €.
BCC détient les marques Lanson,
Boizel et de Venoge.

Terroirs

Gérard Sémat, Pdg d’Audary,
reprend Escudier

L Gérard Sémat, Pdg dAudary (ex-
Sodicas) a reprise Escudier (4 sala-
riés) a Castelnaudary.La TPE, quiva
développera uneactivité de traiteur
de proximité,a été rebaptisée « Mai-
son Escudier ».

Marius Bernard :

livre « 50 recettes, 50 ans »

L. Aloccasion de ses 50 ans, Marius
Bernard édite un livre intitulé « Marius
Bernard, 50 ans, 50 recettes », Spé-
cialisé dans la cuisine provencale,
Marius Bernard, basé a Saint-Cha-
mas (13),est dirigé par Patrick Baillet.

Bio

Pierre Schmict : ““Les 3 petits
cochons en pays Bio”’

L Le groupe Pierre Schmidt, via sa
société « Les charcutiers dAlsace »
(racheté en1996) vient de lancer a
la coupe et au LS une gamme de
charcuterie bio signée « Les 3 petits
cochons en pays Bio ».Elle est réfé-



rencée chez Auchan, Cora, Inter-
marché,Leclerc,Super U.Jusqu'a pré-
sent, « Les charcutiers d’Alsace »
(4,7 M€,920T),installé sur1850 m?
aHoerdt (67), proposaient unegam-
’ meissude porcs fermiers
§4m sous la marque “La Mai-
7 sondAdam’Celancement
estaccompagné parlesite
www es3petitscochonsbiofr
etunjeuconcoursdontlebut
est de trouver des prénoms aux 3
cochons. 8 réf a la coupe (jambon
traditionnel AC, saucisse Franc-
fort/Strasbourg/ fumée cuite, céte
cuite, cervelas,saucisson a l'ail, paté
de campagne) et 6 en LS : saucisse
fumée cuite (3X70g),cervelas (4X70g),
saucissona l'ail 3oog), paté decam-
pagne (240g), saucisse de Franc-
fort/Strasbourg (4X40g).

Emballages

La boite hoisson portée

par la hoite 50cl

L En 2008, le marché européen de
la boite boisson a progressé de 5%,
selon le BCME, pour atteindre 52,7
milliards d’unités:28,1mds€ (+6,5%)
pourlesalcools & biereet 24,6 mds€
(+3,5%) pour les soft-drinks.En Fran-
ce, 3,5 milliards de boites ont été
livrées (+1,2%), la croissance ayant été
portée parles brasseurs (+16,4) gra-
ce auformat 5o cl (55,1* des boites).

La Mie Caline supprime

les sacs plastiques

L.La Mie Caline abandonne les sacs
plastiques.Pains,viennoiseries, patis-
series,sandwiches et boissons sont
désormaisemballés dans des sachets
en papier 100* biodégradables
estampillés du label « Calinons notre
planéte ! ».

Internet

Fleury Michon :

nouveau site internet

LFleury Michon vient de mettreen
ligne un nouveau site qui en avant
la richesse de son offre (200 réf), le
rythme soutenudes lancementset
sa démarche de transparence. Lin-
ternaute peut naviguer par caté-
gorie (charcuterie, plats cuisinés),par
moment de consommation, par
type de repas (a table,au bureau...)
et paringrédient.ll peutaussinoter
les produits et laisser unavis.Et aus-
si:les trucs et astuces de Jo€l Robu-
chon, des bons de réduction a
télécharger et une newsletter.

Monique Piffaut : Madrange, Marie...

Accompagnée de Gaétan bien rétabli apres
sa récente chimiothérapie, Monique Piffaut
n'a pas manqué son rendez-vous annuel sur

MDD Expo. Loccasion de faire le point sur une actuali-
té particulierement riche...

Madrange.Monique Piffaut
a été trés décue de l'attitu-
dedela CGT dussite de Fey-
tat qui n'a pas Iésiné pour
manifester son hostilité
(notamment surFR3..)asa
propositionderachatdelaf-
faire pour 52 M€. « Il est X
regrettable que le person-  [SF SRS

nel nait pas été préparé a @8 Monigue Piffaut
cette restructuration devenue inévitable. Comment
puis-je racheter une entreprise qui me menace dem-
bléed'unegréve surlesite principal”,se justifie Monique
Piffaut qui fait remarquer que le personnel (FO) des
autres sites de Madrange nétait pas opposé a la tran-
saction.«On nefait pasdomelette sans casser d'ceufs »,
ajoute-elleencitant f'exemple de safiliale Terradou,une
salaison (ex-Ducatel) quellerachetée en redressement
judiciaire et qui, aujourd’hui, est en pleine croissance.
Selon son diagnostic, la restructuration de Madrange
nécessite pres de 400 suppressions de postes. lautre
motif du retrait de sa proposition a été son refus de se
plier aux exigences exorbitantes de Jean Madrangeas
pour ses 49" dans la SCI. Monique Piffaut n'a pas, pour
autant définitivement refermé le dossier Madrange
mais le temps presse pour Jean Madrangeas qui vient
de prendre les commandes...“Le 12 avril, je dois donner
le feu vert a Sogea/Vinci pour l'installation de 4 lignes
detranchage chezPrédault pourunmontantde1s M€.
Il sagit d'une date butoir car je veux disposer des outils
nécessaires pour fournir de nouveaux marchés des le
début 2009.Donc,ce sera Prédault ou Madrange mais

Marie. “Cest sr, je ferai une offre”, lance Monique Pif-
faut. Pour cette reprise, elle ne s'associera a personne
car ce n'est pas dans ses habitudes dautant quelleale
soutien de ses banques. En cas de succés de son offre,
elle nemodifiera pas la stratégie de Marie tout du moins
les 2 premieres années. Elle ne croit pas au potentiel
sucré de Marie et n'envisage pas d'installer la marque
sur les plats cuisinés appertisés aux c6tés de William
Saurin.Resteque,selonelle,Mariea prisduretard dans
la réorganisation de son outil industriel en raison de
I'absence de soutien de son actionnaire Uniq.Elle éva-
lue le montant de ce retard a 40 M€. Monique Piffaut
fait aussi remarquer que les résultats positifs de 2008
(#3,3M€) ont été obtenus au prixd’'une réduction sen-
sible du budget publicité.

Brocéliande.Souvent pressentie pour la reprise de Bro-
céliande, Monique Piffaut est catégorique:«cest non! ».
Pour des raisons diverses mais surtout parce quelle ne
veut,en aucun cas, du site de Loudéac « non compéti-
tif » et « qui a porté malheur a tous ses proprié-
taires successifs». Elle a récemment repoussé la lidée
d'unereprise de Brocéliande avecun accompagnement
deTerrena.

Gringoire. « Je céderai les biscuits d’ici mars 2010 »,
explique Monique Piffaut quineveut plusinvestirdans
ce métier devenu marginal au sein du groupe.

MDD. La part des MDD dans le CA du groupe CCA est
passée de38*en2008a45"enmars.« Cette part risque
de dépasser la barre des 50 en juin », précise-t-elle.

Innovation. « Pendant 2 ans, il faut faire la marmotte
et ne pastropinnovercomptetenudela crise »,explique
Monique Piffaut.

Les résultats en 2008

pas les deux”, prévient-elle. Cest donc en position de | - CA 3xnet: 680 M€ (+14%)
force quelle “laisse jouer” maintenant Jean Madran- = -Rex: 17 M€
geas. -RN: 9 M€
Promotion ARD et Protéus : Union InVivo), actionnaire majori-
Interbev, Eblex et Bord Bia : accord sur la chimie verte taire d’Evialis, a déposé un projet
‘““Agneau presto” LProtéus, (biotechnologie, protéines | d'OPAsurlecapital d’Evialis quisera

L. Interbev ovins, Eblex et Bord Bia
reconduisent en 2009 l'opération
‘“Agneau presto”. Au menu : le site
www.agneauprestocometdesopé-
rations a Paris (en juin) et dans les
grandes villes.

Amont

Limagrain va absorber Domagri
L Limagrain (1,2 md€) va absorber
la coopérative auvergnate Doma-
gri (88 M€).Limagrainest n*1euro-
péen des semenciers (et n°4
mondial). A cette occasion, Lima-
grainva également absorber safilia-
le Maicentre.

d'intérétindustriel) et ARDviennent

- de signer un
accordde colla-
boration pour
développer la
bioproduction
de molécules
d'origine natu-
relle. ARD, diri-

£y
Yvon Le Hénaff
gé parYvon LeHénaffestdéja présent
chez Soliance (cosmétique), Bio-
Amber (acide succinique) et Crista-
nol (bioéthanol).

Evialis se retire de la bourse
I. Financiere Evialis (controlée par

ensuite retiré de la bourse.

Faites le choix de
I'efficacité !

« 15 minutes chrono »

..--'f:« TR
S 15 jours d’actualité en

Bulletin d’abonnement page 8

Tout I’agroalimentaire
2 fois par mois!

Fini la presse entassée sur le bureau! ;
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TEMPS FORTS

Légumes

Bonduelle : une usine de 50 000 T
de conserve au Brésil
LBonduelleva construire une usine
au Brésil (sa premiere en Amérique
du Sud) dont la capacité sera de
50 000 T de conserves (petits pois
et mais dans un premier temps).
15 M€ seront investis dans le projet
pres de Brasilia. Christophe Bon-
duellefait remarquer qua capacité
égale,le colt est biens moins élevé
quailleurs car l'usine tournera 12
mois sur 12. Cette région du Brésil
permet, en effet, de cultiver les
légumesan’importe quel moment
delannée graceadesvariétésadap-
tées au climat tropical. Les travaux
débutent au printemps et la mise
enserviceest prévue en janvier 2010.
Bonduellevised'icisans1o*dumar-
chébrésilien.Dans un second temps,
cette usine produira des surgelés
(brocoli,chou-fleur..).

Salaisons

Salaisons Pyrénéennes :
extension de I'ex-site

de Chevallier

L Aprés avoir envisagé de construire
un nouveau site, Salaisons Pyré-
néennes, dirigé par Frédéric Bono-
mellivafinalementagrandir 'usine
d'lbos (Hautes-Pyrénées)quilarache-
tée fin 2008 au groupe Delpeyrat
qui, lui-méme, l'avait récupéré
quelques mois plus t6t, lors de la
reprisede Chevalliera lafamille Bon-
grain. Lunité d’lbos sera agrandie
pour porter sa capacité de repos des
jambons a 6 000 unités/semaine
et pour regrouper les jambons Bayon-
neetNoirdeBigorre.Les 2 unitésde
Borderes se consacreront ainsi aux
saucissons et saucisses seches pour
l'une et aux ventréches et a la cop-
pa pour la seconde. Salaisons Pyré-
néennes (CA : 25 M€ dont 70% en
GMS)estlen°2dujambonde Bayon-
ne avec 312 000 jambons/an

Salaisons du Terradou : 2 M€
pour la logistigque

L.Basé a Albi, Salaisons du Terradou
(1205alariés),quia déja bénéficié de
3 M€ de travaux, devrait investir
2 M€ dans un nouveau batiment
logistique, selon La Dépéche. Ex-Salai-
sonsdu Pays d'Oc(groupe Ducatel),
lentreprise a été rachetée en 2006
par Monique Piffaut alors que
Iaffaire était en redressement judi-
ciaire.

USINES & PROJETS

Canard-lapins

Fermiers occitans : 6a 7 M€
dans un nouveau site

LSpécialisé dans lelapinetlecanard
gras,Fermiers Occitans (75 salariés,
22 M€),va créer a Castres un nou-
veau site de 6 ooo m*dans lequel
seront regroupées ses activités
d'abattage (Castres) et de conser-
ve (Albi). 6 a 7 M€ seront investis
dans cette unité qui permettra de
porter la capacité d'abattage de
350 000 a 500 000 canards. Lusi-
ne devrait étre opérationnelle fin
2010.Dirigé par Georges Boixo, Fer-
miers occitans est controlé par la
coopérative Arterris.

Traiteur

Marie : 30 M€ pour

une nouvelle usine a Viriat

L“Le projetde nouvelle usinea Viriat
(Ain)avance conformément au plan-
ning. La viabilisation du terrain a
6kmdelusineactuelleestencours”,
indique Giampaolo Schiratti, DG de
Marie. Linvestissement est évalué
a 30 ME£. Les travaux ne pourront
cependant pas débuter avant Iété
car il faudra le feu vert des futurs
propriétaires de Marie. Spécialisé
dans les tourtes et tartes fraiches,
les pates a tartes et les gratins, l'usi-
neactuelleemploie 220 salariés pour
une productionde12000T.La nou-
velle unité permettra de porter les
capacitésa20000T.Le projet actuel
prévoit le transfert d'une ligne de
I'ancien site et I'installation de 3
nouvelles lignes. Hors ce projet de
Viriat lesinvestissementsindustriels
de Marieen 2009 serontde 78 M€
(productivité :1,4 M€, développe-
ment : 3,4 M€, remplacement :
1,8 M€, réglementaire :1,1 ME).

Saint-Jean : 3 M€ en 2009

LApres avoirinvesti 3,5 M€ sur ses
4sites,Saint-Jean va injecter M€
supplémentaires pour achever l'ex-
tension et la reconfiguration de
l'usine de Romans et lancer la pro-
duction de nouvelles gammes a
Bourg-de-Péage. Détenu par Sabe-
ton, le holding de Claude Gros,
Saint-Jean a bouclé 2008 surun CA
facturé de 45,9 M€ et une produc-
tion de12 000 T. Le groupe, qui a
racheté successivement Rochat et
Pellerin,emploie désormais 270 per-
sonneset possede 4 sites:Romans
(Drome, ravioles et pates fraiches),
Bourg-de-Péage (Drome, ravioles),
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Saint-Just-de-Claix (Isere,quenelles)
et Frans (Ain,quenelles).

Saint-Jean en 2008
-Patesfraiches: 5400 T
-Quenelles: ~ 2300T
Océan Délices construit

sa nouvelle usine

I. Alain Ducamp, PDG fondateur
d’Océan Délices (5 M€, 400T, 33
salariés), a posé la premiére pierre
de sa nouvelle unité a Boulogne
sur l'ex-site de Comilog. Le site de
3200 M, qui sera opérationnel fin
septembre, comptera 5 lignes et
800 m de bureaux. Ajoutons
quAlain Ducampa créé récemment
une filiale baptisée « Traiteur C6té
Mer » basée a Haliocap. Le site de
I'ex-Comilog devrait également
accueillir Capitaine Houat (Inter-
marché) qui vient de déposer un
permis de construire.

Produits de la mer

Morpol : 12 M€

dans une usine de saumon

LLe polonais Morpol 3oo M€,2000
salariés),spécialisé dansle saumon,

va investir12 M€ dans une usine a
Cuisery (Sadne-et-Loire) quiemploie-
ra 350 emplois d'ici 3 ans. A partir
d’un batiment de stockage de
2800 m’déja équipé en froid posi-
tif et négatif, Morpol procédera a
une extension qui portera la surfa-
ce totale a 10 0oo m?, ce qui absor-
bera 8 des12 M€ Jean-Yves Bernard,
DG de Morpol France, vise 11000 T
de saumons et truites de mer qui
seront déja filetés, fumés et salés
par ['usine polonaise. Morpol écou-
lera sa production en France, Suis-
se, Espagne, Italie, Allemagne et
Royaume-Uni.Le site doit étre opé-
rationnelfin2009 ouaudébut 2010
avec7o personnes. Le Conseil régio-
nal de Bourgogne apportera une
aidede 1,53 ME€.

Logistique

Colruyt : 60 M€

dans un nouveau site

I. Colruyt va se doter d’'un centre
de distribution sur 17 ha a Ath
en région wallone. Montant de
I'investissement : 60 M€. Le site
emploiera 1000 salariés d'ici 3 ans
(350au départ).llsera alimenté par
10 éoliennes.

Notre métier : eétudier et
construire des USINES
ALIMENTAIRES

performantes,

rentables, durables

et evolutives

Audits/ Etudes de
Expertises/ faisabilité
Conseils

techniques

Le Sémanet IV -

O/

PROJAGRO

Ingénierie & Construction Agro-alimentaire

Constructions neuves

Optimisations/ Rénovations/
Extensions d'usines

e CLABAUT

f. abaut@projagro.com
de la Combe 69380 Lissieu [France)
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