
«Jesuisenphaseavecmes

objectifsparcequejelesai

réduits », ce propos d’un

patronrésumebienlasituationde

l’industrie alimentaire. Indéniable-

ment,lesentimentgénérals’estnet-

tement dégradé entre le Sirha (fin

janvier) etMDDExpoqui vient de

s’achever.Certes,ilyexistetoujours

desentreprisesencroissancemais

elles sontmoins nombreuses. En

revanche,lenombredesociétésfra-

gilesouenpositiondifficileaconsi-

dérablementaugmenté.

Autre constat :beaucoupdesPME

qui avaient prospéré ces dernières

annéessurdes«nichesqualitatives»

affrontentuneconjonctureplusdéli-

cate.Certainesfontmêmefaceàun

renversementdetendance.Lecom-

portementduconsommateur_plus

économe_n’estpasleseulrespon-

sabledecettebaissedesventes.En

effet,certainspatronsdePMErepro-

chent aux distributeurs leur nou-

velle « stratégieprix »qui consiste

àréduirelesprixetleursmargessur

unepoignéede références « cœur

demarché»fabriquéesparlesgrands

groupesetàlesaugmentersur les

référencesplushautdegammeéla-

borées par les PME.Résultat : les

écartsdePVCentreces2catégories

s’accroissentfortement.Leconsom-

mateurn’étantpasdupe,lesventes

en volumedu«haut degamme»

seréduisent.

Paradoxalement,même lesmar-

chés de « niches » les plus dyna-

miquessuscitentdes inquiétudes.

C’estlecasdubio.Lepatrond’unePME

spécialisée expliqueainsifaireface

à une demande explosivemais il

craint la concurrence des grands

groupesquicommencentàentrer

surcemarché.«Jepourraisdoubler

outriplermescapacitéspoursatis-

faire la demande actuelle,mais

demain le piège peut se refermer

carmonoutilindustrielresterabien

moinscompétitifquelesusinesdes

grandsgroupes»,expliquecepatron.

Positionné lui aussi sur des niches

(uneréférencenationale«Lebiscuit

rose»etdesproduitshautdegam-

me),CharlesdeFougeroux,PDGde

BiscuitFossier,atrouvélaparadeen

créantsespropresboutiques.Mais,

selon lui, lasolutionseraitquedes

réseauxrégionauxdemagasinsse

développentpourfédérerl’offrede

PMEcommelasienne.Unconcept

certainement en phase avec les

attentesd’unepartiedesconsom-

mateursmaisquitardeàémerger…
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LES FAMILLES
Noël LeGraët : la Bretagne, la pêche,
le football et lesMDD...

Niches :toutsecomplique
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Arrivé :Maïsadour
veut sa part p.6

Amaris :unenouvelle
équipe p.6

Unicopa : la fin
d’une époque p.6

Bongrain
fermeDerval p.8

Entremont a perdu
40M€ en 2008! p.8

France Champignon
rachèteGanot p.8

Marie :une foule
de prétendants p.9

Mars France :
MichelKlersyPDG p.10

En direct avec
Monique Piffaut p.11

LESUSINES
Fermiers occitans :
6 à 7M€

Toutes les activités
sur un site p.12

Marie : 30M€

Le projet deViriat
attend un feu vert
pour l’été p.12

Morpol : 12M€

Uneunité de saumon
enBourgogne p.12

LEPRODUIT
La Laitière :un bac en
cartonpour lesglaces
ICapsur l’environnement pour La

Laitièrequi lanceunbacencarton

élaboréàpartirdeboisissudeforêts

géréesdurablement(certifiéesFSC).

Le couvercle reste en plastique de

mêmequel’opercule.Dèsavril,tou-

te la gammedesglaces enbacde

La Laitière sera proposée dans ce

nouveaubac.3nouvellesrecettes :

Chocolat noi-

settes façon

Rocher (éclats

croquants de

praliné,900ml,

3,70€), Panna cotta

coulisdefruitsrouges(1L,3,70€)

Mûremorceauxdemûre(1L,3,80€).

I“Maintenant, ce sontmes 3 filles

(Servane,ValerieetCarole)quisont

aux commandes”, lance surMDD

ExpoNoëlLeGraët,68ans,quiapré-

parésasuccessiondelonguedate.

Parallèlement à sa carrière dans le

football qui l’amené au sommet

(présidence de la Ligue nationale,

FFF...),Noel LeGraët a constituéen

23 ans,à partir deGuingamp (22),

ungroupediversifiéde700salariés

qui afficheunCAde 155M€ (+9%)

etunebonnerentabilité.Essentiel-

lementtournéverslesMDD,legrou-

peréunitdesPMEbretonnes:Fidè-

le(petfoodex-FriskiesrachetéàNest-

lé,90 sal), Stéphan (conserves de

viande, 73 sal),Délices de laMer

(conserves,43 sal) et Celtigel (plats

cuisinéssurgelés,bientôt250sala-

riés)auquels’ajoutelegroupeFipêche

(200pers,60M€)quiregroupePêche-

ries d’Armorique (70 pers),Halios

(pêcheartisanal,73pers),Celtarmor

(mollusques,50pers) etMaréede

Saint-Malo(12pers).Levaisseauami-

raldugrouperestenéanmoinsCel-

tigel(prèsde50M€),dédiéauxMDD,

quivientd’acheverennovembre

uneextensionde4000m2dans

laquelle16M€ontétéinvestis

pour faire passer la capacité

15000à30000T.

Servane,Noël et Valérie Le Graët



Bulletin d'abonnement
Le Manager de l'Alimentaire

Nom & Prénom

Société

tél :

Adresse

email

CP-Ville

Je souhaire recevoir une facture acquittée

Je joins le paiement par chèque à l'ordre du
Manager del'alimentaire
Je préfère régler à réception de facture

           A retourner à :
Le Manager de l'alimentaire
   Martine Delattre
   Service abonnements
   BP1
   59361 Avesnes-sur-Helpe Cedex
   tél : 03 27 56 12 19, fax : 03 27 61 22 52

       Date : ....................................

Signature : .......................................

fax  :

Jean-Luc Jicquel, éditeur du Manager de l'Alimentaire
8, rue François Villon, 75015 Paris
tel : 01 53 68 65 61, fax :01 53 68 65 89, jicquel@manager-alimentaire.com

"15 minutes pour tout savoir sur 15 jours d'actualité"
 2 n° par mois soit plus 200 infos

Fonction

Vous n’avez plus le temps de lire ? La presse s’entasse sur votre bureau ?
Le Manager de l’alimentaire a été conçu pour vous.
En « 15 minutes chrono », vous saurez tout ce qui s’est passé au cours de la dernière quinzaine.
L’information est hiérarchisée, décryptée, analysée et synthétisée.
La maquette est conçue pour une lecture la plus agréable possible.
Le Manager de l’alimentaire recherche et privilégie :
- Les chiffres essentiels pour vous et votre métier (investissements, chiffres d’affaires...)
- L’innovation parce qu’il y a de bonnes idées à prendre ailleurs
- Les stratégies des entreprises qui gagnent
- Les hommes qui conduisent les meilleures stratégies
- Les projets et les investissements de vos confrères ou vos clients,

Espérant vous compter parmi nos abonnés,
Bien sincèrement,

* La dépense liée à cet abonnement peut être comptabilisée par votre entreprise au titre de son plan de formation

__n° départ 4501

__n° fin 4650

__n° impression en cours 4437

La lettre B2B de l'agroalimentaire
www.manager-alimentaire.com

Réponse par fax au

03 27 61 22 52
Abonnement (20 numéros) 1 an                    195 € TTC

Abonnement (10 numéros) 6 mois*                 99 € TTC*

date envoi prospect

lettre texte abo global1

Bonjour,

Ci joint le 102
Abo : je te propose 120 TTC au lieu de 195 TTC si tu veux t"abonner

A bientôt

Bonjour,

Je sors à l'instant d'une réunion avec Martine Foulloy qui m'a demandé de vous envoyer Le Manager que vous ne connaissez pas.

Ci-joint les 3 derniers numéros.

Bonne lecture et n'hésitez pas à vous abonner.

A bientôt

base

:

:

:

:

:

..................................................................................

..................................................................................

..................................................................................

..................................................................................

..................................................................................

:
...................................................................................................

..................................................................................

................................. .................................

99€TTC*

...............................................................................................................................................................................................................................

Votre temps est précieux?
Economisez le avec Le Manager de l'alimentaire...

Votre temps est précieux?
Economisez le avec Le Manager de l'alimentaire...

JLJ Presse, 51 rue R. Marcheron, 92170 Vanves - SARL 8000 €, RCS. Nanterre 445 134 620 TVA : FR 22 445 134 620



A L E R T E S

Pulco:citronnadeet
orangeadeenprêtàboire
�.Pulco remet au goût du jour la

citronnade (citrons pressés, citron

confit)etl’orangeade(orangespres-

sées, sauge), 2 références

(1,82€) à l’eau de source

conditionné en bou-

teillePET1,5Lenforme

depresse-agrume.30%

moins sucré que la plu-

partdesboissonssucrées,

selonPulco.Sans colorant,

niconservateur,niédulcorant.

Fruité :lepremiersmoothie
aurayonambiant!
�.Fruitélance4référencesdesmoo-

thie (100% fruit, SSA) au rayon

ambiant : fraise/framboise,

mangue/orange,ananas/bana-

ne,multi-fruits (briquede75 cl,

1,99€).Lemarchédusmoothie

estpasséde5à25M€entre2007

et2008.

Ederki :4nouveautés
autourdupimentd’Espelette
�.Ederki,baséàMouguerre(64)étof-

fe sa gamme de condiments au

pimentd’Espeletteavec4références

enbocal106ml:

-geléedepimentd’Espelette(2,82€,

pour relever fromageet foiegras) :

extraitdepimentd’Espelette,sucre,

citron,pectine

-moutardedepimentd’Es-

pelette(2,96€)

-compotéedepimentd’Es-

peletteaumiel (3,65€)

- purée corsée depiment

d’Espelette(4,29€,platsmijotés)

Président :
“Lebleucaractèrefondant”
�.Président lance«Lebleucaractè-

refondant”,unbleu

aulaitdevacheaffi-

né8à10semaines

(boite avec cou-

vercle,125g).

Sunny Delight :nouvelle formule
�.SunnyDelight lanceunenouvel-
leformule(1,25l/1,89€et4x25cl/2,55€,

nouvelleformedebouteille),àteneur

garantie en jus de fruits (15%), sans

conservateurs,sansarômesnicolo-

rantsartificiels,richeenvitamineC

etsourcedevitaminesA,B1etB6.

2nouveauxparfums:tropicalet

pêche-abricot.PrécisonsqueSun-

nyDelight est redevenu indé-

pendant en 2004 (cession par

Procter&Gamble).Lesiègeeuro-

péenest installéàBarcelone.

INNOVATION

Spécialisé dans les conserves depoissons et

les plats cuisinés individuels appertisés en

barquette,Gendreauvientderetravaillerses

2marques.

LaCuisined’Océane
“La Cuisine d’Océane”remplace“CuisineOcéane”. Le

nouveaulogointègreunejeunecuisinièrequicuisine

malin et bon. Les photos des packagings sont plus

attractives.Lagamme(22recettesreformuléesPNNS)

estdéclinéesur5segments (300g,micro-ondes)avec

9nouveautés:

-Voyage(2,48€) :“Pouletkebabetsa

semouleorientale”,“Moussakaetses

légumes grillés”,“Poulet tandoori et

sonrizbasmati”

- Bord demer (2,58€) :“Paella aux

poissonsetauxfruitsdemer”,“Pavé

de thon et ses légumes de soleil”,

“Saumonaubeurreblancetsonriz

deCamargue”

- Jardin(2,48€) :“Poulet ses5 légumesdusoleilet son

blé”,“Dindefermièreetses5légumesprintaniers”

-Authentiques (2,58€) :“Poulet rôti et sapuréeà l’an-

cienne”,“SaucissesdeToulouseet ses lentillesduBer-

ry”,“Sautédeporcetsespommesdeterreàlapaysanne”

- Italiennes (2,20€) :“Spaghetti à laBolognaise”,“Pen-

neauxchampignons”,“Ravioliauchèvreetaupesto”

“LesDieux”
Lenouveaublocmarquemetenvaleur“100% fabrica-

tionfrançaise”et l’engagement“4sardinesgaranties”

tout en insistant sur l’expérience“depuis 1903”.Gen-

dreaurevendiqueaussisesorigines:Saint-GillesCroix

deVieoùsontélaboréstoutessessardineset tousses

maquereaux.Gendreau enprofite pour créer 7 nou-

vellesrecettes

-Sardines(1,49€):“Tomatesconfites

&herbesdeProvence”,“2olives&

romarin”,“Piment deCayenne&

concassé de tomates”,“Poivrons

grillés”

-Filetsdesardinescuisinés“sanshuile”(1,49€):”Thym

&citron”,“Orientale”,“Provençale”

-Filetsdemaquereaux :“HerbesdeProvence”,“Epices

douces”,“Moutardeauvinaigredeframboise”

Gendreaurevisiteses2marques
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c Les ventes dans les linéaires
1AN (1) JANVIER2) 1AN (1) JANVIER2)

Hypermarchés et supermarchés
EPICERIE 21 475M€ 1 686M€ +3,8% +6,7%

LIQUIDES 11 238M€ 848M€ +2,9% +11,0%

PLS POIDS FIXE 26 144M€ 2 112M€ +3,6% +6,4%

Hypermarchés
EPICERIE 12 685M€ 1 005M€ +4,8% +8,6%

LIQUIDES 6 528M€ 500M€ +3,5% +15,1%

PLS POIDS FIXE 15 519M€ 1 279M€ +4,4% +9,1%

Supermarchés
EPICERIE 8 790M€ 681M€ +2,5% +4,0%

LIQUIDES 4 710M€ 348M€ +2,1% +5,7%

PLS POIDS FIXE 10 626M€ 833M€ +2,5% +2,6%

Valeur des ventes (en M€) et évolution à un an.
(1) Cumul annuelmobile. (2) 4 semaines fin 25 Janvier 2009.

cRayontraiteur
MARCHÉ MDD PARTDESMDD

Pates fraîches +6,4% 13,6% 34,9%

Snacks chauds salés +4,8% 9,0% 19,8%

Sandwich +4,4% 11,7% 45,4%

Crêpes galettes tartes +4,1% 17,5% 40,5%

Entrées fraiches +3,8% 12,2% 40,1%

Panés frais +3,6% 14,0% 27,8%

Viandes élaborées +2,3% 71,9% 19,8%

Plats cuisines frais +1,9% 5,5% 32,6%

Salades fraiches +1,9% 12,9% 54,1%

Patesménagères +1,7% 4,5% 47,0%

Soupes et sauces fraîches +1,0% 16,1% 14,6%

Pizzas -1,7% 11,8% 45,9%

Quiche/tarte/tourte -3,6% 3,2% 33,7%

(1) cumul annuelmobile, (2) fin 25 Janvier 2009.

IRI-FRANCE Panel InfoScanCensus® Hypers+Supers



LaBoulangère :
4nouvelles référencesbio
�.Seulemarqueàproposerdespains

demieABaurayonpré-emballé,La

Boulangèreétendsonoffrebioavec

4variétés:

-Mini baguettes viennoises déjà

fendues(220g,1,60€)

-Paindemiecompletsans

croûte(500g,3,30€)

- Baguette de campagne

précuite(125g,0,90€)

-Painssuédois(180g,2,20€)

GroixetNature :coffret
rillettes“LaroutedesÉpices”
�.Installésur l’IledeGroix(56)dans
unatelierde250m2(7salariés),Groix

et Nature (groupeGuyader) a été

récompenséparunprix“Meilleure

nouveauté 2009 Produit en Bre-

tagne”poursoncoffret

rillettes“La route des

Epices”(2x100g,6,5€,

DLUO :2 ans) destiné

aurayontraiteurdelameroupois-

sonnerie traditionnelle. Les 2 ver-

rines : maquereau (+poivre de

Sechuan),thon(+épicesindiennes).

Groix etNature a réaliséunCAde

0,83M€en2007.

Guyader :
2recettesd’entréesapéritives
�.Guyader,baséàLandrévarzec(29)
renouvelleraenavrilsacarteavec2

recettesd’entréesapéritivesàdégus-

teràlapetitecuillère

pourlesapéritifsdîna-

toires:«Saint-Jacques,

carotte et pommes

fondantes », « Saumon et

chèvreauconcombre».3€ lepack

de2x45g(potsplastique).

LaFermière :Duodeyaourts
brassésauxfruitsenpotsgrès
�.Spécialiséedans lesyaourtshaut
degamme,LaFermièremet lecap

surl’exotismeavecsagammeDuo

(yaourts brassés aux

fruits). 4 références en

potsgrèsverttropique:

pomme-kiwi, ananas-

noixdecoco,framboise-litchietabri-

cot-mangue(2,28€,2x120g).

CobrecoArok:
thonenconserve
“plustendreetmoinssec”
�.Cobreco(28M€en2008,150sala-

riés)veutrévolutionnerlaconserve

de thonavecune recette aunatu-

relsignéeArok(140g,

1,80€).Cethon,cuit

dansunfouràcha-

leurtournante,est

“plustendreetmoins

sec”grâce àunnouveaumodede

cuissonàl’étouffée.Ilestpréparéà

lamainetmisenboîteentranche

entière.Lepackagingépurémisesur

l’authenticité et doit permettreau

produitd’êtrerepérableparlaforte

présencedulogodelamarque.Cobre-

co,quiélaborece thonàDouarne-

nez, indique être“l’une des rares

conserveriesfrançaisesquirefusela

délocalisation pour préserver les

emplois”.Cobreco (20millions de

boîtesdethonparan)estéquipéde

6trancheusesmaisonbrevetées.

Capitoul : l’assiettedesfromages
�.Pourl’apéritifet lesnacking,Capi-
toul lance au rayon LS“l’assiette

desfromages”(300g,4,95€).5fro-

mages:Fourmed’Ambert,Purbre-

bis Baskeriu,Cantal jeune,Tomme

noire des Pyrénées,

Saint-nectaire laitier.

Leplateau(rigideavec

couvercle plastique

refermable)seveutfonctionnelavec

deslignesmodernesetépurés.

NescaféGreenblend:richeen
polyphénolsgrâceaucafévert
�.NescaféGreenblendestissud’un
procédéexclusifNescafé.Il associe

65% de café torréfié et 35% de café

vert.Ceratiooptimise la teneuren

polyphénolsantioxydants

toutenpréservantlesqua-

litésgustativesetaroma-

tiques.Bocal100g(4,49€),

boitede15sticks(1,79€).

ComtesseduBarry :
levertpourPâques
�.Pour Pâques,Comtesse duBarry

“célèbre le retourduvert”avecdes

recettesautourdelapistacheetde

l’asperge:“Foiesgrasdecanardmi-

cuitauxpistachesetauxgrainesde

sésametorréfiées”(barquette200g,

34,90€),“Deux flans d’asperges

vertes au foie de canard”(bocaux

verre2x80g,7,90€,34%dedésd’as-

perges), “Navarin d’agneau aux

légumesdeprintempsjusaubasi-

licetàlatomate”(650g,15,90€).

SuziWanporté
par le laitdecoco
�.Leader en épicerie asiatique (26%

dePDM),SuziWanenregistre une

croissancedeplusde8%.En2009,la

marquebénéficierad’uneunevas-

te campagne presse « Provoquez

vos sens »,de bannières sur inter-

net et d’unnouveau site interactif

créépar l’agenceCLM/BBDO. Suzi

Wan veut recruter grâce à ses

produits phares tels que le lait

decoco(trèsenvogue:+29%),les

nouilleschinoisesetlasaucesoja.

AjoutonsqueSuziWanvalancerle

format 300ml pour la sauce soja.

Enfin,SuziWanlanceungrandfor-

matde300mlpoursasaucesoja.

Lettre bimensuelle N°124, du 3 au 17 Avril 2009 Le Manager de l’alimentaire 3

WeightWatchers a réussi à s’imposer com-

me la seulemarque allégée transversale en

GMS avec 72 produits sur 10 catégories. La

marquevientdemodernisersespackagingspourleur

apporterplusdeféminité:couleursacidulées,structu-

re graphique“pétales”, logo en formede « sourire »,

visuelsplusgourmands...Lagammeest élaboréepar

Daunat (174M€ en 2008, 133millions de sandwich),

Heinz(platssurgelés),Entremont,Aoste/JeanCaby(char-

cuterie),Marie(traiteurfrais),BiscuiteriePoult(163M€

en2008,335millionsdepaquets,5usines,730salariés)

etSenoble(desserts).

Pizzatraiteur
-2recettes(180g)revisitéesavecféminité:“Jambon&

légumesgrillés”(304Kcal)et“Chèvre&tomatescerises”

(290Kcal). 2 foismoins deMGet de sel:pâte légère,

mozzarella allégée enMG.Marie a installé une ligne

dédiéeàcetteproductionàViriat.

Tartessaléestraiteur
- 1 ref :«Poireaux(+citron)et saumonfumé»(5,9%de

MG,173Kcal,3,90€,1’30m-o).

Platscuisinésfrais (300g)
-“Pouletcurryetnoixdecoco&rizauxéclatsdelégumes”

(290kcal,4,70€)

- “Crevette crème citron basilic & penne aux

légumes”(fèvesvertes,290kcal,4,95€)

Sandwiches
-«JambondeParis,bacon,tomatesmarinées

&pain demie complet » (sauce au fromage

blanc/herbesdeProvence,150g,279Kcal,2,20€)

- «Chèvre&légumesdusoleil&painsuédois» (sau-

cetzaziki,150g,330Kcal,2,90€)

- « Poulet rôti, crudités, sauce citron&pain demie

complet»(sauceaufromageblanc/citron/persil,145g,

242Kcal,2,20€)

Platssurgelés*
- « Saumon aux légumes du soleil sauce basilic »

(cuissonvapeur,7’m-o,350g,326Kcal,4€)

-Tagliatellesbolognaise(<3%deMG,300g,300kcal,3€)

-Pouletsauceaigredouceetriz(poivronvert+ananas,

300g,258Kcal,3€)

*micro-ondable,barquette

Fromages
-«Lefromageàtrous»(pâtepressée,5%deMG,190g,

30g=54Kcal,2,25€)

- « Le fromage à pâtemolle et à croûte fleurie » (10%

deMG,125g,30g=55Kcal,1,50€)

- Le râpé (5% deMG, format chapelet, 2x70g, 35g =

58Kcal,1,60€)

Desserts
- Clafoutis aux cerises (2% deMG,4x90g,

1pot=91Kcal,2,29€)

- Duetto frais (mousse + fromage frais)

natureouaromatiséàlavanille(4x100g,

1pot=70/74Kcal,2,20€)

WeightWatchersplusféminine!



Cadbury :
Fingersaveurnoisette
�.Cadburylancelanouvelleréférence

Finger saveur noiset-

te(1,80€)ainsiqu’une

nouvelle gammede

biscuitssablés(2,40€).

PaysanBreton:
“Natureauchèvre”pourlaRHD
�.PaysanBreton étoffe sa gamme

“LesrecettesdemadameLoïk”pour

laRHDaveclaréférence“Natureau

chèvre” au format 500g. L’im-

pressionIMLfacilitel’iden-

tificationdelavariétégrâce

àuncodecouleuretmeten

avantlesvisuelsdesapplica-

tions:verrines,canapés...Éla-

borée par LNAàCréhen (22),cette

gammecomprend4autresréf:natu-

re au sel de Guérande,ail &fines

herbes,tomatebasilic,éclatsdenoix.

Lorina :
bouteille«Cristal»1,25L
�.Elaboréeàbased’eaudesVosges
et d’essence de citronde la région

deGrasse, la limonade artisanale

Lorina,quisecantonnaitdepuisl’ori-

gineauverreetaubouchonméca-

nique,étoffe sa gammeavec la

bouteille «Cristal » 1,25L (1,97€).

Pour les inconditionnels du ver-

re, la bouteille verre « bouchon

mécanique » a été déclinée en

version«sanssucres»(1L,2,84€).

Lorina :BullesetFruitBio
�.Lorina,lanceBulles&Fruit.,

la première génération de

boissonspétillantesauxfruits

Bio(jusdefruitBioetsucre

decanne).3parfums(oran-

ge,citronetpêche)enbou-

teillePET“Cristalé1,25L(2€).

Cemoi :œufsBarbie
pourPâques
�.PourPâques,Cemoiproposeraune

gammede1,50€à7,49€.Ellecom-

prend 2 coffrets (dont un 1848), la

poule 1848 (et son assortiment

d’œufs),lespetitslapins1848,Petit

Ourson,2 références « Barbie »

pour les filles (œuf flamme

160g,sachetdepetitsœufs),

un sachet de petits œufs

« Cars » (Disney) pour les gar-

çons.Lesœufsflammesetlessachets

d’œufsexisteaussienversionWin-

niel’ourson,CarsetPucca.«Jacquot

Chocolatier » (autre marque de

Cemoi)proposeradesoncôté«La

pouleVichy » et «Méga t’œufs »

(sachetde500g).

Gastronome:lamellesdekebab
grilléeshalalpour laRHD
�.Sur le salon du sandwiche,Gas-
tronomeRestauration présentait

deslamellesdekebabgrilléeshalal

IQFassociant3viandes(dinde,pou-

let et veau) légèrement épicées

(sachet transparent, 1 kg).A signa-

lerégalementdesémincésdevolaille

cuitsIQF(8réfd’émincésdepoulet

tranchésdanslalargeur)etdes“Pilons

depouletrôtisnature”(DLC:17j,bar-

quettesousatmosphère,1,5kg).

MoyPark:médaillonsdefilet
depouletgrillésde15g
�.Pourlesgarnituresdesandwichet
les salades, Moy Park lance des

médaillonsdefiletdepouletde15g

grilléssur les2faceset cuitsàcœur,

épaisseurconstante).Chaudoufroid

aprèsdécongélation.Cesproduitssont

élaborésàHénin-Beaumont(62).

MoyPark:3références
sucréespour laRHD
�.Ladivisioneuro-
péenne conve-

nience food de

Moy Park propo-

se3réf.sucrées:

- les“minis donuts”(sucré ou cho-

colat,prêts en 45min,décongéla-

tion en ambiant). Production :

2100000minisdonutsparsemaine

- les “mini rouleaux aux fruits”

(pomme-raisins,banane...)

-un“applepies”surgelé(6minutes

enfriteuse)

Sakura :robotspoursushi
etmakienRHD
�.Basé àVilleurbanne (69),Sakura,
dirigéetfondéen2007parStéphane

Callewaert,alancé

une gamme de

«robots-sushi »

destinésàlaRHD.

Ils permettent de

réaliser les sushis

etmakis.SakurareprésenteenFran-

celefabricantjaponaisTop.Sagam-

me comprend aussi un “wok

automatique » qui fait sauter les

ingrédients tout en remuant.

www.robot-sushi.com

Heinz :desSmartdevant
Monoprixpour“PastaSauces”
�.Heinzaréaliséenmarsunecam-

pagnede«streetmarketing»pour

lesPastaSauces.DesflottesdeSmart

aux couleurs des“Pasta Sauces”

étaientgaréesdevantlesmagasins

Monoprix et des hôtesses distri-

buaientbonsderéductionetéchan-

tillons (35 000). Cible : les jeunes

urbainsactifsdeParis,Lyon,Mar-

seille,LilleetStrasbourg.Les

“PastaSauces”sontdes

sachetsdesauceindivi-

duellepourpâtes(3varié-

tés)àréchaufferaumicroonde.

Charcuteries :15médailles
ausalonde l’agriculture*
JAMBONSEC.
- Or : Salaisons Pyrénéennes (65,

Bordères/Echez)

-Arg:Oberti (81,Lacaune)

- Br :Maisondu Jambon (74,Bons

enChablais)

-Br:RochebillardetBlein(42,Violay)

ROSETTE
-Or:Valansot (69,Thurins)

-Arg:RochebillardetBlein

Saucissonsecal’ancienne

-Arg:Souchond’Auvergne

RILLETTES
-Arg:Bahier

-Br :LuissierBordeauChesnel

RILLETTESD’OIE
-Or:Prunier

PATÉDECAMPAGNE
-Arg:JeanHénaff

-Br :Prunier

PÂTÉOUTERRINEDEFOIE
-Br :Kermené

MOUSSEDECANARD
-Br :JeanHenaff
*ConcoursGénéral Agricole

A L E R T E S
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GillesdeGalard,DGdeBor-

deauChesnel(80M€dont

20%enMDD,12000T),veut

fairedesrillettesmarinesle3èmepilier

del’entrepriseauxcôtésduporcet

dupoulet. Il pilote également Cla-

viere(saucissedeMorteau...)etSou-

chond’Auvergne,2entitéségalement

détenuespar lafamilleBongrain.Il

se dit convaincuque la croissance

delacharcuteriepasseraparlacréa-

tiondenouveauxproduitscomme

lemontrelesuccèsde“DélicedeSt-

Agaûne”(Souchond’Auvergne),un

saucissonsec«100%jambon»avec

3 foismoins deMG.Ajoutons que

Bordeau Chesnel (plus de 50% de

PDMvaleur)estl’uneraresmarques

delacharcuterieàrésisteràladéfer-

lanteMDD.

Auxcôtésduporcetdupoulet rôti

(segmentinitiéparBCen2005),les

rillettesmarinesdoiventdevenir le

3ème segment des rillettes,explique

BordeauChesnel qui vient de lan-

cer2référencesderillettes(thonet

saumon,pot de 105g, 1,99€,DLC :

50jours)avecdesmorceauxetdes

fibresdepoissonmaispasd’arôme

ajouté(nicolorant,niconservateur).

Fabriquées par Alliance océane

(Coraya,CapOcean,Scandinavian),

également détenu par la famille

Bongrain,cesrillettessontlesmoins

grassesdumarché:15,4%deMGpour

lesrillettesdesaumon(élevaged’At-

lantique,nonfuméetfumé)et9,9%

pour les rillettesde thon.Lepacka-

gingaétéconçupourfaciliterlerepé-

rage.GillesdeGalardestimequele

rayoncharcuterieest leplusadap-

té aux rillettesmarines car il est 3

foisplus«visité»queceluidelasau-

risserie.Parailleurs,71%desconsom-

mateursderillettesdepoissonsont

aussi clientsdes rillettesdeviande

(étudeBVA12/07).Ajoutonsque le

marchédes rillettesdepoissonau

rayonsaucisseriepèse 1200Talors

queceluidesrillettesatteint12000T.

Pourlelancement,lamarqueapré-

vu des opérations enmagasins et

dans lesmédias avant une cam-

pagnedepubTVen2010.

Marchédes rillettes
- Total LS : 120 M€ (+ 4,6%)
- Total LS : 13 109 T (+ 4,4%)
- Pur Porc : 72% (vol.)
. Poulet : 17% (vol.)
- Spécialités : 7%(vol.)

PDMdeBordeau
Chesnel*
- Total volume : 44%

- Pur porc : 41%

- Poulet : 58%

- Spécialités : 78%

*PDMvolumeNielsenCensus,HM+SM,
12mois 2008

BordeauChesnels’attaqueaupoisson



Morbihan:desexpéditions
agroalimentairesmutualisées
�.Ex-patron d’Ovoteam (branche

oeufsdugroupeGlon),YvesBleun-

ven,aujourd’huivice-

présidentduConseil

général duMorbi-

hanvientdecréerun

clusterafindedéve-

lopperlamutualisa-

tiondesexpéditions

agroalimentaires.

Seb:3,7M€ pourunecuisson
vapeuravecplusdegoût
�.Labelliséparlepôledecompétiti-

vitéVitagoraetsoutenuparPlasti-

polis, leprojet «Saveurs vapeurs»,

portéparSeb,vientd’êtreretenupar

leFondsuniqueinterministériel(FUI).

Objectifduprojetquidisposed’un

budgetde3,7M€ :“promouvoirce

modedecuissonenluidonnantdu

goût”endéveloppantunenouvel-

le génération de cuiseurs-vapeurs

etdenouvellesnotesaromatiques

naturellesàassocierauxaliments..

CeprojetassocieFrutarom,(arômes

etd’ingrédients)etdeslaboratoires.

Tarifs :Leclercveutencore
faireplierquelquesgrands
�.Michel-EdouardLeclercareprisles

négociationsaveccertainsfournis-

seurspourfairebaisser leurs tarifs.

Parmiceux-cifigurentKellogg’s,Kraft,

Nestlé,Ferrero,Lesieur,Harribo,Pan-

zani,Coca,Mars.

Banquesalimentaires :
donsaisésavecProxi-Business
�. Pour soutenir les Banques ali-
mentaires,Proxi-Business propose

undispositif Internetquipeutêtre

intégrégratuitementauxsitesweb

dessupermarchésetcommerçants

enligne.L’internautepeutainsieffec-

tuer un don de produits qui sera

affecté à la BanqueAlimentaire la

plus proche du lieu d’achat.Cette

offreadéjàséduitCasino,Telemar-

ket,Provencia,Atac,Intermarcheet

Monoprix.

TrophéeInnov’Aliment :
dessamossasauxgrillons!
�.Parmi13projets,leTrophéeInnov’Ali-

ment,crééparAlimentecet leCEEI

deBourg-en-Bresse,arécompensé

desétudiants

qui ont créé

“Sa’Croustille”,

dessamossas

auxgrillons.Le

juryétait pré-

sidéparThier-

ryOriol,DGde

laFromagerieGuilloteauetvice-pré-

sidentdel’AriaRhône-Alpes.2autres

prixontétéattribuésàla“Confi’tille”

(pâte à tartiner à basede lentilles)

etaux“Spécialitésquenellièresaux

légumes et

aux fruits

confits”. Les

l a u r é a t s

bénéficieront

d’unsoutienpourvaloriserleurpro-

duitauprèsdesIAA.

Rubansde lafranchise :
les lauréats2009
�.sLaFédérationfrançaisedelafran-
chisearemisses“Rubans2009”sur

FranchiseExpoParis.Parmi les lau-

réats évoluant dans l’alimentaire,

signalonsElRancho(tex-mex)diri-

géparStéphaneBaïyo,JeffdeBruges

(chocolats...),Quick,Comtesse du

Barry,Vival(Casino)dirigéparFran-

çoisBesse,SushiShop(restauration

rapide) créé en 1998 par Gregory

Marciano.

La franchiseen2008
- CA : 47 mds€

- Salariés : 315 000

Fondalim:6PMEdeBourgogne
auxcôtésdesdémunis
�.L’AriaBourgogneet laBanqueali-
mentairedeBourgogneetviennent

decréerFondalim,unfondinteren-

treprisesdestinéàaccroîtreetstruc-

turerl’aidealimentaireenfaveurdes

plus démunis.6 PME se sont déjà

engagées :DijonCéréalesMeune-

rie, Eurogerm, Fromagerie Delin,

MulotetPetitjean,SalaisonsDijon-

naises,Sucrerie d’Aiserey. Les dons

permettent de bénéficier d’une

réductiond’impôtde60%.Cetteini-

tiative a vocation à être dupliquée

danslesautresrégions.

LesIAAs’engagent
àaider lesplusdémunis
�.Afin demieux coordonner l’aide

alimentaire,ChristineBoutin,ministre

du logement enchargede la lutte

contrel’exclusion,asignéunechar-

tedepartenariataveclesecteurpri-

vé alimentaire pour le dévelop-

pementdel’aidealimentaire.Parmi

les signataires, signalons l’Ania, la

FCD,CoopdeFrance,l’Adepta,leCniel,

Interfel,leSynhorcat,Yoplait,Dano-

neProduitsFrais,Eurogerm,Nestlé,

3A,Alsace-lait,SenobleetSolidaime.

Ensavoirplus:www.christineboutin-

blog.fr/

ConcoursAgropole :J-27
�.J-27pourconcourirau16econcours

nationalAgropoledelacréationd’en-

treprises agroalimentaires inno-

vantes (date limite : 30 avril).

Rappelonsquecelui-ci est dotéde

60000€deprix.Lescandidatspeu-

vent concourir dans deux catégo-

ries : création deTPE (production,

processouserviceàl’agro-industrie)

ouPMEdemoinsde3ans.Inscrip-

tions : www.agropole.com ou

concours@agropole.com

TraceOnevise
lacertificationHalal
�.Sur le salon Foods&Goods,Trace
Oneaprésentéletravailréaliséavec

l’IHIAsurlacertificationHalal.L’IHIA

(InternationalHalalIntegrityAllian-

ce),dont le programmede certifi-

cation couvre 54 pays, veut faire

émerger un standard global pour

faciliter les processus de certifica-

tion.TraceOneestimeque lamise

enplacedesolutionsinformatiques

performantescontribueraàgaran-

tir les process de fabrication et les

provenances des produits tout en

informant lesconsommateurs.

GMS:les indépendants
sur lepodium2008
�.En2008,lesindépendants(Leclerc,
U,Intermarché)ontconnuunecrois-

sancedeplusde6%soit3pointsde

plusque lesdistributeurs intégrés.

Cet écart s’explique en partie par

l’ouverturedenouvellessurfaceset

une part plus importante de l’ali-

mentaire.

CAFrance2008desGMS
-SystèmeU: +7% (17,9M€**)
-Leclerc: +6,4% (32,3M€**)
-LesMousquetaires:+6%(31,2M€**)
-Casino: +3,6% (18,6M€*)
-Auchan: +3,1% (19,6M€*)
-Carrefour: +0,9% (38M€*)
* HT, **TTC,source Les Echos

GS1:Lascom/Generixdans
lescahiersdeschargesMDD
�.GS1Francevaproposeràsesadhé-
rents un standard pour la gestion

descahiersdeschargesdeproduits

MDDqui permettra de les échan-

gerquellequesoitlasolutioninfor-

matique utilisée. Cette solution

standardiséeseravalidéelorsd’une

phasepilotecourant2009.2socié-

tés (Lascom/Generix et Agentrics)

testeront ce standard. Lascomet

Generixs’appuierontsurlasolution

AdvitiuméditéeparLascom.

easyFairsFrance:
AnneliesHelmernomméeDG
�.AnneliesHelmeraéténomméDG

delafilialefrançaised’EasyFairs.Elle

acréélesalonMDExpoavecReed,

dirigé le salon

VADavant de

dirigerpendant

5anslaweba-

gency Fidelis.

Annelies Hel-

mertravaillera

aux côtés de

PeterHazelzet,PDGd’easyFairs et

deJean-FrançoisQuentin,DG.

MANAGEMENT
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Yves Bleunven
Thierry Oriol

Annelies Helmer



FILIÈRES

TEMPS FORTS

Viande-volaille
Douxramèneausiège
sescadresduMorbihan
�.DouxvarapatrierausiègedeChâ-
teaulin(29)les62salariésdusitede

LaVraieCroix(56)quiassuraientdes

fonctions centrales (achat,qualité,

marketing,R&D...)notammentdans

lesproduitsélaborés.Lestransferts

s’étalerontdemaiàseptembre.

SicavyletSicarev
réunisdansSicarevyl
�. Sicavyl (200M€, 68 000T) et

Sicarev/OrléansViande (410M€,

103 000T,840 salariés) vont créer

unestructurecommuneau1er jan-

vier 2010. Baptisée Sicarevyl, elle

détiendra 6 sites d’abattage et de

découpeet 4sitesdeproduitséla-

borés.Sicarevyladopteralamarque

TradivaldeSicavyl.

Lapins :celluledecrise
dans leMorbihan
�.Lachambred’agricultureduMor-

bihanaréuniunecelluledecriseen

mars face à la crise que traversent

leséleveursdelapins.

Arrivé :Maïsadourveutsapart
�.Thierry Blandinières,DGdeMaï-

sadour/Delpeyrat,souhaiteobtenir

lecontrôledesFermiersLandaisdont

sacoopérativedétientdéjà40%du

capitalauxcôtésdugroupeArrivé.

L’appétitdeThierryBlandinièrespour

le groupe Arrivé pourrait même

dépasser le simple cadre des Fer-

miersLandais.LesfavorispourArri-

vérestentnéanmoinsLDC,Terrena

etlegroupeGlon,cedernierrestant

àl’affutd’unemarqueenGMS.

Charcuterie
Aosteaccélère
la restructurationdeJeanCaby
�.Aosteafermésonsitedecharcu-

teriecuiteJeanCabydeSaint-Priest-

en-Jarez (Loire) le 30 avril avec 2

moisd’avance.Laproductionaété

transféréedans le Finistèreà Lam-

paul-Guimiliau où la production

de jambons cuits et de lardons va

augmenter de 40% grâce à 9M€

d’investissements.120postesseront

ainsi créés à Lampaul-Guimiliau

(29)et35àQuimper(29).Cedernier

site passera de 7 900T à près de

17000Tavecuneffectifde220per-

sonnes.Parailleurs,Aosteestentrain

de restructurer sa force de vente

pourlaRHDetlesGMS(unemême

équipepourlacoupeet leLS).

Madrange:JeanMadrangeas
seulauxmanettes
�.Aprèsleretraitdel’offrede52M€

deMoniquePiffaul, JeanMadran-

geas a été nomméprésident du

conseil de surveillancedeMadran-

ge (18M€depertes). Il est accom-

pagnédeThierryChetrit,président

d’Intuitucapital,spécialisédans les

fusionsacquisitions. JeanMadran-

geasvadevoir constituerunenou-

velle équipepuisque lePDGBruno

Vincent-Génodaquittélegroupede

mêmeque Jean-FrançoisGanidec,

directeurindustriel.PatrickMoroux,

DAF,seraitégalementpartant.

Brocéliandecherche
unpartenaire
�.BrunoDurand,patrondeBrocélian-
de(Unicopa),estàlarecherched’un

partenaire.Endépitdesinformations

quicirculent,ilassurequelesrésultats

deBrocéliandesontparmilesmoins

négatifsdelaprofession.

Traiteur de la mer
Amaris -Tassos :unenouvelle
équipepourrebondir
�.Spécialisédanslestartinables,LPFH
Tassos(groupeAmaris)vientdepro-

céderà38 licenciementsdans son

usinedeNoisy-le-Sec(93)quicomp-

te 88 salariés. Jean-JacquesMen-

nillo,quiaéténommérécemment

président d’Amaris, justifie cette

restructuration par des comptes

dégradésenraisond’unmarchétrès

concurrentiel. Jean-JacquesMen-

nillo a été patron d’Agromarchés

internationauxavantdecréerl’Ins-

tituteuropéendelatraçabilité.Vin-

centPicard,ex-Mix-Buffet,vienttout

justedelerejoindrecommeDG.

Multi-filière
PatrickRichaud
quitteMariepourAoste
�.Patrick Richaud,49ans,qui était
directeurindustrieldeMarie,vientde

rejoindreleGroupeAosteentantque

directeurdesopérations. Il supervi-

sera les 12 sites (127000T), la logis-

tique,laplanificationet les services

clients.Diplômédel’EnsadeMont-

pellier,PatrickRichaudatravaillésuc-

cessivementchezValrhona(Soparind-

Bongrain),Rivoire&Carret(Lustucru)

avantderejoindreMarie/Uniq.

Unicopa:
vers ledémantèlement
�.LedossierUnicopa(3000salariés,
10000adhérents)estentrelesmains

ducomitéinterministérielderestruc-

turationindustrielle(Ciri),unestruc-

turechargéedetrouverdessolutions

pour lespoids lourdsdont la sortie

deroutecoûterait cheràlacollecti-

vité.CecomitéquidépenddeBercy

s’était penché,par le passé,sur les

casde l’ULNet de FranceChampi-

gnon.Autantdirequelesdifficultés

d’Unicopasontsérieuses.Lacoopé-

rative est notamment victimedes

difficultésd’EntremontAlliance(per-

tenettede40M€en2008!)dontil

détient36,5%ducapitalauxcôtésde

la CNPd’Albert Frère.Côté porc, la

situation de la filiale Brocéliande

(250M€,53000T) est également

très dégradée.Enfin dans la nutri-

tionanimale,Unicopaveut se rap-

procherdelacoopérativeGouessant.

DansLesEchos,Unicopas’estdécla-

réouvertà toutes leséventualités :

cessiond’activitésoupartenariat.

TerBeke:
résultats2008enhausse
�.En2008, le CAdeTer Beke (char-

cuterie&platscuisinés)aprogres-

sé de 7,2% à 393,2M€. Le bénéfice

nets’élèveà7,6M€(6,1M€en2007).

L’andernier,legroupealancéenBel-

gique des plats cuisinés (lasagne,

pizza et spaghetti) signésWeight

Watchers.En2009,TerBekeconti-

nueradeprivilégier larentabilité.

Biscuits-pâtisserie
BiscuiterieJeannette
endifficulté
�.Biscuiterie Jeannette (57 salariés,
10M€en2007),baséàCaen,aété

placé en redressement judiciaire

avecunepérioded’observationde

sixmois. La PME,spécialisée dans
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cUltra-frais : lebilan2008envolume

VENTESENMILLIERSDETONNES 2008 2008/2007
Laits fermentés * 1042 -4,8%

dont probiotiques 229 -1,1%

dont allégé 175 -6,3%

Fromage frais 352 -1,8%

Desserts lactés frais 457 -1,5%

TOTALULTRA FRAIS 1851 3,4%

Crème 205 +4,3%

PARTSENVOLUME 2008 2007/2005
Hypers 45,4% +1,4 pt
Supers 31,3% -2,2 pt
HD** français 10,6% -0,2 pt
HD** Allemand 12,5% +0,9 pt

* et spécialités non laitieres, ** HD=hard discount
Hyper+super+hard discount
Source :Cniel/ IRI

cDesserts lactés :lebilandes ventes 2008

DESSERTSLACTÉSFRAIS* PARTENVALEUR PARTENVOLUME
Entremets 29,9% 22,2%

Crèmes desserts 29,1% 37,0%

Liégeois 12,4% 14,1%

Dessert pâtissiers 10,8% 4,1%

Mousses 9,1% 9,1%

Flans nappés 4,9% 9,9%

Laits emprésurés 1,9% 1,3%

Laits gélifiés 1,3% 2,1%

Autres desserts frais 0,5% 0,2%

Total 100% 100%

Total 1,374 mds€ 454,3 MT

Les ventes de desserts lactés frais ont reculé de 1,5% en volume.
Les entremets devancent les crèmes desserts en valeur.

* ventesHyper+super +hard discount
Source :Cniel/ IRI



lesmadeleines,avaitétérepriseen

2001 par Charles Palenfo et Jean-

ClaudeCherrier. Elle recherche un

partenairefinancier.

Holder lancesamarque
ChâteauBlanc
�.Surlesalondusandwiche,legrou-
peHolderlançait sanouvellemarque

Château Blanc qui couvre

une large gammede pro-

duits. En 2007, Holder

(enseigne Paul…) a réalisé

unCA262,8M€avec3usinesdans

leNorddelaFrance.

LU:Belvitavise leTop10
desmarques
�.AprèséOetLaClédesChamps,LU

(Kraft)lanceenFranceetenBelgique

lamarqueBelvitaquiremplaceTaille-

fine,propriétédeDanone.Objectifs

deThierryGaillard,DGBiscuits de

LU France,pour Belvita :un

CAde30M€(soit2foisplus

queLUTaillefineen2008)et

leTop10desmarquesdebis-

cuitsd’ici3ans.Belvitaveutséduire

les62%defemmesquisousconsom-

mentlesbiscuitsenassociantqua-

lités nutritionnelles et qualités

gustatives.LetoutsansMGhydro-

génée,ni colorant ni conservateur.

Lagammeestproposéeensachet

fraîcheuràmoinsde100kcal.Côté

packaging,lescodessonttrèsfémi-

nins.Laproductionestassuréepar

4 sites :CharlevilleMézières (08),

Besançon (25),Cestas (33) et Jaros-

law (Pologne). La gamme (1,30€ à

1,95€):“Délice”(framboise/cranberry,

pruneaux,orange/chocolat),“Plaisir

moelleux”(chocolatnoir70%decacao,

mûre/ cassis),“Petites bouchées”

(fraise/cranberry,mandarine/citron),

“Croquant céréales complètes”

(chocolat,miel/sésame).En2007,LU

France a réalisé en 2007unCAde

1380M€(+3,6%)avec39,3%dePDM

devantlesMDD(29%)etUnitedBis-

cuits (BN,Delacre,10,5%).Le tiersde

la production fabriquée en France

estdestinéàl’export.

BiscuiterieModernedéploie
unesolutionLascom
�.BiscuiterieModerne,baséàLailly

enVal (45), vient de déployer une

solutionpackagéedeLascom.Las-

coma bouclé 2008 sur un CA de

12M€en2008(+12%).

Boulangerie
MissionFoods
s’attaqueà laFrance
�.N°1mondialdestortillas,Mission

Foods(GroupeGru-

ma) s’attaqueà la

Franceetviseaus-

sibien les IAAque

laRHDetlesGMS.

LagammeRHFcomprenddestor-

tillas(5refensurgeléet5enambiant),

destortillaschips(nature,fromage,

chili), des wraps surgelés (8 ref :

blé&maïs,tomate,épinards,blécom-

plet,chili,ail&persil,céréales,poivre

noir)etd’autrespainssurgelés(naans,

pitta,chapatti,piadina).Lagamme

GMScomprendDeliwraps deblé

(3 ref :nature,multigrain,herbes,

370g),DeliPitta(2ref:“farineblanche

etblécomplet”,“herbesdelamédi-

terranée,360g)etDelinaans(2ref:

nature,ail&coriandre,2x130g).Mis-

sionFoodsprécisequeses tortillas

sont élaborées sur de véritables

pressesmexicaines.Filialedumexi-

cain Gruma (CA>1md$),Mission

Foodspossède2usinesenGrande-

Bretagne(Coventry,Seaham)etune

auxPays-Bas(Roermond).Sacapa-

citéestde200000tortillas/heure.

GRUMA
- CA 2007> 2 mds€

-Sites*:74(tortillas&painsplats)
- Salariés :15 000
MISSIONFOODSEUROPE
- CA> 85 M€
*Amérique,Asie,Australie et Europe

CEBP:
laBVPbioenpleineforme
�.Lorsd’uneréunion-débatsurlebio
organiséepar leCEBP (Cerclede la

boulangeriepâtisserietraiteur),Jean-

PhilippePoulin,président duCEBP

a estimé que « lemarché

dubion’estplusunmarché

premiumoudeniche”alors

quePhilippeBernard,direc-

teurBVPdeCarrefour,apré-

ciséquelebioétaitdevenu

unmarchédurable.Claude

Gruffat,PDGdeBiocoopa

ajoutéquelacroissancede

laBVPbioavaitatteint30%

danssonenseigneen2008

(+15%parandepuis4ans).Il

aévaluélemarchéfrançais

bio de la farine-boulange-

rieà200M€cequi induit

unCAadditionnel annuel

de plus de 30 M€. Côté

approvisionnement,Clau-

de Gruffat reste partisan

uneproductionlocale,pour

diminuer le ratio kilo-

mètre/produit.

Confiserie-Chocolat
Lindtpessimistepour2009
�.En2009,lechocolatiersuisseLindt
& Sprüngli vise une croissance

TA
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cTraiteur : lespartsdemarchédesmarques

MARQUES PDM
MDD 39,4%

Sodebo 7,5%

Marie+WeightWatchers 4,4%

FleuryMichon 4,3%

Herta 4,3%

RC Lustucru 3,6%

LDC 2,8%

Bonduelle 2,3%

Daunat 2,1%

Martinet 1,9%

Autres 27,4%

Sodebo (pizza,sandwiche) domine largement le linéaire traiteur.
Marie est n°2 grâce à la licenceWeightWatchers et à sa présence au rayon des
pâtes ménagères.

Source IRI PDMValeur CAM fin P13 2008GlobalTraiteur

cSurgelés salés :
lespartsdemarchédesmarques

MARQUES PDM
MDD 52,2%

Findus 7,4%

Nestlé 6,5%

McCain 4,8%

Charal 4,1%

Marie 3,7%

Bonduelle 2,1%

Unilever 1,9%

Autres 17,3%

FindusetNestlédominent le rayon "surgelé salé"devant2spécialistesMcCain
(pomme de terre) et Charal (viandes).Marie est distancé avec 3,7% de PDM.

Source IRI PDMValeur CAM fin P13 2008 Surgelés Salés

Philippe Poulin

Philippe Bernard

Claude Gruffat

CTTE IVECO 35C13 DE 2004 - VIANDE RVI P270 DCI DE 2001 – BI-TEMP MB ATEGO 1323 DE 2003 - HAYON
Tel 02 31 26 24 24

www.godfroy-vans.fr

VANS
GODFROYGODFROY

VEHICULES INDUSTRIELS D’OCCASION - CENTRE DE TEST AGREE CEMAFROID - CARROSERIE ET SERVICES



organiquede2à5%contreunobjec-

tif habituel de 6 à 8%. En 2008, le

bénéfice net aprogressé de4,4% à

171M€pourunCAenhaussede5,8%

à1930M€.

Glup’S:CapsurBordeaux,
LilleetRennes
�.Spécialistedubonbonvrac,Glup’S
(43magasins)veuts’installeràBor-

deaux,LilleetRennesen2009.L’en-

seigne est développée par son

actionnaireprincipal,Geslot(négo-

cedebonbons).

Produits laitiers
Yoplait seulmaîtreàbord
deYoplaitDairyCrest
�.Yoplaitarachetépour68,6M€les

49%quedétenaitlebritanniqueDai-

ryCrest dans sa filiale commercia-

le Yoplait Dairy Crest présentée

commeleleaderdel’ultra-fraispour

enfantsauRoyaume-Uni.

Danone:une“MaisonDanone”
pour les90ansduyaourt
�.Pourles90ansdupremieryaourt

nature,Danone ouvrira à Paris du

3au5avriluneMaisonDanonequi

proposeraaupublicuneexposition

surl’histoireduyaourt.

Bongrain-CLE
fermelesitedeDerval
�.LaCLE (Compagnie laitière euro-

péenne),filialedeBongrain,dirigée

par Lionel Cappio,va fermer avant

octobresonusinedeDerval(80mil-

lionsde litresde lait,83 salariés) en

Loire-Atlantique.La productionde

laitUHTseracédéeàlacoopérative

Coralis,baséàCesson-Sévigné (35).

Lacrèmefraîcherejoindral’usinede

Condé-sur-Vire (Manche)de laCLE.

50 salariés deDerval rejoindront

Coralis,lesautresserontreclassés.

Belva installerBoursin
danstous lespays
�.LeCA2008deBoursins’afficheen
forte hausse grâce à la croissance

des« fromages» (+6,7%)et à l’inté-

gration de Boursin et duTchèque

Jaromericka (164M€ à euxdeux).

En 2009,Bel n’exclut pas l’acquisi-

tiond’acteursfragiliséspar lacrise.

Parailleurs,lamarqueBoursinsera

lancéedans lespaysoùellen’exis-

tepasencore.

Bel en2008
- CA : 2 217 M€ (+ 12,8%)
- RO : 94,5 M€ (- 26,7%)
- RN : 49,2 M€ (- 48,4%)
- Salariés : 12 000
- Usines : 25

Entremont :
unepertede40,6M€ en2008!
�.En2008,EntremontAllianceaaffi-

chéunepertede40,6M€.SilaCNP

(63,5%) d’Albert Frère a lesmoyens

d’encaisserlechoc,cen’estpaslecas

d’Unicopa(36,5%)dontledossierest

désormais entre lesmains duCiri.

En 2007,Entremont avait dégagé

unprofitde43M€.

Légumes
FranceChampignon
rachèteGanot
�.N°1européenduchampignonde

Paris(25%dePDM),FranceChampi-

gnon (235M€ en 2008) vient de

racheterGanot,baséàFalaise(Cal-

vados).Cette PME familiale réalise

un CA de 7M€ (contre 8M€ en

2003)dansleschampignonsdeParis

(5000T).Ganotestspécialisédans

les produits pasteurisés en poche

pourlaRHDet lesIAA.

Epicerie
Blédina :restopour
les“1-3ans”àParis
�.Du31marsau3avril,Blédinaacréé

«LeCafédespetitsgrands»,unres-

taurantéphémèredédiéauxenfants

de1,5anà3ans.Lesparentsontpu

échangeravecdesexperts(pédiatre,

nutritionniste, chef cuisinier...) et

découvrir la gammede repas“Les

petitsgrands”.

Fruits
Crudi :desfruitsensachets
à lacantine
�.Selonlestestsmenésen2008par

Crudi en restauration scolaire, les

enfantsconsomment4foisplusde

fruitslorsqu’ilssontproposésdans

un emballage prêt à consommer.

Fortdecerésultat,Crudialancéun

appelauxcollectivitéspourréaliser

unevingtainedetestsen2009.Cru-

di,baséàTorreilles,est leleaderdes

F&L4èmegamme.

Sauces-épices
Unileverà lapeine
avecAmora-Maille
�.Unileverasignéunprotocoled’ac-
cord avec la CFDT d’Amora-Maille

quiprévoituneprimede50000€

enplus de l’indemnité légale (soit

autotalentre65000€et100000€).

Lessuppressionsdepostesseraient

ramenéesde244à212grâceautrans-

fert d’une ligne de vinaigrettes de

RépubliqueTchèque.En l’absence

d’accord avec FO

et CGT,Unilever

menacedecesser

sesproductionsen

BourgogneetHer-

vé Laureau quit-

teraitsesfonctions

deprésidentd’Amora-Maille.

Ducrosrévèlesonpouvoir
antioxydant
�.SelonuneétudeBVApourDucros,
seuls 12% des Français connaissent

lesvertusantioxydantesdesépices.

Ducrosveutdoncmettreenavant

cesqualitésdans10références(ori-

gan,gingembre,romarin,thym,can-

nelle,piment deCayenne,paprika,

curry,basilicetpersil).L’opérationest

relayée surwww.ducrosepiceset

sante.fr.

Migrossupprime
lemoulindeDucros
�.Pour remplacer les épices de la

marqueDucros,Migros

vientdelancerun«Mou-

lin Saveur» (8 épices en

moulins en verre) et 8

mélangesd’épices(boîtes

de80-95g)élaboréspar

safilialeDelica.

Ingrédients-PAI
Kerryrestructuresonsited’Apt
�.Parmiles164postesquevasuppri-

merKerryIngrédients(CA:100M€)

FILIÈRES

TEMPS FORTS

Hervé Laureau
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àApt,larépartitionest lasuivante:

48pourlesfruitsconfits,46pourla

gamme“yaourts”et70danslesser-

vicessupport.DanHayat,DGdeKer-

ry Ingrédients France,a indiqué à

Agra-alimentationque la gamme

«glaces»seratransféréeverslesite

d’Anneyronetqu’un repreneurest

recherchépourlagamme“yaourts”

qui doit être arrêtée.Kerry Ingré-

dientsemploie476personnessur3

sites:Apt,Gargas(Vaucluse)etAnney-

ron(Drôme).

Distribution
Auchanabienrésistéen2008
�.Auchanabouclé2008surunCA
de 39,5mds€ (+7,5%).Amagasins

comparables,laprogressionressort

à+4,3%.EnFrance,leCAaprogressé

de3,1%pouratteindre19,1mds€.L’in-

ternational a passé le capdes 50%

duCAgrâceàlaChineetenEurope

del’Est (Russie,Ukraine).

- Hypers. Le CA hypers a atteint

31,8mds€ (+8,4 %) dont 15,3mds€

(+2,7%)enFrance.Danstouslespays,

les hypers ont progressé à l’excep-

tionde l’Espagne,l’ItalieetTaïwan.

Autotal,legroupeaouvert60hypers

(27 enChine,2 enUkraine et 12 en

Russie).

- Supers. LeCAsupers (726unités,
+ 18 en 2008) a atteint 6,9mds€

(+2,9%) grâce à Europede l’Est et à

SimplyMarket.Ledéploiementde

SimplyMarket(301unités)seraache-

vépouravril2009enFrance.

- Nouveaux concepts.Auchan se
veutune“enseignemulticanal»grâ-

ceàlalivraisonàdomicile(auchan.fr,

auchandirect.fretgrosbill.fr)etdes

points de retrait (auchandrive et

chronodrive). Auchandirect s’est

développé sur Lille et Toulouse.

Auchandrive(12sitesfin2008)s’est

implantéàcôtéde8hyperssoit 12

sitesàfin2008.

Auchanen2008
- CA : 39,5 mds€ (+7,5%)
- Hypers : 468 (12 pays)
- Supers : 726 (5 pays)

MDD:NadiaMillionquitte
SystèmeUpourScamark
�.NadiaMillion,quipilotaitlesMDD

deSystèmeU,arejoint laScamark

(Leclerc)pours’occuperégalement

desMDD.

Pasquestiondevendreles

surgelés d’une côté et le

fraisdel’autre.Mariesou-

haite néanmoins que sa cession

«enbloc»soitl’occasiondeconcen-

trer l’offre industrielle dans ses

métiers.

MARIE EN 2009
Le jourmême de l’annonce de la

mise en vente deMarie, son PDG

GiampaoloSchirattiareçu10appels

d’industriels(dont3ou4étrangers)

sanscompterlesfonds...Giampao-

lo Schiratti,qui amilité pour cette

miseenventeauprèsdesonaction-

naire britanniqueUniq, souhaite

unecessionenblocdeMarie_afin

de préserver le potentiel de la

marque_àdesopérateursdéjàactifs

sur ses propresmarchés (voir les 2

tableauxpage6).Marieétantlaseu-

lemarqueprésente à la fois sur le

fraisetlesurgelé,lescandidatspeu-

vent avoir intérêt à s’associer pour

couvrir les2métiers,estimeGiam-

paoloSchi-

ratti, qui

préciseque

lepotentiel

de Marie

est très lar-

ge :dusalé

ausucréet

dufraisàla

conserve(lamarqueMarieamême

étéutiliséesurdupâtéappertisé il

yaquelquesannées...).Restequela

cogestiond’unemarquepar2indus-

triels n’est une démarche ni cou-

rante,ni aisée.Parmi les candidats

potentiels“susceptiblesd’yallerseul”,

onpeut citer LDCouMoniquePif-

faut,qui, l’un et l’autre, rêvent de

Mariedepuis longtemps.Maisdes

sociétés commeTer Beke, Findus,

Sodebo, Norac, Alliance Elabo-

rés/BahierouTipiak_certainsens’al-

liantpeut-êtreavecdesfinanciers_

pourraientaussis’yintéresseràcondi-

tion de s’allier.En fait,des dizaines

de combinaisons sont possibles,

admetGiampaoloSchiratti,quiveut

avant tout valoriser lepotentielde

Marie.C’estlabanqueOddoquiest

chargéedelacession.Objectif:bou-

cler laventeenjuin…

Négociations
Cetteannée,lapressiondesenseignes

a été très forte sur le traiteur.Cer-

taines(GMS)neveulentqu’uneseu-

lemarquefaceàleurMDD.Ensur-

gelés,Marie restera néanmoins

présente dans 100% de la distribu-

tion. En frais,Giampaolo Schiratti

estimeavoir“limitélacasse.”

Innovationsfrais
- Nouvelle segmentation pour les

PCI*(maison,tradition,équilibre)

- Recettes qui“rassurent”:“Chipo-

latas grillées”,“Saucisses fumées”,

“Blanquettedeveau”,“Porcàlamou-

tarde”

- 2 gratins“éditions limités”:“Bro-

colis,carottesetpoulet”,“Légumes

d’été&chèvre”

-Tarteaugorgonzola&poires

-Hautdegamme:lamarqueBocu-

sedisparaîtauprofitdeMarie.3inno-

vations:“PetitesSt-JacquesauNouilly”,

“Petitesgambasaux5épices”,“Sau-

tédeveauxcrèmedemorilles”

-Tarte“Crousti Pop”croustillantes

(160g)en3minaumicro-ondes(la

vapeurestlibéréeavantlafindecuis-

son,puis le croustillant est obtenu

grâceàlaprésenced’undisquealu-

minisé) :“Noix de St-Jacques aux

agrumes”,‘Quichelorraine”,“Chèvre

&épinards”

-4nemsLuangenbarquettepour

lefourclassique

-Mini-bouchées apéritives Luang

(2ref :tapas,exotiques)

-LancementdepizzasWeightWat-

chersaurayonfraisgrâceàl’instal-

lationd’uneligneàViriat
* PCI :plats cuisinés individuels

Innovationssurgelés
-Tartesindiv(8x100g) :Tomates

-Tartesindiv(2x120g) :Chorizo

-Pizza“Pou-

let épicé

merguez”

(recette ins-

piréepar les

livreurs de

pizzas...)

-Saumonàl’oseilleaccompagnéde

2barquettesderiz

Campagne
- Une vaste campagne proposera

des cadeaux (« 2 semaines de

vacances pour 30 ans »,«Tour du

mondeà2»,BRI à imprimer sur le

site internet...). 2millions depacks

porteurssur20ref(frais&surgelé).

4nouveauxfims.

MARIE EN 2008
En2008,le“CAmarque”afortement

reculé en surgelé (-3,1%) et un peu

moinsenfrais (-1,4%)grâceàlafor-

te croissance deWeightWatchers

dont leCAaatteint40M€ (Marie

dispose de la licence uniquement

enplats cuisinés frais,celle-ci vient

d’êtrerenouveléepour3ans).Résul-

tat : le CA total dugroupeMarie a

reculéde1,1%en2008(lireci-dessous)

maislescomptessesontredressés

puisque le résultat opérationnel

est passé nettement dans le vert

(+3,3M€ contre+0,3M€en2007

et -7M€en2006).

Frais
Sur le rayon frais, lesmarques de

Marie(WeightWatcherscom-

pris)ontreculéà4,5%(-0,4pt)

faceauxMDD(39,1%,+3pts),

Sodebo(7,6%,-0,8pt),Nestlé/

Herta(4,3%,=)etFleuryMichon

(4,3%, -0,2 pt).EnPCI, le grou-

peMarie (WeightWatchers com-

pris) s’estmaintenuà22,3% (=) face

àFleuryMichon(33,7%,-0,4pt).

Surgelés
Sur les élaborés surgelés salés, la

marqueMarie a progressé (10,4%,

+0,2pt)faceàNestlé/Buitoni/Maggi

(18,2%,-0,1pt)etFindus(3,5%,-0,7pt).

SurlessachetsIQF,Marie(24,4%,+4,5

pts)adistancéNestlé(16%,-2pts).

Marie en2008*
-CA20083xnet :264,7 M€ (-1,1%)
- CA frais : 46,3%

- CA surgelé : 53,7%

- Res.opérationnel : 3,3 M€

- Ebitda : 13,1 M€ (+5%)
- Tonnage : 81 215 T (-2,3%)
- CAGMS : 67%

- CAHard discount : 14%

- CA RHF : 10%

- CA Circ. spéc. : 3%

- CAAutres : 6%

USINESFRAIS
- Briec (29) : 115 sal,5400 T (1)

- Sablé (72) : 150 sal,9 000 T (2)

- Viriat (01) : 220 sal,12 000 T (3)

USINESSURGELÉS
- Chacé (49) :215 sal,10 400T (4)

- Airvault (79) :200 sal,16 500T (5)

-Mirebeau (86) :290 sal,26 000T(6)

(1) : entrées exotiques, PC ; (2) : PC ; (3) :
tourte, tartes,pâte à tarte,gratins ; (4) :
pizzas, tartes, feuilletés, pâtes ; (5) : PC,
desserts ; (6) : tartes,pizzas, crêpes
*Rungis (94) :230 sal, siège

Marie :unefouledeprétendants

Giampaolo Schiratti
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CarrefourDiscount :
lancementenmai
�. La gamme Carrefour Discount

devraitêtrelancéemi-maiLes400

premiersréférencessepartageront

entreépicerie (180ref),fraisLS(80),

DPH(70)et liquides(30).

SystèmeUvise9% dePDM
en2009
�.Grâce à 62 000m2 supplémen-

taire,SystèmeUabouclé2008sur

unCAde 17,9mds€ enhausse de

7% (+5% hors carburants).A surface

constante,lahausseaétéde2,5%.La

PDM de U a encore progressé à

8,7%(+0,2point).En2009,Système

U,quivagagner180000m2,vise9%

dePDM.SonprésidentSergePapin

a,parailleurs,évoquédansLesEchos

unepossiblemutualisationauniveau

national de certainsmoyens des

coopérativesrégionales.Décisionen

juin.

RHD
CasinoRestauration
ouvre2NéofoodCafé
�.Casino Restauration rénove son
enseigne“Cœur de Blé”en créant

unconceptdecaféscontemporains

etéco-citoyensbaptisé“CœurdeBlé

Néofood Café”.Après le pilote de

Saint-Étienne en 2008,2Néofood

Caféviennentd’ouvriràAlbertville

(110m2)etàDijon(kiosquede28m2,

«àemporter»).Inspirédesconcepts

anglo-saxons,Néofood Café pro-

pose des produits frais élaborés

chaque jourdans ses ateliers ainsi

qu’une offre libre service large et

innovante.L’enseigneproposeaus-

si saMDD (packaging spécifique)

positionnée“environnementetéco-

citoyen”.

Cœurdeblé en2008
- CA 2008 : 36 M€

- Unités : 120
- Sandwiches : 3 millions
- Clients : 11 millions

Starbucks :gourmandise
signéeChristopheMichalak
�.Apartir du 15 avril, les 48 salons

Starbucks Coffee proposeront

« Fusion » (4,90€),unegourman-

disecrééeparChristophe

Michalak, le chef

pâtissier du Plaza

Athénée. “C’est le

mariageréussid’undes

plus grands talents créa-

tifs françaisavecungrandcruara-

bica d’Afrique de l’Est (Ethiopia

Sidamo) » pré-

cise Philippe

Sanchez,DGde

Starbucks Cof-

fee France.

Fusion, qui

mariemoelleux

etcraquant,est

unbiscuit par-

fumé, imbibé

decafécorséet

relevé d’une

noted’agrumes

sous la crème

fouettéeautira-

misu. Il associe

lecraquantdeperlesauchocolatà

l’amertumed’uneliqueurdecaféet

àlamousseauchocolat.

Logistique
Stef-TFE:acquisition
d’un3eme siteenBelgique
�.Stef-TFE vient de se renforcer en
Belgique en rachetant DPF située

àCourcelles.Stef-TFEexploitaitdéjà

2 sites en Belgique dont celui de

Saintes dans lequel 11M€ont été

investisl’andernier.En2008,Stef-TFE

aaffichéunrésultatnetde40,5M€

(-8,9%)pourunCAde2,081M€(+7,7%).

Le début d’année 2009 confirme

l’ampleurdelacriseavecdesbaisses

de volumes et le renforcement de

la concurrence”,précise le groupe

présidéparFrancisLemor.

Messer :pointneige
pour le transport réfrigéré
�.Messerproposelepointneigecom-

mealternativeautraditionneltrom-

blon àneige carbonique.Cet outil

permet de remplir automatique-

mentuncontainerisothermeavec

delaglacecarboniquepourletrans-

port réfrigéré.

SofrilogetIPS
créentColdstream
�.Sofrilog(logistiquedufroid)etIPS
EuropeviennentdecréerColdstream,

une société qui réalisera des pres-

tationsoptimisant la chaîne logis-

tique«grandfroid»,desindustriels

versladistribution(optimisationet

mutualisationdes appros, interfa-

çagedessystèmesd’informations,

traçabilité...). IPS Europe est basé à

Orléans.Sofrilogestunréseaud’en-

treposagefrigorifique(47sites)créé

parSofricaetSofrino.

Multinationales
MarsFrance:
MichelKlersyPDG
�.Michel Klersy,ex-DGdeMars en

Italie,devient PDGdeMars France

quiréunitlesactivités“petcare”(Pedi-

gree,Whiskas,CesaretSheba)etles

activités“food”(UncleBen’s,Eblyet

SuziWan).MichelKlersy,47ans,suc-

cèdeàAlbertMathieuquiprendla

présidencedel’activitéfooddeMars

Europe.Précisonsquelepôle“food”

deMarsFranceestdirigédepuisjan-

vierparRichardTeyssier.

BRSA
Coca-ColabloquéenChine
�.Lesautoritéschinoisesontrefusé
queCoca-ColarachèteHuiyuanJui-

cepour 2,4mds$ car l’offrene res-

pectaitpaslesloisanti-concurrentielles.

Coca-ColaarrêteCoca-ColaBlak
�.Coca-ColaFrancevaarrêterCoca-
ColaBlaklancéilya2ans,aindiqué

à LSAVéronique Bourez,directrice

marketing.

Alcools
Vranken-Pommery:
baissedurésultaten2008
�.Vranken-PommeryMonopole a

réaliséen2008unbénéficenetde

16,9M€ (-7,2%)pourunCAenbais-

sede0,3%,à285,8M€.

BoissetetEricBrousse
rachètentGabrielMeffre
�.LebourguignonBoissetassociéà
EricBrousse(minoritaire)ontrache-

téGabrielMeffre(35M€,15millions

de cols), un

négociantdela

ValléeduRhô-

ne.Eric Brous-

se devient

président de

GabrielMeffre

qui totalisera

60M€aveclesactivitésdeBoisset

danslarégion.Ex-patrondeVald’Or-

bieuetdeMarieBrizard,ÉricBrous-

se est actuellement DG de Cha-

teauOnline.

Belvédèreveut
conserverMarieBrizard
�.JacquesRouvroy,PDGdeBelvédè-

re,nesouhaitepascéderMarieBri-

zard pour se désendetter. Sous

procéduredesauvegardedepuisjuillet,

len°1 françaisdevinset spiritueux

doitproposerunpland’apurement

desadettede500M€ le21avril.

GrandsChaisdeFrance:
accordavec lechinoisDynasty
�.Grands Chais de France (GCF) a
confiéauchinoisDynasty ladistri-

butiondesvinsJ.P.ChenetenChine.

Cet accord conforte le partenariat

entreles2groupespuisqueGCFdis-

tribuedepuis2006lesvinsDynas-

ty en Europe. J.P. Chenet est la

premièremarque de vin français

venduedanslemonde.

BoizelChanoine :
résultats2008enbaisse
�.Boizel Chanoine Champagne a

bouclé2008surunrésultatnetde

20,53M€ (21,37M€en2007)pour

unCAenreculde6,7%à300,65M€.

BCC détient lesmarques Lanson,

BoizeletdeVenoge.

Terroirs
GérardSémat,Pdgd’Audary,
reprendEscudier
�.Gérard Sémat,Pdg d’Audary (ex-

Sodicas) a reprise Escudier (4 sala-

riés)àCastelnaudary.LaTPE,quiva

développerauneactivitédetraiteur

deproximité,aétérebaptisée«Mai-

sonEscudier».

MariusBernard:
livre«50recettes,50ans»
�.Al’occasiondeses50ans,Marius

Bernardéditeunlivreintitulé«Marius

Bernard,50ans,50 recettes»,Spé-

cialisé dans la cuisine provençale,

Marius Bernard,basé à Saint-Cha-

mas(13),estdirigéparPatrickBaillet.

Bio
PierreSchmidt :“Les3petits
cochonsenpaysBio”
�. Le groupe Pierre Schmidt, via sa

société« Les charcutiersd’Alsace»

(rachetéen1996)vientde lancerà

la coupe et au LS une gammede

charcuteriebiosignée«Les3petits

cochonsenpaysBio».Elleest réfé-
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rencée chez Auchan,Cora, Inter-

marché,Leclerc,SuperU.Jusqu’àpré-

sent, « Les charcutiers d’Alsace »

(4,7M€,920T),installésur1850m2

àHoerdt(67),proposaientunegam-

meissudeporcsfermiers

sous lamarque“LaMai-

sond’Adam”.Celancement

estaccompagnéparlesite

www.les3petitscochonsbio.fr

etunjeuconcoursdontlebut

est de trouver des prénomsaux 3

cochons.8 réf à la coupe (jambon

traditionnel AC, saucisse Franc-

fort/Strasbourg/fuméecuite,côte

cuite,cervelas,saucissonàl’ail,pâté

decampagne)et6enLS :saucisse

fuméecuite(3X70g),cervelas(4X70g),

saucissonàl’ail(300g),pâtédecam-

pagne (240g), saucisse de Franc-

fort/Strasbourg(4X40g).

Emballages
Laboiteboissonportée
par laboite50cl
�.En2008, lemarchéeuropéende

la boîte boisson aprogressé de 5%,

selon le BCME,pour atteindre 52,7

milliardsd’unités:28,1mds€(+6,5%)

pourlesalcools&bièreet24,6mds€

(+3,5%)pourlessoft-drinks.EnFran-

ce, 3,5milliards de boîtes ont été

livrées(+1,2%),lacroissanceayantété

portéeparlesbrasseurs(+16,4%)grâ-

ceauformat50cl(55,1%desboîtes).

LaMieCâlinesupprime
lessacsplastiques
�.LaMieCâlineabandonnelessacs

plastiques.Pains,viennoiseries,pâtis-

series,sandwichesetboissonssont

désormaisemballésdansdessachets

en papier 100% biodégradables

estampillésdulabel«Câlinonsnotre

planète!».

Internet
FleuryMichon:
nouveausite internet
�.FleuryMichonvientdemettreen

ligneunnouveausitequienavant

la richessedesonoffre (200réf),le

rythmesoutenudeslancementset

sadémarchedetransparence.L’in-

ternaute peut naviguer par caté-

gorie(charcuterie,platscuisinés),par

moment de consommation,par

typederepas(à table,aubureau...)

etparingrédient.Ilpeutaussinoter

lesproduitsetlaisserunavis.Etaus-

si:lestrucsetastucesdeJoëlRobu-

chon, des bons de réduction à

téléchargeretunenewsletter.

Promotion
Interbev,EblexetBordBia :
“Agneaupresto”
�. Interbev ovins,Eblex et Bord Bia
reconduisent en 2009 l’opération

“Agneaupresto”.Aumenu : le site

www.agneaupresto.cometdesopé-

rations à Paris (en juin) et dans les

grandesvilles.

Amont
LimagrainvaabsorberDomagri
�.Limagrain (1,2md€) va absorber

la coopérative auvergnateDoma-

gri(88M€).Limagrainestn°1euro-

péen des semenciers (et n°4

mondial). A cette occasion, Lima-

grainvaégalementabsorbersafilia-

leMaïcentre.

ARDetProtéus :
accordsur lachimieverte
�.Protéus,(biotechnologie,protéines
d’intérêtindustriel)etARDviennent

de signer un

accorddecolla-

boration pour

développer la

bioproduction

de molécules

d’originenatu-

relle.ARD,diri-

géparYvonLeHénaff,estdéjàprésent

chez Soliance (cosmétique), Bio-

Amber(acidesuccinique)etCrista-

nol(bioéthanol).

Evialis seretirede labourse
�.Financière Evialis (contrôlée par

Union InVivo),actionnairemajori-

taire d’Evialis, a déposé un projet

d’OPAsurlecapitald’Evialisquisera

ensuiteretirédelabourse.

AccompagnéedeGaëtanbien rétabli après

sa récente chimiothérapie,Monique Piffaut

n’apasmanquésonrendez-vousannuelsur

MDDExpo.L’occasiondefaire lepointsuruneactuali-

téparticulièrementriche...

Madrange.MoniquePiffaut

aététrèsdéçuedel’attitu-

dedelaCGTdusitedeFey-

tat qui n’a pas lésiné pour

manifester son hostilité

(notammentsurFR3…)àsa

propositionderachatdel’af-

faire pour 52M€. « Il est

regrettable que le person-

nel n’ait pas été préparé à

cette restructuration devenue inévitable.Comment

puis-je racheteruneentreprisequimemenaced’em-

bléed’unegrèvesurlesiteprincipal”,sejustifieMonique

Piffaut qui fait remarquer que le personnel (FO) des

autressitesdeMadrangen’étaitpasopposéàlatran-

saction.«Onnefaitpasd’omelettesanscasserd’œufs»,

ajoute-elleencitantl’exempledesafilialeTerradou,une

salaison(ex-Ducatel)qu’ellerachetéeenredressement

judiciaire et qui,aujourd’hui,est enpleine croissance.

Selonsondiagnostic, la restructurationdeMadrange

nécessite près de400suppressionsdepostes.L’autre

motifduretraitdesapropositionaétésonrefusdese

plierauxexigencesexorbitantesdeJeanMadrangeas

pourses49%danslaSCI.MoniquePiffautn’apas,pour

autant définitivement refermé le dossierMadrange

maisletempspressepourJeanMadrangeasquivient

deprendrelescommandes...“Le12avril,jedoisdonner

lefeuvertàSogea/Vincipour l’installationde4lignes

detranchagechezPrédaultpourunmontantde15M€.

Ils’agitd’unedatebutoircarjeveuxdisposerdesoutils

nécessairespour fournirdenouveauxmarchésdès le

début2009.Donc,ceseraPrédaultouMadrangemais

pas les deux”,prévient-elle.C’est donc enposition de

force qu’elle “laisse jouer”maintenant JeanMadran-

geas.

Marie.“C’estsûr,jeferaiuneoffre”,lanceMoniquePif-

faut.Pour cette reprise,elle ne s’associera àpersonne

carcen’estpasdansseshabitudesd’autantqu’elleale

soutiendesesbanques.Encasdesuccèsdesonoffre,

ellenemodifierapaslastratégiedeMarietoutdumoins

les 2 premières années.Elle ne croit pas aupotentiel

sucrédeMarieetn’envisagepasd’installer lamarque

sur lesplats cuisinésappertisésauxcôtésdeWilliam

Saurin.Resteque,selonelle,Marieaprisduretarddans

la réorganisation de son outil industriel en raison de

l’absencedesoutiendesonactionnaireUniq.Elleéva-

luelemontantdeceretardà40M€.MoniquePiffaut

faitaussiremarquerquelesrésultatspositifsde2008

(+3,3M€)ontétéobtenusauprixd’uneréductionsen-

sibledubudgetpublicité.

Brocéliande.SouventpressentiepourlareprisedeBro-
céliande,MoniquePiffautestcatégorique:«c’estnon!».

Pourdesraisonsdiversesmaissurtoutparcequ’ellene

veut,enaucuncas, dusitedeLoudéac «noncompéti-

tif » et « qui a porté malheur à tous ses proprié-

taires successifs».Ellea récemment repoussé la l’idée

d’unereprisedeBrocéliandeavecunaccompagnement

deTerrena.

Gringoire.« Je cèderai les biscuits d’icimars 2010 »,

expliqueMoniquePiffautquineveutplusinvestirdans

cemétierdevenumarginalauseindugroupe.

MDD.LapartdesMDDdansleCAdugroupeCCAest

passéede38%en2008à45%enmars.«Cettepartrisque

dedépasser labarredes50%enjuin»,précise-t-elle.

Innovation.«Pendant2ans, il faut faire lamarmotte

etnepastropinnovercomptetenudelacrise»,explique

MoniquePiffaut.

Les résultats en2008
- CA 3xnet : 680 M€ (+14%)
- Rex : 17 M€

- RN : 9 M€

MoniquePiffaut :Madrange,Marie…

Monique Piffaut

Yvon Le Hénaff
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Légumes
Bonduelle :uneusinede50000T
deconserveauBrésil
�.Bonduellevaconstruireuneusine
auBrésil(sapremièreenAmérique

du Sud) dont la capacité sera de

50000Tdeconserves (petits pois

etmaïs dans un premier temps).

15M€serontinvestisdansleprojet

près de Brasilia. Christophe Bon-

duellefaitremarquerqu’àcapacité

égale,lecoûtestbiensmoinsélevé

qu’ailleurs car l’usine tournera 12

mois sur 12.Cette région duBrésil

permet, en effet, de cultiver les

légumesàn’importequelmoment

del’annéegrâceàdesvariétésadap-

téesauclimat tropical.Les travaux

débutent auprintemps et lamise

enserviceestprévueenjanvier2010.

Bonduellevised’ici5ans10%dumar-

chébrésilien.Dansunsecondtemps,

cette usine produira des surgelés

(brocoli,chou-fleur...).

Salaisons
SalaisonsPyrénéennes :
extensionde l’ex-site
deChevallier
�.Aprèsavoirenvisagédeconstruire
un nouveau site, Salaisons Pyré-

néennes,dirigépar Frédéric Bono-

melli,vafinalementagrandirl’usine

d’Ibos(Hautes-Pyrénées)qu’ilarache-

tée fin 2008 augroupeDelpeyrat

qui, lui-même, l’avait récupéré

quelquesmois plus tôt, lors de la

reprisedeChevallieràlafamilleBon-

grain. L’unité d’Ibos sera agrandie

pourportersacapacitédereposdes

jambons à6000unités/semaine

etpourregrouperlesjambonsBayon-

neetNoirdeBigorre.Les2unitésde

Bordèresseconsacrerontainsiaux

saucissonsetsaucissessèchespour

l’uneetauxventrêchesetà lacop-

papourlaseconde.SalaisonsPyré-

néennes (CA :25M€dont 70% en

GMS)estlen°2dujambondeBayon-

neavec312000jambons/an

SalaisonsduTerradou:2M€

pour la logistique
�.BaséàAlbi,SalaisonsduTerradou
(120salariés),quiadéjàbénéficiéde

3M€ de travaux,devrait investir

2M€ dansunnouveaubâtiment

logistique,selonLaDépêche.Ex-Salai-

sonsduPaysd’Oc(groupeDucatel),

l’entrepriseaétérachetéeen2006

par Monique Piffaut alors que

l’affaireétaitenredressementjudi-

ciaire.

Canard-lapins
Fermiersoccitans :6à7M€

dansunnouveausite
�.Spécialisédanslelapinetlecanard
gras,FermiersOccitans(75salariés,

22M€),vacréeràCastresunnou-

veausitede6000m2dans lequel

seront regroupées ses activités

d’abattage (Castres) et de conser-

ve (Albi). 6 à 7M€ seront investis

danscetteunitéquipermettrade

porter la capacité d’abattage de

350000à500000canards.L’usi-

ne devrait être opérationnelle fin

2010.DirigéparGeorgesBoixo,Fer-

miers occitans est contrôlé par la

coopérativeArterris.

Traiteur
Marie :30M€ pour
unenouvelleusineàViriat
�.“LeprojetdenouvelleusineàViriat
(Ain)avanceconformémentauplan-

ning. La viabilisation du terrain à

6kmdel’usineactuelleestencours”,

indiqueGiampaoloSchiratti,DGde

Marie. L’investissement est évalué

à 30M€. Les travauxnepourront

cependant pasdébuteravant l’été

car il faudra le feu vert des futurs

propriétaires deMarie. Spécialisé

dans les tourtes et tartes fraîches,

lespâtesàtartesetlesgratins,l’usi-

neactuelleemploie220salariéspour

uneproductionde12000T.Lanou-

velleunitépermettradeporter les

capacitésà20000T.Leprojetactuel

prévoit le transfert d’une ligne de

l’ancien site et l’installation de 3

nouvelles lignes.Hors ce projet de

Viriat,lesinvestissementsindustriels

deMarieen2009serontde7,8M€

(productivité : 1,4M€, développe-

ment : 3,4 M€, remplacement :

1,8M€,réglementaire :1,1M€).

Saint-Jean:3M€ en2009
�.Aprèsavoirinvesti3,5M€surses

4sites,Saint-Jeanvainjecter3M€

supplémentairespouracheverl’ex-

tension et la reconfiguration de

l’usinedeRomanset lancer lapro-

duction de nouvelles gammes à

Bourg-de-Péage.DétenuparSabe-

ton, le holding de Claude Gros,

Saint-Jeanabouclé2008surunCA

facturéde45,9M€etuneproduc-

tion de 12 000T. Le groupe,qui a

rachetésuccessivementRochatet

Pellerin,emploiedésormais270per-

sonnesetpossède4sites:Romans

(Drôme,raviolesetpâtesfraîches),

Bourg-de-Péage(Drôme,ravioles),

Saint-Just-de-Claix(Isère,quenelles)

et Frans (Ain,quenelles).

Saint-Jeanen2008
-Ravioles : 4 300 T
-Pâtesfraîches: 5 400 T
-Quenelles : 2 300 T

OcéanDélicesconstruit
sanouvelleusine
�.Alain Ducamp, PDG fondateur

d’Océan Délices (5M€, 400T, 33

salariés),a posé lapremièrepierre

de sa nouvelle unité à Boulogne

sur l’ex-site de Comilog. Le site de

3200m2,quiseraopérationnel fin

septembre, comptera 5 lignes et

800 m de bureaux. Ajoutons

qu’AlainDucampacréérécemment

une filiale baptisée «Traiteur Côté

Mer»basée àHaliocap. Le site de

l’ex-Comilog devrait également

accueillir Capitaine Houat (Inter-

marché) qui vient de déposer un

permisdeconstruire.

Produits de la mer
Morpol :12M€

dansuneusinedesaumon
�.LepolonaisMorpol(300M€,2000

salariés),spécialisédanslesaumon,

va investir 12M€dansuneusineà

Cuisery(Saône-et-Loire)quiemploie-

ra 350 emplois d’ici 3 ans.A partir

d’un bâtiment de stockage de

2800m2déjàéquipéenfroidposi-

tif et négatif,Morpol procédera à

uneextensionquiporteralasurfa-

cetotaleà10000m2,cequiabsor-

bera8des12M€.Jean-YvesBernard,

DGdeMorpolFrance,vise11000T

de saumons et truites demer qui

seront déjà filetés, fumés et salés

parl’usinepolonaise.Morpolécou-

lera sa production en France,Suis-

se, Espagne, Italie, Allemagne et

Royaume-Uni.Lesitedoitêtreopé-

rationnelfin2009ouaudébut2010

avec70personnes.LeConseilrégio-

nal de Bourgogne apportera une

aidede1,53M€.

Logistique
Colruyt :60M€

dansunnouveausite
�.Colruyt va se doter d’un centre

de distribution sur 17 ha à Ath

en région wallone. Montant de

l’investissement :60M€. Le site

emploiera 1000salariésd’ici 3ans

(350audépart).Ilseraalimentépar

10éoliennes.

USINES & PROJETS

TEMPS FORTS

12 Le Manager de l’alimentaire Lettre bimensuelle N°124, du 3 au 17 Avril 2009



Copiez, collez...
 • Après avoir trouvé l’article qui vous intéresse, sélectionnez-le*
puis utilisez les fonctions « copier » et « coller » pour le placer
dans un document de votre choix, un fichier Word par exemple.

 • Ou imprimez la page, avec la mise en page d’origine.

ou imprimez!

Oui, je souhaite recevoir le CD-Rom des archives.

 Prix unitaire : * 199 € HT, frais d’envoi compris (*offre réservée exclusivement aux abonnés).

     Veuillez trouver ci-joint mon règlement total de 238 € TTC (TVA : 19,6%)

 par chèque à l’ordre de « Le Manager de l’Alimentaire ». Je recevrai une facture acquittée avec le CD-Rom.

      Je préfère régler à réception de la facture.

N° d’abonné :

 Société                                                                Nom / Prénom

 Adresse

 Code postal                             Ville                                                                Secteur d’activité

 Tél.                                        Fax                                                                    E-mail

à retourner à :
 Le Manager de l’alimentaire

 8, rue François Villon
 75015 Paris

 archives@manager-alimentaire.com
01 53 68 65 83

les archives du Manager
de l’alimentaire

Un Cd-Rom réunissant l’intégralité des
numéros publiés depuis février 2003!

* un mode d’emploi simple et illustré d’exemples est fourni avec les archives.

199 € HT*
Offre de lancement

-30%

 Bon de commande

depuis 2003!
Retrouvez toutes les infos

Très facile
à exploiter
par tous!*

* aucune connaissance
informatique requise

Trouvez!
Vous cherchez :
• un homme,
• une entreprise,
• une marque,
• un produit...

 • Saisissez un mot et lancez la
recherche : chaque citation de ce
mot apparaît surlignée à l’écran.

Trouvez les en quelques clics!

 • 65 numéros enregistrés au format
PDF : parcourez-les facilement avec
le module de recherche Acrobat.


